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A) TEMARIO

TEMA I: EPISTEMOLOGIA ¥ TRABAJO CIENTIFICO

El conocimiente cientifico.- Los diversos modos de conoci-
miento: religifén, filesofia, ideclogla, etc.- El procedi-
miento cientifico: cobservacifn, descripcifn, andlisis, ex-
plicacifn y prediccidn.- Modelos, teorfas y disciplinas,-
La prictica cientifica.

TEMA II: EL ESTUDIO DE L& COMUNICACION EN EL MARCO DE LAS
DISCIPLINAS CIENTIFICAS

Ciencia o ciencias de la comunicacidn: La comunicacifin co-
mo objeto de estudio y como modelo.- Estudio pluridiseipli
nario de la comunicacidn y el modelo de la comunicacifin co
mo eje transdisciplinar.- La Teoria de la Comunicacisn.
Loz modelos de la Teoria de la Comunicacifn: Lasswell, es-
tructura ¥y funcifn de la comunicacidn.- Shanncn: lés con-
ceptos fundamentales de la Teorla de la Informacidn.-
Schramm: la Comunication Research.- Mcles: la sociodinfmi-
ca de la cultura.

TEMA III: SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION DE MASAS ¥ CULTURA DE
MASAS

La scciedad de masas: el cambic social criginade por la a-
paricidn de los mass media.- La investigacidn socloldgica
sobre los medios de comunicacidn.- Los intelectuales ante
la cultura de masas.- El determinismo sociolSgico.- E1 im-
pacto social de las nuevas tecnologlas,

El funcionalismo: fundamentos ideolégicos vy epistemolSgi-
cos.= Estructura y funciones de la comunicacién de masas.-
El andlisis funciconal ¥ el anflisis de contenido.

La teoria de los efectos.- Los dos escalones de la comuni-
cacidn y la superacién del modelo hipedérmico.- La teorfa
de los usos v gratificaciones de la comunicacién.- El estu
dio de las sudiencias.- La opinién pfiblica y la propaganda.
La Escuela de Frankfurt: orfgenes y caracteristicas de la
teorfa crftica.- La industria de la cultura: standariza-
cidn y homogeneizacifSn.- Manipulacifn v unidimensionalidad.
Critica de la economia politica de la comunicacién.- Los
condicionamientos econdmicos.- Imperialismo cultura.

TEMA IV: PSICOLOGIA ¥ COMUNICACION HUMANA

Procesamiento humano de la informacidn.- Sensacifn, percep
cidn, memoria, actitud y comportamiento.- Psicologia de la
forma y teoria de la percepcidn.
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La persuasifn: Modificacifin de actitudes y opiniones.- El
modelo conductista.- E1l individuo y el grupo social.- Los
sistemas de interaccidn.- El punto de vista psicoanalitico.
Facultades comunicativas del individuo.- Las formas de la
comunicacidn humana: espacio, movimiento, gestualidad, len
guajes.- La comunicacifin ne verbal: la prosémica. la cinég-
sica, etc.

TEMA V: SEMIOTICA Y COMUNICACION

Los elementos fundamentales de la semiftica general.- Las
tradiciones europea v norteamericana.- El desarrolle actual
de la semidtica.

El anflisis semidtoco: semfntica, sintaxis y pragmitica.-
Signo, discurso y texto.- Sistemas de denctacidn v connota-
cidn.— Fases del andlisis.

La semidtica de la comunicacifn de masas.- La socicsemifti-
ca.- La semifitica de lo= discursocs de la comunicacidn de ma
5as.

TEMA VI: EPILOGO

La Teorfa de la Comunicacidn en Catalunya v en el Estado
Espaficl.- Fuentes y centros de investigacisn.
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C) ORIENTACION Y EVALUACION DEL CURSCQ

El estudic de la comunicacidn, en sus diversas modalidades
¥ facgetas, no es competencia exclusiva de ninguna discipli-
na particular; al eontrario ocupa a psicblogos, sociflogos,
semitticos, ingenieros, antropSlogos, eto. Sin embargo, la
Teorlia de la Comunlcacifin se viene presentando como un nue-
vo espacio tedrico capaz de organizar las relaciones de in-
terdisciplinariedad de las diversas ciencias o teocrias gue
abordan el tema de la comunicacién.

El objetive de la asignatura es proporcionar los fundamen-
tos de la Teorla de la Comunicacifn al tiempeo gue trata de
estudiar las aportaciones gue £sta recibe de las diferentes
ciencias.

El programa de la asignatura se organiza en seis blogues.
En el primerc se establecen las bases del conccimiento cien
tifieo. El segundo proporcicna los elementos conceptuales
bisicos para el anfilisis de los fenfmenos comunicativos.

El estudio de la comunicacidn desde la perspectiva de la
psicologfa es abordade en el tercer blogue. El cuarto re-
coge las teorias socioldgicas fundamentales sobre la comu-
nicacifn de masas. En el quinto se desarrolla el anilisis
semibtico de la comunicacidn; y el Gltimo blogue hace ba-
lance de los principales centros de investigacidn de comn-
nicacitn.

El estudiante podri optar por unc de los dos sistemas de
evaluacidn siguientes:

Tres pruebas trimestrales mis un trabajo monogrifice cu-
Yas caracteristicas se explicarin en el iniecio del curse.
El tema del trabajo se concertard con el profesor antes de
diciembre; y se entregari va realizado antes de junio.
Examen final sobre todo el contenideo del programa. Para su
realizacidn se exigird previamente una memoria-resumen de
las lecturas realizadas por el alumne de la bibliografia
del curso.
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