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METODOLOGIA DE LAS CIENCIAS SOCIALES

PROFS. : JUDITH ASTELARRA - TERESA TOBENS
AYUD. : SERGI ANTOLI
2° CURSO copl 2013

PROGRAMA

LA ESTRUCTURA DE LA CIENCIA

1. El proceso de investigacifn social.

Ciencia y conocimiento. Teoria e Investigacidn en la ciencia.
Los mEtodos de investigaci®n. E1l problema de la objetividad.

2. E]l carfcter histbrico de las ciencias sociales.

Formas de conocimiento de la sociedad. Religidn, filoscifa vy
ciencia social. La especificidad de las ciencias sociales. Los
limites de la Socioclogia.

3. La estructura de las ciencias sociales.

Ciencias fisicas y clencias sociales. El problema del método:
el mismo para ambas? Observaciones, generalizaciones empiri-
cas, hip&tesis y teorias. El problema de la causalidad.

4. Los protagonistas de la investigacién.

La investigacifn como un process social. La base social del co-
nocimiente. Investigacifn y poder. Sujeto, cobjeto v comitente
en la investigacidn.

LA INVESTIGACION

5. Las investigaciones sociolfgicas.

Ejenples de investigaciones clisicas. Algunas investigaciones
espaficlas.
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10.

11.

13.
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Tipos de estudios y disefios de investigacién.

Los tipos de estudio segfin los cbjetivos. Estudios cualitati-
vos y cuantitativos. El disefic de investigacifn y su vincula-
cifn y su wvinculacibn con el método cientifico. Estudios ex-
ploratorios, descriptivos ¥ explicatives. Descripei&n y cau-

salidad.

Las etapas de una investigacidn.

La investigacifin como un proceso. El proyecto de investigacifn.
Recagida de datos. Anflisis. Redaccidn del informe final.

Conceptualizacidn.

Teoria vy conceptos. Definicifn tefrica vy definicidn operacio-

nal. De los conceptos a los fndices empiricos. La comunicacidn

de las teorias ¥y conceptas.

Hip&tesis y variables.

Funcifin v tipos de hipdtesis. El establecimiento de las varia-

bles. Tipos de variables. Caracteristicas de una buena hip&-
tesis.
La medicifn.

El establecimiento de las medidas. La medicifn de los fendma-—
nos sociales. La validez v la fiabilidad de las medidas. Las

gscalas de medicidn.
Muestreo.

Probabilidades y muestrec. Poblacidn y muestra. Tipos de mues-

tras, Formas de obtencifn de una muestra. El error muestral.

El problema de la representatividad.

Recogida de informacidn.

La winculacifin entre informacifn, marco tebrico, hipHtesis vy
variables. Las fuentes de informacifn. Los intrumentos de re-

cogida de informacitn.
La observacifn directa.

observacibn estructurada y no estructurada.
objetividad. La validez de la informacifn.

El problema de la

14.

15,

16.

17.

18,

Entrevistas y encuestas.

Tipos de entrevistas ¥ encuestas. Grado de estructuracifn: en-
trevistas no-estructuradas v semi-estructuradas. El cuesticna-
rio:

tipos, formulaciSn de las preguntas, problemas.

La informaci®n secundaria.

Las estadisticas. Los documentos: tipeos y fuentes. El andlisis
de contenido. El usoc de las estadisticas. Otras fuentes de da-

tos secundarios.

Codificacitn y tabulacidn.

El establecimiento de categorfas. La categorizacidn de la in-

formacifn. La construccifin de tablas.

El andlisis de los datos.

Anilisis cuantitativo y cualitativo. An&lisis primarioc ¥ Becun-
daric. El anZlisis estadistico: las estadisticas de una waria-
ble y de més de una variable. Las medidas de tendencia central
Y de dispersifn., Las medidas de correlacifn.

La interpretacidn de los datos.

Lectura e interpretacidn de las tablas. Lectura e interpreta-
cifn del anilisis estadistico. Conclusiones en t8rminos de las
hipftesis del estudio.

19. La redaccifn del informe.
El informe de la investigacifn. Informe para los expertas e in-
forme para el comitente. La publicacidn del informe.
CONCLUSIONES
20. Estructura de la ciencia e investigacién.
Recapitulacifn de los elementos tefricos y pricticos de la asig-
natura.
21. Investigacifin sociolfgica ¥ su utilizacifn por el periodismo

v la publiecidad.

Los comunictlogos y profesicnales de la comunicacifn como con-
sumidores de investigacidn socioldgica y come productores de
investigacifn. La vinculacifn entre la investigacifn social v
el ejercicio de la profesifn.
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ORGANIZACION DEL CURSQ

Fl curso estd estructurado de modo gue los conocimientos
tefiricos sohre investigacifn se combinen con trabajos pricticos.

La evaluacidn se hard sobre la base de un examen tedrico y un tra-
bajo de investigacifn. El trabajo de investigacidn constard de tres
partes: la fijacién de un problema de investigacibn ¥ de su marceo
tedrico; la elaboracifn de un proyecto de investigacidn; =1 andli-
sig & interpretacidn de datos.

Fara la realizacidn del trabajo de investigacifn habrén
clases préacticas ademfs de las clases tedricas. El cbjetivo de las
précticas &8s gue los alumnos puedan consultar las dudas gque tengan
en la elaboraci®n del trabajo de investigacidn. En algunos casos
se harfn ejercicies que serdn obligatorios para todes. E1 calenda-
ric de las clases précticas serf fijade al comienzo de cada trimes-
tre.

Los alumnos gue no pusdan asistir a las pricticas y que ten-
gan problemas para realizar el trabajo de investigacidn deber&n
consultar con el profesor la forma de continuar el cursoc durante
el primer mes de clases. No se aceptard ninguna excepcifn después
de esta fecha. lLa atencifn de alumnos se realizard en log horarios
de despacho fijadeos para ello, en los despachos del departamento

de Scciologia de la Facultad de Econfmicas,
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ESTRUCTURA ECONOMICA MUNDIAL I
D'ESPANYA

PROFRA. LOURDES WILADOMIU

2n CURS coDl 2014

A) TEMARI

BEconomia Mundial

la PART: El sistema econfémic mundial

TEMA I: LA CONFORMACICO DEL SISTEMA ECONOMIC MUNDIAL

Els sistemes ccondmics. El sistema capitalista. Origen
i evolucld del sistema capitalista mundial. Les dife-
rents etapes., El concepte d'economia-mén d'en Waller-
stein.

2a PART: Dindmica del capitalisme en els palscs del
centre

TEMA II: CONCENTRACIO DEL CAPITAL I TRANSFORMACIO DE LA COMPE-

TENCIA

El capitalisme de competéncia i el monopolista. Concen-
tracid o ecentralitzacié internacional del capital. Les
formes de la concentracid: Holdings, trusts, cartels i
altres. Els monopolis.

TEMA III: LA INTERNACIONALITZACIO DEL CAPITAL

El preoeés d'internacionalitzacit del capital. Les empre
ses multinacicnals: definicid i prictiques especifigues.
La integracid econdmica: el GATT, la CEE, la EFTA,...

TEMA IV: EL PAPER DE L'ESTAT EN EL CAPITALISME MONQPQLISTA

TEMDN V:

L'Estat. La intervencid de l'Estat a l'economia: l'and-
lisi tedrica 1 les formes d'intervencid. La polftica e-
condmica. La planificacif indicatiwva.

LES TRANSFORMACIONS A L'ESFERA DE LA PRODUCCIC I DEL
CONSTM

L'organitzacid cientifica del treball. El taylorisme.
La tecnologia. Transfer@ncies tecnoldgiques. Scbrepro-
duceis 1 societat de consum,

TEMA VI: ELS LIMITS DEL DESENVOLUPAMENT

L'exhauriment de les mat&ries primes: el cas del petro-
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