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ra de textos de crfitica ¥ la discusidn sobre los titulos de OPINIG PUBLICA
creacidn sefialados en el programa. A

La materla de lectura préctica ird distribuyéndese a lo lar PROF. J. BERRIQ

go del cursc de forma simultdnea con la de textos criticos, . 0

de tal manera qgue cada uno de los tres trimestres posea una AL o cooi 3019
equilibrada proporcidn de ambas.

Se realizardn tres ejercicios escritos durante el curso,

gue corresponderin a la materia tratada durante cada tri-

mestre respectivamente. En ellos el alumno habrd de respon-

der a preguntas de teoria y critica literarias relacionadas

con los textos de creacidn de lectura obligatoria en la asig

natura. Para agquéllos gque no superen alguno o ninguno de es-—

tos ejercicios parciales con una nota de cinco come minimo, A) TERARI

o gue no havan podido presentarse a ellos por alguna razdn, e .

habrd a final de curso una fecha de convocatoria para las Inironuceid a2l curs
tres pruebas simultineamente. Ho se admiten trabajos en sus = [ i g : : :
titucibn de los ejercicics, ] = La sociologia ce la comunicacid com a cibncias. Aproximacid a una

deiinicid d'aguesta disciplina.Fixacid i concrecid dels 1fmits de
la mettria gue anem a estudiar.
Algunes precisions epistemolbpiques sobre les espscificitats de

los cidncies soccizls.

i - EL_MAARC SOCTIOLBGIC DE LA COMUNICACIO® COL.ECTIVA

Les csiructures fonawentals de la societat .Comunitat i associacid
Les socleteis desenvolupades modernes i llurs czracterfstiques

mé#s imasartants,

El pdblic dispers.Multitud i cel.lectivitat o Massa,

El concepte de "mussa",El seu grigen histdric i les seves carac-
terfstigues. Critica d'aguest concepte,

La comunicacid col,lectiva dins les societsts contemporinies.Les
funcions gue hi realitza.

As:ectes socials dels giferents grups que intervensn en ei: pIoCE=
8508 de conunicacid col.ectiva,

Ll soder social,politic i ecomtmic i els mitjzns de comunicaeid.

La denoncia dels deneminats "aparells culturals de l'imperialisme"

Il - CULTURA I CULTURA DE MASSES

le~ Asnectes generals de la cultura

£l concrepic de cultura a partir dels treballs de l'antropologia
Culiural 1 de la Sociolopiae

El llenguatge cém a element fonamental de 1a comunicacid humans
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El npaser cdelz altres codis.Caracteristiques distintives dtuns i

Alouns conceptes fonementals de sociolinglistica aplicats a la
comunicacid colslectiva.Els casos especials dels nivells de llen-
custges periodisztic i publicitari.

‘2e= Els diferemts nivells culturals

Las classificacions fetes per K. Mannheim,D. McDonald,E. 5Shils
i d'olires.

El: vasos espoeials de la cultura populart,tamt agrdria com ur-
bhanma

Els nmous corrents culturals.

Je= La cultura de masses

ctes Tono.entald de la cultura de masses.lLes seves caracte-
rictinques més importents.

Les visions intengrades i crftigques de la cultura de masses.

III - L'aUDIEMCIA J ELS EFECTES DE LA COMUNICACI® COL.LECTIVA

l.=E1 com>sortament del pdblic davant la comunicacid col,lectiva.

L'ds dels gitjans de part del pdblie.Els casos especifics dels
diferents mitjans«El piblic i la publicitat.
El concepte d'auditnecia i la seva mesura.

2.-Els efectes dels mitjans de comunicacid cal.lectiva.

Concrecis del tema i determinacid del seu abast.

El =zlzpiejement psicosocial de la conducta humana.

La influbncia en la copnducta d'sltri.Ls persuassid i llurs thc-
nigues. Els diferemts corrents gue han estudiat el tema,

Els efectes estudiats empiricament.Ls tradicid nordamemicana, oril-
nen i desenvolupanont.

Els pstudis dfefectes en poblics especials,

An%ligi critica dels me:todes i plantejaments utilitzats,

Los noves perspectives obertes sobre el tema per diferents inves-
tigodors europeuss

Ga= L'D7inid ptiblica

Definieid d'aqinid pdblice «Antlisi critica de la walides del

concontes
52

Els Tactors gue intervenen en la forja de 1'apinid pliblica.El pa-
per dels mitjens de comunicacid i altres factors,

fninid pdolica i dempcracia.

IV - LES uISTINTES APROXIMACIONS TEDRIUUES & LA MATERIA.

Lz recceorca sls bstats Units.La"Mass Communication Research".

Els trcbaolls posteriors.

Les primeres aportacions marxistes a la sociplogia de la comuni-
cacid(W.Benjaming, 8. Brecht).

Els mi;jnns com & intrtuments de la TEUD]UEiﬁ{LEnin.Erumci,Trnstky}
fltres escoles marxistes. oy
La sociologiz de le comunicecid a Europa.

La recerca de paradigmes adients per a una nova teoria spcial

gde la comunicacid.
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HISTORIA GENERAL DE LA COMUNICACIC
PROF. J.M.TRESSERRAS, E. MARIN

jer. CURS ' coDl 3020

A partir d une concepcid de cultura (material i intel.lectual)
entesa com un conjunt articulat de sistemes de significacid, tota
gocietat humsna pot ser anulitzeda des de la perspectiva de la
produccid, distribucid i apropiscid-consum d ‘unitats culturals
gignificanta. Qualseveol intent d 'unalitzar un ecosistema comunica—
tiu histdricament determinat (dinfmic i internument contradictori)
no pot limitar-se a la descripeid dels missatges que eirculen pel
cos Social i la seva wehiculucid, unse ul contrari ha de concedir
atencid prioritiria a les modalituts de codificucid i decodificacid
especifiques de cada cultura, aixf com a 1‘organitzacid social

de leg relaciona, processocs i mecunismes infermativs-comunicatiug,
Des d "aguesta perspectiva tedrica, 1l objecte central de 1a hi=stéria
de la comunicacid consisteix en esbrinar el peper jugat per
1‘arganitzgacid de la comunicacid sociul en la relacid entre les claa-
ses scoials , i entre aguestes 1 1'Estat.

El curs estd concebut en funcid de 1°interds prioritari ceptrat en
els proceasos histdries que van donar llec & la wbnesi de la cul-
tura de masses, i & la seve consolidacid i universalitzacid., Per
tal d’mconseguir agquest objectiu,el programa s articula en quatre
blocsa:

1. "Bloe introductori®: definicid tedrica i metodolégica de 1a
disciplina, amb wna breu referdncie al passat lluwnyd gue hé per
shjecte relativitzar histdricament els medels culturals més propers
a la nostra realitat.

II. "Cultura i comunicacid a les societats pre-industrials eurcpees™;
deseripeid dels ecosistemes comunicutius tradicionals 3 el llarg
procés de transicid cap els models cultural-comunicatius propig

del capitalisme industrial.

ITI. "Hevolucid industrial i dissolucid dela ecosistemes comumica—
tiug tradicionals": andlisi de les implicacions de la irreversi-
ble urbanitzacid de la sccietat em el terreny de la comunicacid
social, i descripeid de la ginesi de les sgcietata de ﬂﬂﬂﬂ'ﬁ*{#:tim
culades sobre la base de la separacid sancionada Fﬂr,lan'!“aﬂﬂiﬂnﬂ
socials de domini econdmic i ideoldgic-politic), &4 un sistema in-
ternacional (global) Jjerdrguic d’infnrmunié-commumﬂé_.__

IV. “Cristal.litzacid de la commicacid de masses 3 “W&ﬁiﬁﬁ;-}tﬂ
noves tecnologies comunicatives": la Pﬂnﬂrﬂmfcutﬁgzuiznigif 1h§iﬂt
fltim bloc del programa hauris de permeire 1gn _ £t 1%““&&1 =
cies observables actualment en el Eerreny de 1 “rg:::a_&i}:u %
gomunicacid social, tot fixant-se en les pﬂ?ﬂib:;:rtixgqt SanGEDl |
i programacid social que les noves tecnologles gy
arganitzacions estatals 1 supra-eatatals.




