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H A) TEMARIO

Tema I

Tema 11

Tema III

Tema IV

Tema ¥

Tema VI

t Creatividad: Conceptos generales. l.- iué es la creatividad?.

2.~ Aptitudes para la creacién., 3.- Creacién espontinea versus
creacién mediante técnicas. 4.- La actitud creativa. 5.- Blogqueos
emocionales de la creatividad, 6.- La necesidad de personas crea-

Civas,

Las técnicas ereativas, l.- El pensamiento creativo: caracteris-

ticas y finalidades. 2.- Diferencias entre pensamiento vertical
¥ pensamiento lateral, 3.- Téenicas creativas individeales ¥
de grupo. 4.- Técnicas de asociaciones libres y de ascciaciones

forzadas,

Técnicas mis divulgadas. l.— Alternativas. ?.- Revisidn de supues-

tos. 3.- Innovacifn, 4.- Aplazamiento de juiclos y opiniones,
3s— Ideas dominantes y factores vinculantes. 6.- Fraccionamiento.

7.~ Inversifn.
l.- La sinéctica. Z2.- Analogias. 3.- Estimulo al azar, 4.— El
sofiat despierto. 5.- Las matrices de exploracién, 6.- El método

morfoldgico.

El "Brainstorming". l.- El brainstorming como métode pedagdgico,

de formacién y de perfeccionamiciiuv. .. Fumlomentos psicoldgicos

del Brainstorming, 3.- Los métodos del pensamiento creador.

B} TEMARIO 2% parte

* Lreatividad y Publicidad, 1.- La psicologia aplicada a la publici-




dad: el estudio de las tendencias. 2.- El proceso peico-publicita-
rig: las cinco fases de la conviccién, 3.— Publicidad e incons-
ciente: principales tipes de publicidad. 4.- Técnicas psicolé—

gicas y su aplicacidn en publicidad.

Tema VII  : Investigacién de motivaciones, l.- La motivecién humana ¥ la

investigacidn motivacional, 2.- Metodologia de la investigacidn
motivacicnal: principios metodolégicos pgenerales, 3.- Técnicas
de investigacidén motivacienal. &.- Las diferentes aplicaciones

de los resultados de la investigacién motivacional en publicidad,

Tema VITI : Creatividad en la comunicacién publicitaria. 1.— El valer psicolé-

gico del acte de compra: las sei= zonas de investigacibn, 2.-
Los elementos psicelégicos profundos. 3.- Motivaclones y frenos.

4.~ Imagen de marca. 5.- Los mecanismos de compra.

Tema IX : Plataforma creativa publicitaria. 1,- Objetivos comerciales vy

objetivos  peblicitarios. 2.- Planificacién de 1la creatividad.
Estrategia. Etapas de la planificacién creativa, 3.- El eje psico—
légico de campafia, en la teoria de H. Joannis. &4,- E1 mensa je

bisico y su adecuacifn a las caracteristicas del medio.

Tema X : Corrientes creativas mundiales, 1.,- Tendencias de la estilistica

moderna, 3.- Las tres dimensiones en la regulacién del estila
publicitario, 3.- Los prandes redactores creatives. 4.- Elementes

redaccionales del texte publicitarie.

C) TEMARIQ 3? parte

Tema XII ¢ Lenguaje creative en medios, l.- Los medios de comunicacién masiva

i

en relacién con la creatividad. 2.- Preferencias de los creativas
en relacién con los distintos medios publicitaries, 3.- Contrapo-
sicién entre la unidad de campadia y el lenguaje especifice para

cada medio,

Tema XIIT : Creatividad en TV, 1.- Importancia decisiva de pste madia,

2
ey =

Los tipos de lenpuaje: troze de ¥ida, demostraciém, ingredientes
producto, encuesta, etc...

Tema XIV ! Creatividad en otros medips. 1.- Lenguaje creativo en Cine, Radio,

Prensa, Revistas, Exterior, Mrecta, FLY, etc,..

Tema XV

Investipacién gsobre creatividad. 1,- Log tests para medir la

creatividad. 2.- Técalcas y limitaciones., 3.— Testz previos,
simulténeos v a posteriori.
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ORIENTACTON DEL CURSO ¥ EVALUACION DEL MISMO,

El objetivo fundamental de esta asignatura es formar creativos, desarrcllar
la creatividad innata en cada alumnc y encauzarla en los medios de comunicacion
masiva ¥ por (ltime en el campo especifico de la publicidad, tomada esta pala-

bra en su més amplio sentido,

Junto a este objetive primario de estimular la creatividad hay des ohjetives

secundarios. Uno, la divulgacién entre los estudiantes de las técnicas creati-
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vas v el gtro la familiarizacién com el mundo de los creativos puhblicitarios SEMIOTICA DE LA COMUNICACION DE
pura sy mAs fAcil integraciém profesicnal. MASRE

. < FROF: JOSE MANUEL PEREZ-TORNERD
Fn definitiva, nuestro chjetiveo se cumple cuando al final del curse los alumnos
han aumentade su capacidad creativa, conocen el uso de distintas técnicas TERESA VELAZQUEZ

vy han practicade repetidamente el Lrabajo habitual de un ereative publicitario. 4o CURSOD coDl 4214

: } A} TEMARID
El curso se compone de tres partes fundamentales, expresadas en el programa kg
adjunto. La primera parte, destinada a explicar los conceptos generales de '] TEMA 0: INTRODUCCION GENERAL
creatividad y las distintas técnicas creativas, se desarrolla en el primer Tearia de la Semiocis.-Semidtica de la Comunicaclén:

trimesire. La segunda parte, se ocupa de la creatividad publicitaria, ¥ la Produccidn.

tercers y fltima, correspondiente al tercer trimestre, desarrolla el lengua je TEMA I: TEXTO
creativo en los distintes medios. : ’ St
Concepto de texto y su generalizacidn en la Semidti-
ca.-Situacifn de comunicacidn. Situacifn de enuncia-
La clase por su duracién de hera y media, se intenta tenga un contenide variado cifn.-Competencia y actuacifn.-Wiveles del Texto.
y poco formal (nada ms contrapueste a la creatividad que la rutina ¥y el TEMA II: SUPERESTRUCTURAS TEXTUALES

aburrimiente), A este fin junbto a una explicacifn tedrica del tema gue corres- ) i
- : _ ) . _ ) ) Concepto de superestructura.-Tipos de superestructu-
ponda (no superior a media hora )} se intents provocar un debate sobre el misma ras: argumentativa, narrativa, informativa

con activa participacidn de los alumnos y la mayoria de los dias se realizan
e o ) e TEME III: SEMANTICA

ejercicios prictices, bien de tipe individual o de grupp. A4 este efecto la

Tecrlas semidnticas.-Sema, semema, archisemsma, clase
7 ; 7 : oo ma. Campo semintico. E1 M. 5. R.-Macroestructuras e
bifn aportar materiales, como estimule y discusidn creativa tanto por parte isotopias. Tipos.-Andlisis de contenido/Andlisis se-
mintico.

clase se organiza en grupos creatives de unas 3-G personas. Es costumbre tam-—

del prafesor como por los alusnos, Aparte de los trabajos realizados en clase,

se encargan trabajos en el exterior, tanto individuales como de grupo, Con TEMA IV: TEQRIA DE LA NARRATIVIDAD

cardcter mis formal y una periodicidad mis o menos quincenal. ;
Conecepto de relato.-Programa narrativo.=Esgquema na-

rrative y roles actenclales.-Nivel discursivo: acto-

Vemos con mucho interés la realizacion de un gran caso practica (el desarrolle ral:!.;aci-;m, tematizacidn, mspecializacion, FEmperald

) zaci1ion.
de una campafia completa), en celaboracidn con las asignaturas de marketing,

medios y tecnologia., Por otra parte, precisamos una gran colaboracion con TEMA V: PRAGMATICA

tecnologia y los laboratorios a partir del sepundo trimestre para estudic Actos comunicativos.-Teoria de la enunciacifn: figu-
practico del lenguaje creative en distintos medios. TAR ¥ fl.lnc'iDnES,—Modaliﬂﬂdes.-DEix.i..ﬁ.-CDmpetEﬁCias
discursivas: marco "frame", situacifén de la comunica

cifn.-Teorfa de la argumentacién y de la conversacidn.
TEMA WI: RETORICA ¥ PERSUASION

Concepto.-Hiveles retSricos. -Operacicones retéricas.-—
Figuras retfricas.
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