vas y el otro la familiarizacidn con el munde de los creativos publicitarios SEMIOTICA DE LA COMUNICACION DE

para su mas fAcil integracion profesional. MASASD

FROF: JOSE MANUEL PEREZ-TORNERQ

En definitiva, nuestro objetivo se cumple cuando al final del cursc los alumnos
1 F = i | T

han aumentado su capacidad creativa, conocen el uso de distintas técnicas TERESA VELAZQUEZ

¥ han practicado repetidamente el trabajo habitual de un creative publicitaerio. 4o CURSO coDl 4214

? A) TEMARIC
El curse se compone de kres partes fundamentales, expresadas en el programa = 1l

g o =
adjunto, La primera parte, destinada a explicar los conceptos generales de } TEMA 0: INTRODUCCION GENERAL
creatividad y las distintas técnicas creativas, se desarrolla en el primer Teoria de la Semicsis.-Semidtica de la Comunicacidn:

i ; : B A {61,
trimestre. La segunda parte, se ocupa de la creatividad publiciraria, Y la Produccidn
tercera y oltima, correspondiente al tercer trimestre, desarrolla el lenguaje TEMAE I: TEXTO
creativo en los distintos medios. _ b )
Cancepto de texto y su generalizacifn en la Semifti-
ca.-Situacifn de comunicacién. Situacién de enuncia-
e : : R ; i
La clase por su duracién de hora y media, se intenta tenga un contenide variado cifn.-Competencia y actuacitn.-Niveles del Texto.
¥ poce formal (nada mas contrapuesto a la creatividad que la rutina y el TEMA II: SUPERESTRUCTURAS TEXTUALES
aburrimiento). A este fin junto a una explicacidn tebrica del tema gue corres— : "
J P = S Concepto de superestructura.-Tipos de superestructu-
ponda (no superier a media hora ) se intenta provecar un debate sobre el mismo ras: argumentativa, narrativa, informativa
con activa participaciém de los alumnos y la mayoria de los dias se realizan »
: & TEMA III: SEMANTICA

; i P : H 2 G
ejercicios practicos, bien de Cipo individual o de gprupo. A este efecto la
Teorias semd3nticas.-Sema, semema, archisemema, clase
ma. Campo semantico. EL M. 5. R.=-Macroestructuras e
bién aportar materiales, como estimulo y discusifn creativa tante por parte isetopias. Tipos.-Andlisis de contenido/Andlisis se-
mantico.

clase se organiza en prupos creativos de unes 3-6 personas. Es costumbre tam-

del profesor como por los alumnos, Aparte de los trabajos realizados en clase,

86 encar trabajos en el exterior, tanto individvales como de grupo, con ) TEMA IV: TEORIA DE LA WARRATIVIDAD

caracter mas formal y una periodicidad mas o menos guincenal. } » s
Concepto de relato.=Programa narrativo.-Esquema na-

rrative ¥ roles actenclales.-Nivel discursivo: acto-

f - 3 P iz izacidn, especializacidn, temporali

Vemos con mucho interés la realizacidn de un gran caso prictico {el desarrollo ral]_'éd':ifmr temat ' = r & =

ZAClon.

de una campafia completa), en colaboracidm con las asignaturas de marketing,

medios y tecnologia, Por otra parte, precisames una gran colaboracidn con TEMA V: PRAGMATICA |

tecnologia ¥ los laboratorics a partir del segundo trimestre para estudio hoctos comunicativos.-Teoria de la enunciaciSn: figu-
gt : g o . funciones.-Modalidades.-Deixis.-Competencias
practice del lenguaje creativo en distintos medios. g i ;
g E discursivas: marco "frame", sltuacidn de la comunica

cifdn.-Teoria de la argumentacidn vy de la conversacidn.
TEMA WI: RETORICA ¥ PERSUASION

Concepto.-Niveles retéricos.~-Operaciones retdricas.-
Figuras retdricas.
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