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Estudi del coneixement i del desenvolupament de la teo-
ria 1 la técnica de les relacions plbliques dins el con
text que s'admet en la indfistria de la persuasif, ana-
litzant la seva utilitzacid i prictica quotidiana, tant
pel que fa a 1'ambit de les relacions interpersonals com
Eii que es refereix a 1'3mbit empresarial i institucio-
L'avaluacis dels alumnes es realitzar3 mitjancant un pro
cés continuat d'avaluacid; aixd vol dir que es valoraran
tant les intervencions a classe a través de la prepara—
cié prévia de temes de discussid -principalment 4d'actua-
litat, amb referd@ncia als continguts especifics de 1'as-
signatura- com als treballs d'investigacid gque durant el
curs puguin realitzar-se.

Els minims per aprovar el curs sdn els segiients:
Treballs d'investigacis amb la seva proposta prévia al
Qrofessor. Els esmentats treballs pedran ser realitzats
individualment o en grups no superiors a tres persones
en funcid dels seus objectius i metodologia a emprar. !
Una prova objectiva trimestral.

Una prova objectiva a la fi del curs.
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TEORIA ¥ TECNICA

DE LA PROPAGANDA POLITICA
Prof: Pere-Oriol COSTA v J. PUIG

5é. Curs Publicitat coDl 85212

fzmario

Introduccion
1.1 La Propaganda Politica. Definicion y alcalce
1.2 Sujetos de la Propaganda Politica

1.3 Las Campafias Electorales

Aproximacidn ala historia de la Propaganda Politica

2.1. Precedentes

2.2 Primera Guerra Mundial

2.3 La propaganda nazifascista

2.4 Propaganda marxista leninista

2.5 La Segunda Guerra Mundial

?.6 Apariciin de la Propaganda Moderna: el Marketing elesctoral
2.7 La prensa medio de propaganda

2.8 La radio como arma politica

2.9 La Propaganda Politica a traveés de la Television

2.10 La incerporacidn de nuevos medios a la Propaganda Politiea

Dinamica de la Opinidn Piblica
3.1 Los procescs de Dpinibn Plblica

3.2 Dpinidn Pdblica y problemas politicos contempeoraneas

Conocimiento del electorado

4,1, Informacion gratuita sobre el eledorado

4.2 Génesis y evolucidn de las encuestas de opinidn
Encuestas sobre comportamiento y actitudes electorales

4.3
4.4 Modelos explicativos del comportamiento electoral
4.5 ELl conocimiento de la Opinidn Piblica a través de las sn-

cuestas,
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técnicas de la Propaganda Politica contempordnea
Elaboracion y planificacibn de la estrategia slectoral
Ejes y temas de la campafa: el Programa electoral
Organizacidn y sleccidn de madiaos
Asasoria juridica
La sede
El lider y los otros candidatos
Medios publicitarios
Telsvisidn
Radio
Prensa escrita
mitines y otros contactos directos con =1 slesctorado
Impresas
Seguimiento y contraol
El dia de la eleccidn

Economia de las campafias electorales

logia social de la Propaganda Politica

o

Persuasidn y persuasidn politica

La formacidn de actitudes

El cambio de actitudes

Persuasidn a través de les medios de massa

Lider y seguidores

TEC. DELS MITJANS IMPEESOS EN PUBLICITAT

Prof.: D. Giralte-Miracle i I, Raventds
58, CURS PUBLICITAT COoDl 5213

I'= OBJETIVOS.

Tener un conocimiento vilide del funcicnamiento de la profesion publi-
citaria es una cuestidén realmente prictica. De ahi este laborstorio

de pricticas que a continuacién presento.

Llegar precisamente a esto, o sea, Ilegar a adquirir la profesionalidad
publicitaria o cusnde menos a tener una idea clara sobre lo que es
profesional y lo que no lo es. Este es el principal objetive de este

laboratorio prictico.

Cumplir econ este objetive primordial comlleva un duro aprendizaje
sobre aspectos muy diversos ¥ variados. Se supone gque un buen publici-
taric ha de conocer lo que se estd cociendo en la profesidn, Llepar
a aste punte es verdaderamente dificil y reguiere unas inmensas panas
de aprender y de vivir la publicidad. Quien no esté dispuesto a volcar-
e totalmente es que en realidad le interesa poco. 5i en wverdad hay
vocacion, serd fécil y estimulante cumplir con los siguientes objeti-

Y05 .

Son los de conseguir estar sl dia en tendencias creativaz, Es tener
el ABC de la profesién por la mano. Es conocer a fonde la lahbar que
desempefian los diversos profesionales de les que hecha mano un director
creativo o wun ejecutive de cuentas, tanto de dentro como de fuera
de la agencia de publicidad: fotdgrafos, grafistas, ilustradores,

dibujantes, realizadores de cine, técnicos de sonida, ete.

Y finalmente un objetive que todos deseariamos para este cursoc as

que loz trabajos saliesen publicados en alguna revista profesional.
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