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A) TEMARI

TEMA I:

la PART: Introduccid: Comunicacid i societat

L'ESTUDI DE LA COMUNICACIO

Métodes de treball de l'assignatura: La ciéncia de la
comunicacid. Pluridisciplinarietat de la investigacit
zobre la comunicacisS. Els estudis de comunicacid: de
las Escoles 0Oficials a les Facultats de CiZncies de la
Infoermacid. Els departaments de Teoria de la comunica-
(oo

TEMA IT: LA COMUNICACTO I EL SEU PROCES

TEMA II

Els dominis de la comunicaci&. Subjectes de comunicaecid,
La comunicacid: definiecions. La comunicacid com a pro-
c&s. Elements d'un model simplificat. Caracterfstiques
de la comunicacifi: directa, indirecta, unilateral, reci
proca, privada i pfiblica.

I: LA COMUNICACIO DE MASSES

El concepte de mitid de comunicacid: tecnologia, via i
fis social. La comunicacid de masses: caracteristigues
del procés de comunicacidé de masses. Comunicacid de mas
ses, comunicacid interpersonal i comunicacif intermadia.
El sistema dels mitjans de comunicacid. Models de clas-
zificacisd de la comunicacid de masses.

TEMA IV: FORMACIO I DESENVOLUPAMENT DEL SISTEMA MASSIU DE CoO-

MUNICACTC

Aparicid del sistema de comunicacid de masses. El nai-
xement de la premsa de masses. La introduccif de la pu
blicitat. La revolucls de la imatge i de l'electrdnica:
els mitjans Sudio-visuals. Les telecomunicacions. E1
sistema actual de mitjans de comunicacid de masses.

TEORIES SOCIO-POLITIQUES SOBRE LA COMUMICACIC DE
MASSES

Sistema s&cio-politic i estructura de la comunicacid de
masses. Diferents teories sdcio-politigues: la teoria
autoritdria, la teoria liberal, la teoria socialista i
la teoria de la responsabilitat social. Woves formula-
cions: dels nous autoritaris als radicals ecritics.

TEMA VI: DIMENSIONS D'ANALISIS DE LA COMUNICACIO DE MASSES

Dimensions contempordnies de la comunicacis de masses.
La dimensid tecnoldgica. La dimensid econdmica. La di-
mensié jurfdica. La dimensis polftica, La dimensis in-
ternacional.

Za PART: Mitjans i societat: Estructura.i pﬂlitica.dels
mitjans de comunicacid de masses

TEMA VII: LA PHEMSA

Aproximacid histdrica: premsa i opini& pfiblica. Censu-
ra i llibertat de premsa. Transformaclons i noves ten-—
déncies de la premsa. La crisi de la premsa escrita:

la compet@ncia dels mitjans Judio-visuals. La revolucis
de la computadera.

TEMA VIII: EL CINEMA

Influéncies sdcio-culturals en el desenvolupament del
proefSs cinematogrific: produccid, distribucid i exhibi-
¢ifi. La inddstria del cinema: economia "versus" eultu-
ra. La crisi del cinema i les seves causes principals.
Cinema i Estat.

TEMA IX: LA RADIO

Aproximacid histdrica: de la necessitat de comunicacions

rdpides a la constitucié d'un nou mitji de masses. La
transmissid del so: aspectes técnics, polities i econd-
mics. Propietat privada "versus" interds p@blic: els mo
dels d'organitzacid radicfdnica. La crisi dels models
tradicionals: contestacid al monopoli i noves radies lo
cals.

TEMA X¥: LA TELEVISIO

Aproximacid histdrica: els primers serveis de televi-
sid. Els models clidssics: estatal, plblic, privat i
mixt. Control, finangament, programacid, produceid i
accés als models televisius. La internacionalitzacids
de la televisid. La confrontacid pfiblico-privada.

TEMA XI: LES NOVES TECHNOLOGIES DE COMUNICACIO

L'expansid de les tecnologies de la comunicacid. Els
nous sistemes technoldgics: telecomunicacicns, ordina-
dors i electrdnica. Les noves utilitzaciens: la tecro-
logia video, el cable i la televisi®d comunitiria. La
televisid de pagament. La transfer@ncia d'informacis i
de dades. Els nous mitjans: video-textos, teletextos,
el vfdeo 1 la televisid interactiva. L'impacte social
de les noves tecnolegies.




TEMA XIT: LA PUBLICITAT

La publicitat i el sistema dels mitjans. El fenomen pu—
blicitari: comunicacid de masses i difusid&. Transforma-
cions del fenomen publicitari. Vers un mercat interna-
clonal de la publicitat. El1 component ideoldgic i sim=
bdlic dels anuncis.

TEMA XIII: LA PROPAGANDA POLITICA

El domini de la persuasié. Aproximacids histdrica al fe-
nomen de la propaganda. Naturalesa de la propaganda. Els

desenvolupaments moderns de la propaganda: la prcpagan-__&-

da marxista-leninista; la propaganda nazi-feixista; la
propaganda en les democricies occidentals. El marketing
politic. Polfitica 1 propaganda: les consegiidneies de la
propaganda politieca,

TEMA XIV: COMUNICACIONS I RECEPTORS

La cadena de difusid de les informacions: els "selec=-
tors® de la informacid. El control dels mitjans de co-
municacid. Els professiconals de la comunicacifé. Els
professionals de la comunicaci6. Hormes de conducta pro
fessional. Participacid i accés a la comunicacid. g

3a PART: Estructura internacional de la comunicaci6 de
MASSES

TEMA XV: ELS MITJANS DE COMUNICACIO & QOCCIDENT

Principis generals de funcicnament. Estructura dels mit
jans de comunicacid als Estats Units. Estructura dels
mitjans de ecomunicacid a Europa Occidental (Franca, An-
glaterra, Alemanya, It3lia, etec.}. Estructura déls mit-
jans de comunicacid al Japd.

TEMA VI: ELS MITJANS DE COMUNICACIO A LES DEMOCRACIES PQPULARS
4 Principis generals de funcicnament. Estructura dels mit
jans de comunicacid$ a 1'URSS. Estructura dels mitjans
de comunicacid als paisos socialistes. Hoves experidn-—
cies.

TEMA XVII: ELS MITJANS DE COMUNICACIO ALS PAYSOS
SUBDESENVOLUPATS

Problemitica general: subdesenvolupament i informacid.
Defectes en la circulacid de la comunicacid: la subin=-
formacidé. La desigualtat dels intercanvis. Estructura
dels mitjans de comunicacis a Zsia, Efrica i AmErica

Llatina. Alternatives recents.

TEMA XVIII: EL NOU ORDRE INTERWNACICHAL DE LA INFORMACIO

Estructura de la circulacid internacional de la comuni-
cacit. La doctrina de la lliure circulacié de la infor-
macif. La UNESCO i 1l'ajut als paisos subdesenvolupats.
L'informe MacBride. La construcci& d'un Nou Ordre Inter
nacicnal de la Informacif. Les politiques nacicnals de
comunicacids, -

TEMA XIX: ESTRUCTURA DELS MITJANS DE COMUNICACIO A ESPANYA

AproximaciS histdrica: la llarga marxa vers la 1lliber-
tat. La comunicaclf de masses i la Constitucid de 1978.
Estructura de la premsa, la rddieo, el cinema i la tele-
visid. Problemdtica dels professionals. Mitjans de comu
nicacié i partits politics. a

TEMA XX: ESTRUCTURA DELS MITJANS DE COMUNICACIO A CATALUNYA
Aproximacid histdrica: de la dictadura a l'autonomia.
La comunicacid de massez a les comunitats autdnomes.

Estructura de la premsa, la radio, el cinema i la te-
levigis. Situacid actual.
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Aguesta bibliografia estd pensada com a un complement
minim de lectures sobre els temes explicats a classe.
Cal gue tots els alumnes gue fan 1l'assignatura les do-
minin,sobretot aguells gue no poden seguir =1 curs amb
regularitat. A1 llarg del curs el professor proporcio-
nard una bibliografia més especifica sobre cada tema
explicat a classe.





