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ECONOMIA DE LA INFORMACION
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Jer. CURS CODIGD 3017
1. Introduccifm
i
Leccifén 1.- El estudio econbmico de la informacifém. 1.1.- Delimitacidn

de los aspectos determinantes del fendmens informativo.
1.2.- La nocién econfmica de la informacién. 1.3.- La
informacidén: factor de prodoceifn y bien de consumo.
1.4.- La industria de los medios de informacidn: su especi-
ficidad. Prospectiva de este tipo de industrias. 1.5.-
Ambitos de estudio: prensa, radio, televisidn, cine, video,
libro, disco, publicidad y los nuevos medios electrénicos,

Leccién 2.- Aspectos socioecondmicos y politicos de la informacidn.

2.1.- La informacifn: quién informa, sobre qué y con qué
medios. 2.2.— Base econdmica. 2.3.- Superestructura, 2.4.-
Influencia de la coyuntura sociopolitica en los productos
de la informacibn. 2.5.- Politicas econdmicas de comunica-
cidn.

1I. Economia de la prensa escrita

Leccidén 3.- El marce jurfidico. 3.1.- La libertad de explotacién de
la prensa escrita. 3.2.- Requisitos exigidos para la cons—
titucifm de empresas. 3.3.- El Registro de Empresas Perio-
disticas, 3.4.- La publicidad, el control de la propiedad
y la sitwacifn econdmica de las empresas pericdisticas.
3.5.- La situacidn internacional. 3.6.- El caso espafiol.

Leccién &.- La organizaciém de la explotacién de la prensa escrita.

4,1.— Estructura organizativa y tipos de propiedad. 4.2.-
Explotacidn privada: individual y sociedades. 4.3.- Explo-
tacifn piiblica: monopolios estatales. &4.4.- Exploetacidn
mixta. Concesidn administrativa, 4.5.- Explotacidn en

régimen socializado.
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Leccibn’ §.- Los dostes de produccién intelectual. 5.1.,— Personal de
redaccién, Categorias. 5.2.- Politica salarial. Productivi-

dad. 5.3.- Las asociaciones profesionales y empresariales
de prensa escrita. 5.4.— Servicio de agencias. 5.5.- Servi-
cios de documentacién, 5.6.- Administracidn y gastos gene—

rales.

Leccifn 6.- Los costes de produccifn material I. 6.1.- Materias primas

¥ auxiliares, 6.2.- El papel: situacifn y caracteristicas
del mercade mundial. 6.3.- Los precios del papel-prensa
¥ su evolucién. 6.4.- Las politicas comerciales en 1a
asignacidn de cupos de importacién. 6.5.—- Subvenciones

al consumo. 6.6. Paginacifn y consumo de papel-prensa.

Leccién 7.- Los costos de produccién material II. 7.1.— Personal de
talleres. Categorias. 7.2.- Politica salarial. Organizacién

sindical. 7.3.- Costes de confeccidn y de impresiém. 7.4.-
Bienes de equipe e instalaciones. 7.5.- Inversiones, 7.6.-

Amortizaciones,

Leccidfin B.- Los costes de distribucifn. 8.1.- Canales de distribucién,
8.2.- El control de las tiradas y 1la difusién. 8.3.- Los

organismos de contral de la difusién. B.4.- Los puntos
venta, Los kioscos. B.3.- Costes aparentes, coste de inven-
didos y abonos. B.6.- Sistemas de distribucibn: individual

¥ cooperativas,

Leccifn 9.- Las fuentes de financiacién I. 9.1.- Venta directa de

ejemplares. 9.2.- Swscripciones. 9.3.- Fijacién administra-
tiva de los precios y precio libre, 9.4.- Evolucidn del

precio nominal de la prensa escrita, 9.5.— Evolucidén del

{ precio real de la prensa escrita. 9.6.- Los ingresos por
publicidad.

! Leccifn 10.- Las fuentes de finaneiacién II, 10.1.- Las ayudas del

Estade a la prensa eserita: su justificacidn. 10.2.- Siste-
i mas de ayudas: la experiencia int&rnaciu.:ma], 10.3.- El
j cagp  espaficl, 10.4.- La subvencién de las Comunidades
Autbnomas para el uso de las lenguas minoritarias. 10.5.-

Ayudas a la prensa local, 10.6.- La prensa gratuita.
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Leccifn 11.- La_gestién financiera y la valoraciém de la explotacidn

de la prensa escrita. 10.1.- La cuenta tipo de explotacidn
10.2.° E1 balance y su verificacidén. 10.3.- La estructura
eaencial de los ingresos y los gastos. 10.4.- El valor
sustancial de la explotacifn, 10.5.- El valor capitalizado

de la explotacién. 10.6.- Fondo de comercio o "good-will".

Leccifin 12.— Los nuevos servicios comerciales de la explotacifn de

la prensa escrita. 12.1.— Comercializaciin de afchivos.
12.2.- Proveedores de videotex. 12.3.- Teletexto. 12.4.-
Fijacién de "standards" para los dos servicios anteriores.
12.5.- Bancos de datos. 12.6.- .Hue\ras tipos de mercados.

111..Economia de la Radio.

Leccifn 13.- Marco juridico. 13.1.- Propiedad del espacio radioeléctri-
co. 13.2.— Normas internacionalea, 13.3.- Monopolio esta-
tal, 13.4.— Explotacifn piblica y privada de los servicios
radiofénicos. 13.5.- Concesién administrativa de las

licencias. 13.6.— Asignacién de frecuencias.

Leccién 14.- Tipologla empresarial segln el #mbito de circulacidn
de la radio. 14.1.- Emisoras locales. 14.2.- Emisoras

regionales. 14.3.- Emisoras de alcance estatal. l4.4.-
Las cadenas y "networks". 14.,5.— El caso espafol. 14.6.-
Comparacifn con otros paises occidentales.

Leccifn 15.- Los costes deproduccién I. 15.1.- Estructuras del proceso
productive. 15.2.- Factores de produccifn. 15.3.- Materias
primas y auriliares. 15.4.- Personal. Categorfas. 15.5.-
Politica salarial., Productividad. 15.6.- Las asociaciones

profesionales y empresariales radiofénicas.

Leccitn 16.- Los l:ﬂ-tEI. de producciém II. 16.1.- Costes de funciona—
miento seglin programacidn. 16.2,- Servicios de agencias

¥y documentacién., 16.3.- Administracién y gastos genera-
les. 16.4.— Bienes de equipe e instalaciones, emisora

y antenas. 16.5.— Inversiones. 16.6.- Amortizaciones.

Leccién 17.- Las fuentes de financiacibén. 17.1.- Subvenciones del

Estado y otros organismos piblicos. 17.2.- Tasa por el
uso del receptor. 17.3.- Publicidad. 17.4.- Venta de
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Leccitn 17.- {QEnttnuaciﬁn}. programas y otros ingreses. 17.5.- La

A experiencia internacional. 17.6.— El caso espafiol .

Leccién 18.- La gestién financiera ¥ la valoracidn de la explotacidn

de radiodifusién., 18.1.- La rcuenta tipo de explotacidn,
18.2.- El balance y su verificacién. 18.3.- La estructura
esencial de los ingresos y los gastos, 18.4.- F1 valor
sustancial de la explotacidn., 18.5.- El valer capitalizade

de la explotacién. 18.6.- Fondo de comercio o "good-will",

IV. Economia de la televisidn.

Leceidén 19.- El marco juridico. 19.1.- El marco juridico en Espaia,
19.2.- Estatute de Radic y Televisidn. 19.3.— Lla ley
de los terceros canales, 19,4.- Implicaciones econdmicas
del debate Televisifn piblica-Telsvisidn privada. 19.5.-

Los modelos televisivos en la experiencia internacional.

Lecceién 20.,- Estructura de propiedad de las emisoras de televisién,

20.1.~ Servicios explotados por el Estado. 20.2.- Corpora-
ciones pablicas. 20.3.- Corporaciones privadds., 20.4.-
Emisoras privaedas comerciales. 20.5.- Otros medelos mixtos
de propiedad. 20.6.- El modelo espafiol .

Leccidn 21.- Los costes de produccidn I, 21.1.— Materias primasz v

auxlliares. 21.2.- Personal. Categorias. Politica salarial
21,3, Las asociaciones profesicnales y empresariales
de television. 21.4.- Servicios de agencias y documenta-

cion. 21.5.- Administracién ¥ pEstos generales,

Lecciém 22.- Los costes de preduccién II. 22.1.- Bienes de equipo

€ instalacionez: la red de transmisiones, los estudios
de grabacién y emisién, 22.2.- El mantenimiento de las
instalaciones. 22.3.- Inversiones. 22.4.- Amortizaciones.
22.5.~ El coste glebal de la programacion, 22.6.- Los

mercados de programas,

Leccién 23.- Las fuentes de Ffinanciacién. 23.1.- Subvenciocnes del

Estado y otros organismos piiblicos, 23.2.- Tasa por el
uso del receptor. 23.3.- Publicided, 23.4.- Venta de
programas y otros ingresos. 23.5.- La experiencia interna—

cional, 23.6.- El caso espafiol,

H

Leccidn 24.- Gestidén financiera y valoracidn de la explotacidén de
televisidén. 24.1.- La cuenta tipo de explotacifn. 24,2.-
El balance y su verificacidén, 24.3.- La estructura esencial

de los ingresos y les gastos, 24.4.- El valor sustancial
de la explotacidém. 24.5.- El wvalor capitalizade de la

explotacién. 24.6,- Fondo de comercio o “good-will™,

Leccifm 25.- El futuro desarrollo de la industria televisiva., 25.1.-
Nuevas tecnologias y transformacién de los precesos de
produccifn. 25.2.- La teledistribucién. 25.3.- La televi-
sidén por cable. "Televisidn-pay". 25.4.- La televisidm
por satélite. 25.5.- La experiencia internacional. 25.6.-

El caso espafiol.

V. La industria del video.

Leccidn 26.- La industriam y videopréfica. 26.1.- Las explotaciones

productoras de peliculas, 26.2.- Los canales de distribu-

cién. 26.3.- Los puntos de venta o intercambio. 26.4,-
El consumo de peliculas. 26.5.- La pirateria en el sector
del video, 26.6.- Intervencién de la Administracifn Pibli-
ca.

Leceidn 27.- La produccifn de magnetoscopios. 27.1.- Loz productores

de magnetoscopios, 27.2.- Ewolucién de la produccidn,

27.3.- El mercado internacional. 27.4.- El mercado espafiol
27.5.~ Dependencia espafiola frente a la tecnologia japo—
nesa y eurcopea, 27,6.- [Mversas utilizacioneas del magne-

toscopic ¥y nuevos mercados de productos.

¥I. La industria cinematogréfica.

Leceidn 28.- El marco jurfdico. 28.1.- El marce juridico en Espaiia.
28.2.- La Direccidén General de Cinematografia, 28.3.-

Traspasos a las Comunidades Autbnomas, 28.4.- Legislacién
de las comunidades autdnomas. 28.5.- Politicas de protec-
“¢ifn del cine nacional. 2B.6.- La experiencia internacio-
nal.

Leccién 29.— Evolucidn y situacidén actual del sector cinematografico.

29.1.- Signos de decadencia. 29.2.,- Deacenso de la asis-

tencia. 29.3,- Transformacidm de la demanda, 29.4,- Evo-



Leccibn 29.- (continuaciém). lucién de la creacién. 79.5.- Concu-
'\rrenciu\-!e otros medios de comunicacidn. 29.6.- Evolucién

del mercado internacional, -

Leccifn 30.- Orgenizacibn, costos y fuentes de financiacién de 1a

L]
; explotacifn  de produccifn  cinematogréfica. 30.1.- Las

' asociaciones profesionales y empresariales de cinematogra-
f{a. 30.,2.- La pelicula como prototipo: presupuesto,
30.3.- Fuentes privadas de financiscifn, 30.4.- Ayudas
del Estado, 30.5.- La experiencia internacional. 30.6,-

El caso espafiol. Las comunidades autbnomas,

Leccién 31.- La comercializacién de los productos cinematopréficos.
il.1. Distribucifm y exhibicién. 31.2.- Cuotas de pantalla
31.3. Licencias de doblaje. 31.4.- Control de taquillas,

31.5.- Promocién de los productos cinematograficos. 31.6,.-

Festivales de cine y campafias de la Administracidn Piblica

Leccifn 32.- La evolucién y futuro desarrollo del sector cinematografi-

eo, 32.1.- La tendencia a la concentracién. 32,2.- Inci-
dencia de las producciones norteamericanas en el mercado

europeo, 32.3.- El caso espafiol. 32.4.- Necesidad de

encontrar nuevas salidas a los productos cinematograficos.
32.5.- Acuerdos cine-televisién, 32,6.- Video: la nueva

frontera de la creacifn cinematogréfica.

VII. La industria del libro.

Leccién 33.- La explotacibn editorial. 33,1.- Estructura organizativa
aegln tipos de propiedad. 33.2.- Actividades que desarro-
1la. 33.3.- Los costes de produccibn. 33.4,- La comercia-
lizacibn: distribucién y venta, 33.5.- El mercado interna-
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cional, 33.6.- El mercado espafiol.

Leccibn 34, Fuentes de financiacién y gestibn financiera de la explo-

VIII. La industria fonogréfica.

tacién editorial. 34.1.- Financiacién privada. 34.2.-
Las ayudas del Estado. 34.3.- Las ayudas de los gobiernos
autondmicos, 34.4.- La cuenta tipo de explotacibn. 34.5.-
El balance y su verificacidn. 34.6.- Estructura esencial

de los ingrescs y los gastos.
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Leceibn 35.- El sector discogréfico. 135.1.- Estructura organizativa,
35.2.- Editoras y distribuidoras. 35.3.- La comercializa-
cibn, 35.4.- Lla promocibmn, 35.5.,- Leas multinacicnales
de la industria discogréfica. 35.6.- El sector en Espaiia,

Leccifn 36.- Costes, financiacién v gestifn de la explotacifn discogré-
fica, 36.1.- Los costes de producciém. 36.2.- Los costes
de edicibén. 36.3.- Fuentes de financiacién, 36h4.- La
cuenta tipo de explotacibén. 36.5.- El balance y su verifi-

cacifn. 36,6.- lLa estructura esencial de los ingresos

¥y los gastos.

IX. La industria de la publicidad.

Leccibn 37.- El fenbmenc econbmico de la publicidad. 37.1.- Delimita-
clén de los aspectos determinantes de diche fendmeno.
37.2.- la nocifn econfmica de la publicidad, 37.3.- La
publicidad como producto final, 37.4.- La publicidad

como bien de consumo, 37.5.- La importancia econfmica

del sector publicidad.

Leceidn 3B.- La publicidad y los medios de comunicacién., 38.1.- Los

anunciantes. 38.2.- Las inversiones publicitarias de
las explotaciones espaficlas. 38.3.- La selectividad de
loa soportes. 38.4.- Dependencia de las explotaciones
de informacifm respecto la publicidad. 38.5.- Efectos
econfmicos a corto plazo sobre las explotaciones de infor-
macifn. 38.6.- Efectos econdmicos a medico vy largo plazo

sobre las explotaciones de informacidn,

Leceibn 39.- Situmcibn actual y futuro del sector publicidad, 39.1.-
Evolucibn de las cifras del sector en Espafia. 39.2.-

El papel de las multinacionales en este sector. 39.3.-
Agencias y medios: internacionalizacidén creciente de
la produccidénm y la distribucién de la publicidad. 39.4.-
Importancia creciente de los grandes inversionistas.
39.5.- Consolidacién de los grupos dominantes del mercado.
39.6.- Nuevas tecnologias y transformaciones del sistema

publicitario.
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X. Las nqenctnl de_informacifn,

Leceidn 40.- Las agencias de prensa. 40.1.- Su desarrolle a nivel

mundial. 40.2,- Las agencias locales. 40,3.- Las agencias
en Espafia. 40.4,- Costes de funcionamiento. 40,5, Fuentes
de financiacién. 40.6.- Los servicios de noticias de
los peribdicos.

Leccién 41.- Las agencias de informacién audiovisual. 41.1.- Costes

de transmisién, 41.2.- Redes de transmisién, 41.7.- Compra
de programas en exclusiva, 4l.4.- Los servicios controla-
dos por las organizaciones internacionales, 41.5.- La
UER vy la UIT. 41.6.- Participacifn espafiola.

X1. Los nuevos medios en el sector de la informacién.

Leccifn 42.- La industria electrénica de la comunicacidn. 42.1.- Los
sectores de la industria electrénica, 42.7.- Centros
hegeménicos de produccidn tecnoldgica. 42.3.- Electrénica
de consumo vy sistema informativo, 41.4.- Sectores princi-
les de consumo de la industria electrénica: TV, telefonia,
documentacidn, etc. 42.5.- Relacién entre empresas produc—
toras de hardware y las que prestan servicios de informa-
cibn. 42.6.- el wvalor econdmico de la investigacifn en
nuevas técnicas de informacidn,

Leccién 43.- Situacién actual y Ffuturo de los nuevos medios. 43.1.-

Caracteristicas béisicas de la nueva sociedad telembtica,
43.2.- La experiencia japonesa: el informe Jacudi. 43.3.-
La experiencia americana en el sector. 43.4.- Principales
informes y posiciones en Eurepa: el informe NORA-MINC.
43.5.- la experiencia espafiola: el Plan Electrénico e
Informitico Nacional (PEIN). 43.6.- La politica espafiola
en materia de telecomunicaciones: el proyecto de ley

para la ordenacién de las comunicaciones.

Leccién 44.- Industria multimedia e institucicnes, 44,1.- Concentra-

clén vertical en la industria de los medios de informa-
cidn. 44,2.- Concentracién horizontal en dicha industria.
44.3,- Densidad de relacienes entre las explotaciones

del sector informacién. &44.4.- Asociaciones profesionales

!.-IIIF

Leccibn &44.- (continuacibn). y empresariales. 44.5.- Organismos estata-
les del sector de la comunicacién. 44.6.- Organismos

internacionales del sector de la comunicacidn.

Leccién 45.- Implicaciones econémicas de la actual evolucién de la
comunicacién a nivel mundial. 45.1.- Los nuevos plantea-
mientos de la politica econdmica de la comunicacibnm,
45.2.~ Internacionalizacidn de la informaciém e interna-
cionalizacién del capital. 45.3.- El Nuevo Orden Efunémicn
Internacional y el Nueve Orden Internaclonal de la Infor-
macidn, &5.4.- Politicas naclionales de informacifm vy
désarrolle sociceconfmico. 45.5.- Plan internacional
para el Desarrollo de la Comunicacidén (PIDC).
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