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A) TEMARI .
Introduccid al curs

La sociologia de la comunicacid com a cibncia. Aproximacid a una
drrinicid d'aguesta disciplina.Fixacid i concrecid dels 1fmits de
la metkria gue anem a estudiar.

Algunes precisions epistemoldgiques sobre les especificitats de

les cibncies socials.

1 - EL mARC SDCIOLBGIC DE LA COMUMICACI® COL.ECTIVA

Les ostructures fonamentals de la societat .Comunitat i associacid
Les societats desenvokupades modernes i llurs czracteristigues
més importants.

El pdblic dispers.Multitud i ceol.lectivitat o massa.

El concepte de "massa".El seu origen histbric i les seves carac-
ter{stiques. Critica d'agquest concepte.

La comunicocid col.lectiva dins les societats contemporanies.Les
funcions que hi realitza.

As ecctes socials dels diferents grups que intervenen en els proce-
5808 de comunicacld col.ectiva,.

tl poder social,politic i econdmic i els mitjans de comunicacid.

La dentncia dels denominats "aparells culturals de l'imperialisme"

Il = CULTURA I CULTURA DE MASSES

l.- Aspectios generals de la cultura
El concs

te g cultura a partir dels treballs de l'antropologiao
tuliural i de la Sociologia.

El Jlt‘r'-r__-u-ﬂ_r_]:_- cem & element fonamental de l& comunicacid humana
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El paner cels altr i s, oo Dok
n a es ccd151FaracteristJHUE5 distintives dluns 3

eltrea,
Alguns c© e 5 1€ 5 :

0 nT;‘?tu fogamentals de sociolinglistica aplicats a 1a
conmunicacid col.lectiva.Els casos espacials dels nivells de llen
guatges periodistic i publicitari,

Z2e= Els diferents nivells culturals

Les classificacions fetes per K. Mannheim, D« MeDonald,E. Shils

i d'oltres.

Els casos especisls de la culiura populart,tant agrdria com ur-
bana,
Els rous corrents culturals,

Je= La culturas da masses

Aspictes fonmo.entals de la culturs de masses.Les seves caractsn.
riztiques més impoartants,

= 1 = L
Les visions integrades 1 erftiques de la cultura de masses,

IIT - L'aUDIENCIA I ELY EFECTES DE LA COMUNICACIA COL.LECTIVYA
ile=El comsortament del pdblic déivent 1s comunicacid enl.lectiva.

L'ds dels pitjans de part del pdblic.Els cpsos especifics dels
diferents mitjans.E1l pldblit i la publicitat.
El concepte d'audibneia i la seva MESUTE,

2.-Els efectes dels mitjans de comunicacid col.lectiva.

Concrecid del tema i determinescid del seu abast.

El plantejament psicosocial de la conducts humanae.

La influtncia en la conducts d'altri.La persuassid i llurs tde-
nigues, Els diferents corrents que han sestudiat el fama.

Els efectes estudiats empfiricament.La tradicid nordamemicana, ori-
cen i desenvolupament.

Els eotudis dtefectes en pablics Espe:iﬁls.

Anklisi eritica dels mitades i plantejements utilitzats,

Les noves perspectives obertes sobre el tema per diferents invess=
tigudors europeus.

3= L'opinid pdblica

Definicid d'orinid pdblice .Andlisi crftica de la valides del

conconte.
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Els factors gue intervenen en le forja de 1'opinid pdblica.El pa=-
per dels mitjans de comunicacid 1 altres facltors.

Opinid pdblica i democricia.

IV = LES uISTINTES APRORIMACIONS TEBRIGUES A LA MATERIA.

Lz recerca als tstats Units.La"Mass Communication Research".

Els treballs posteriors.
Les primeres aportacions marxistes a la scociolegis de la comuni-

cacid({W.Benjamin,B, Brecht). {)

Els mitjans com a intruments de la rEuﬁlucidELEnin.Eramci,TrnstkyJ
Altres escoles marxistes,
La sociologia de la comunicacid a Europa.

Le recerca de paradiogmes adients per a una nova teoria social

de la comunicacid.
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1.= Concepte de sociolopia de la corunicacid ‘col.lectiva. MNatura-
lesa, evolucié histdrica i funcions. Principals corrents doctrinals:

funcienalista, escola crftica, cscola marrzista..Cemmicacid 1 cultura
de massa en una socletat concreta. Contextualitzacid e la eormmicocid

de nassa.

7.- Zelacid amb altres cidncies sacials: socilolopia, socioloria
polftica, psicolopia social, histdria, ontropolosia cultural, scononiz

i dret, aix{ com amb la sociolinpfdstica.

3, = Relacions anb la sociolopia: home massa, massa, nassificacid
{ gocietat ce massa. G rup socials primari { secundarij formal 1 in=-
fornal. Canvi social i conunicacid i cultura ce massa.

i.= Relacions anb la sociolinpfstica: la llengua com a igatrunent
de corunicacid, ce cultura 1 ¢”integracid socizl. Joncente 1 continsut
de la sociolinnfstica. LLengfes en conflicte. 3linrfisse. Ui~lossiz.
Sociolinpgffstica 1 comunicacid col.lectiva.

5, = Delacions amb la sociologia nslftica: Kl poder. Tofer emecutin,
poder lepislatiu i poder judieial. Els funcionaris. 21s partits polities.

i 1 : | - AR S
Gruns Gfinteressos i prupns de prescif. LLurs relacions emb la-comunica

cif enl.lectivas El paper de la ideoloria.

- Les #lits diripents. £ls 1fders palitics i 2ls sociala. Zls
Els nrofessionzls de la eosunica-

1fiders d*opinif. Els intel.lectuals.

cid ecol.lectiva. Els idals socials.
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Ta= La tqnunigzﬁis\:clfticn: concepte, caracterfstinques 4
funeieonss L7enizsor com a drgan de poders Tipologia de 1%emissar sépnns
el sistena polftic o economic, aixf com serons els distints puﬁcrs.lEl
rol de I‘cfucuuié 1 ce I cultura polftiques, La infernacid 1 la prona-
randa olftiques. El marketing politie. La oropagands electaral. §

de= Id, i, La imatpe dels solitics. E1 rel de les rela-
cions pfbligues. La polftica com a espectacle { el paper dels pitjans do
comunicacid de massa. El cemportament pdlftic del civtadd 1 de 1%eninid
ofiblica. La despolititzacid. -

9= Delacions anb la psicologia social: les actituds,
les creences, els prejudicis, els estereotins, els mites { les imatpes,
LLur nrecds de formacld { incidincia sobre la cormunicacid coI.lentiﬁa.

) 0.~ Telacions amb 1%economia: La recerca clent{fica 1 el
sronres tecnolerie, anb cardcter general { en el camp de la ecomunicacid,
La societat industrial i la societat postindustrial. El consum, la socie-
tat e econsum 1 el consunicer, El paper de la publieitat.

11.= Relacions amb 1’antrepalesia cultural: 1a cultura,
els seus distints conceptes 1 enfocaments. Cultura 1 civiliezacid.
L%aculturacid. aAlpuns tipus de cultura: cultura acaddmica, cultura
cicnt{fica, cultura nopular, cultura obrera i cultura alternativa. La
cu ltura 1 els joves. Politica cultural, desenvelupament cultural, nla-
nificacid eultura 1 ¥ aecid coltural. Palitica cultural 1 politica bu
comunicacid.

5 12. -La eultura de rassa: concente, caracterfatiques 1
funcions. Zn funcid dels distints nitians de comunicacid.ls cultura de
jassﬂ corl & cultura nopaic. Tesis faverables i tesis oposades. La culbea
te massa L la publicitat, La dinensid econdnica de la cultura de TASEA.
La industria cultural: creacid, produccid, distribucid i consum. Paner
del arhetin~, Els efectes de la cultura fe massa, La uniformi:zacié de
co.rortanents i la mediocritat,

SGCICLOGIA DE LA CONMUNICACIC I PROCES DE G LURNICACIC

13. = L enissor: concerte 1 caracterfastiques sepons cls
diferents nitjans i forres de comunicacid colllectiva, Estructura juff-
dica, ceendmiea, cnprossrial, tdonica i funciemal. Elg enfissors trang-
nacisnala. 31 naner Jels mitjans de comunteacid senons els distints nit-
jang i fornecs de eswnicacid, Los emoreses rultinedia,

l4a = 41 rocenter individual, Pardnetrss soclolonics
nfs faportants: edat, sene, estat civil, treball o professif, nivell
cducatiu, nivell ecultwralstatusj social, status econonie, habitat,
ifonloria i nilitdneiz, lleures, ~ruas assoclatius, actituds socials, eoto.
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15. = Z1 recestor indivieddsl en funcid de la infornacid, la
sropaganda, la publicitat { les relacions pibliques. Jenons la premaa,

la r¥dia, la televisid, el cinema, les noves tecnolopies 4 “daltres
mit jans, L7ascclds al mitjd ¢*informacid.

16. = L audidncia: concepte; naturalesa i caractorfstinues.
Sepons els mitjans 1 les formes de comunicacid de nassa. Zstudis cua-
litatius i nuantitatiuvs. 21 paser de la violdncia, les perturbaciens

nsfquiques i f{sfgues, etc.

17.- Els efectes de la conunicacid 1 de la cultura de nassa:
concente i caracterf{stiques. Les principals teerles. in funeid cels
d¢istints mitjans 4 fermes de comunieacid eol,lectiva. Sernons els dis-
tints pardnetres sociolopics. 4

L CPIWIC PUTLICA I D'alTRES IBSTITUCICHS

17.- Concente d'opinié individual, <"epinid gde rrup £ <7opi-
nid ofblica { llurs caracterfstigues respectives, Zlensnts cue forrcom,
modifigquen o consaliden 1%apinid pfiblica. Lz ideolegia, els interessos,
els nmites, els prejudicls & els estereotins com o factors condiciomanta.
Fornes ¢”expressid de 1%opinid sublica. Tisolopia sebre 1%epinid od-
blica. BEls corrents déopinid sepons cls distints sistenes jelftics 1

economics.

19, - La funcid i el paser dels nitjans ‘e conunicacid ‘e
passa, sepons els continputs deks cistintas fornes ‘o comunicrcid,
en la Formecid de L7opinid odblica. La seva relecid anb 17zectualizat.
dels 1fcers ¢ ozinid. Yormes 'c cantrel.

-8

Continuitat 1 canvi. E1 rol
i 1 1 g a - - L q 4
%ls somdeins clopinid. Oninid pdhlice icormunicacid nelftden. Loosind

+fblica com a nite

26, - L%educacid com un proeds ro comunicacid. Lo cosnmicas-
eid g massa con & imstrunent educatiu, con a edwcacld cemonent |
con A educ 2cid paral.lela. Els efectes efucatius Ce lo infornacid.
Lo utilitzacid de les tdcniques e la eorwnicacid de masza &l scrvel
ce l’cnsennyanent. Interrolacions entre proparands 1 cdlucacid. La
nublicitat 1 1'educacid del consumifor. La funeid ecucativa cels ¢
farents nitjans de commicacid de nassa, La nedanoria dels oitjans

Wi

comunicacid en el sistema ecducatiu

21..= L*ceci. Conecente de treball 1 de temps lliure, Concoote
&*aei, caracterfsticues i funcions. Tilous ¢7pel. Cel 1 cultura..vel 1

esoort,. Oci i, espeetacle. Relacid entre 1%cei i els Jiferemts s:itjans

fe cmmunicacid de nassa,

22, = La nolftica nacional de eorunicacid: eonecente 1 caracs

7 L) T : 4 - —— by 15

terfstigues. En funcid dels diferents nodels fe desearptllaent <o la
socistat. Pancr re l%educacid, de la cidncia i e la cultura., X1 rel

3 x 1 £9 H e a fonal r
dels mitjans ce conunicacid. Zapecifictat de caca aolitice nacicaal ra
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comunicacid lugaﬂs el sistema polftic, economic { social. La particina.
cid del ciutada en la comunicacid de massa. La infludnela de la comuni-
cacid 1 de 1Mcultura ‘de massas transnacicnals.

23. - Una perspectiva sobre el futur de la sccietat de
la comunicacid: proprds tecncloglc { noves tecnologies. La informa=-
titzacid de la societat. El futur del sistema democfitic. La arepo-
tdncia de la televisid. La problemdtica dels mitjans impressos: prenss
i 1libre. El futur de la rddio. Les relacions cinema-televisif, Els
perills d*unc informacid cada vepada més condicionada. Interrelacions
entre ififioomacid { propapganda. El desenvolupament de la publicitat,
de les seves tdcnicues 1 de les relacions pfibligues. Els riscos d*una
cultura de massa fransnacional.

CREITERTIS D "AVALUACTIO

a) UH treball de recerca sobre un tena molt concret,
lliurament convingut de mutu acerd entre el profcesor 1 cada oot -
diant. La seva extensid minima serd de 30 plgines mecancgrafiades.
Data 1fnit de lliuraments El 27 de marg de 1947

b} Una prova eserita al final déé curs sohre el programa.
¢) Una exposicid oral a la clasase.
€} Qualsevulga altra activitat complementdria gue el

professer censideri oportd per a completar al desenvolupanent de la
matdria.

CCYTERE 19§86

B I'BF LI OCOGE ATPTI A

Tot sepuit s’ofereix una biblioprafia Ammlia i
erientativa per tal de poder preparar els distints temas cel propra=
ma, Fer altra banda, pot servir de referincia per a 1%elaboracid del
treball de recerca que cada estudiant cal aue realicszi,

4

Només es proporctona la bibliografia en castelll
i en catald, car es la gue es troba mfs a 1’abast e 1 estuciant,
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BALLE, Francis, Informacién y socledad: antipuos w
nuevos desafios, Editerial Universidad de Mavarra, Pamplona, 1943

BISKY, Lothar, Crftica de la tearfa burguesa de la
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Ediciones de la Torre, Madrid, 1982,
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Hadrid, 1038,

JAY, Martin, La imapinacidn disléctica. Unan historia
de_la Escuels de Frankfurt, Ed. Taurus, Hadrid, 197¢

i Me BRIDE, S., i altres, U, solo mundo, multinles vo-,
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He QUAIL, D., Sociolopfa de losz medics de corunicao-
gidn, Ed, Paidos, Buenos Adres, 1576

MATTELART, A., liultinacionales v sistemas do comu=
nicacidn, Ed, S5iglo XXI, MHéxiea, 1975
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eidn de masas, Ed. Gustavé Gill, Parcelona, 32 ed., & wols, 17.5

HCRAGAS I 5PA, tdquel de, Teorias de la conunicacisn,
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