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A) TEMARIO 13 parte

Tema I : Creatividad: Conceptos generales, .l.- iQué es la creatividad?.
2.- Aptitudes para la creacién. 3.- Creacibn esponténea versus

creacién mediante técnicas, 4.- La actitud creativa, 3,- Blogueos
emocionales de la creatividad. 6.- La necesidad de personas crea-

tivas.

Tema IT : Las técnicas creativas. l.- El pensamiento creative: caracteris-
ticas y finalidades. 2.- Diferencias entre pensamiento wvertical
¥y pensamiento lateral. 3.- Técnicas creativas individuales y
de grupo. 4.- Técnicas de asociaciones libres y de asociaciones

forzadas.

Tema IIT : Técnicas mis divulgadas. 1.— Alternativas. Z.- Revisidn de supues—

tos, 3.- Innovacion. %.— Aplazamiento de juiclos y opiniones.

5.- Ideas dominantes y factores vinculantes., 6.- Fraccionamiento.

7.— Inversidn.

Tema IV : 1.- La sinéctica. 2.- Analogias, 3.- Estimulo al azar., 4.- El
sofiar despierto. 5.— Las matrices de exploracidn. 6.- El método

morfolbgico.
Tema V : El "Brainstorming". 1.- El brainstorming comc método pedagbgico,

de formacidnm y de perfeccionamiento. 2.- Fundamentos psicolégicos

del Brainstorming. 3.- Los métodos del pensamiento creador.

B) TEMARIQ 28 parte

Tema VI : Creatividad y Publicidad. 1.- La psicelogia aplicada a la publici-




dad: el estudic de las tendencias. 2.- El procese psico-publicita—
rio: las cinco fases de la conviccidn. 3.- Publicidad e incons-
ciente; principales tipos de publicidad. &4.- Técnicas psicoldé-

gicas v su aplicacidn en publicidad.

Tema VII : Investigacidén de motivaciones, l.- La motivacioén humana y la

investigacién motivacional. 2.- Metedoldgia de la investigacién
motivacional: principios metodoldgicos generales. 3.- Técnicas
de imvestigacifén motivacional. 4.- Las diferentes aplicaciocnes
de los resultados de la investigacifn motivacional en publicidad.

Tema VIII : Creatividad en la comunicacién publicitaria. 1,- El valor psicolé-

gico del acte de compra: las seis zonas de investigacidn. 2.-
Los elementos psicolbgicos profundos. 3.- Motivaciones y frenos.

4,- Imigen de marca. 5.- Los mecanismos de compra.

Tema IX : Plataforma creativa publicitaria. 1l.- Objetivos comerciales y

objetives publicitaries. 2.- Planificaciém de la creatividad.
Estrategia. Etapas de la planificacibn creativa. 3.— El eje psico—
lbégico de campafia, en la teoria de H. Joannis. &4.- El mensaje

bésico y su adecuaciénm a las caracteristicas del medio,

Tema X ¢ Corrientes creativas mundiales. 1.- Tendencias de la estilistica
; mederna. 3.- Las tres dimensiones en la regulacién del estile
publicitaric. 3.— Los grandes redactores creatives. 4,- Elementos

redaccionales del texto publicitaric.

C) TEMARIO 3% parte

Tema XII : Lenpusie creative en medips, 1.- Los medios de comunicacién masiva

en relacién con la creatividad. 2.- Preferencias de los creativos
en relacién conm los distintos medios publicitarios. 3.- Contrapo-
gicién entre la unidad de campafa y el lenguaje especifico para

cada medio.

Tema XIIT : greapividad en TV. 1.- Importancia decisiva de este medio. 2.-
Creatividad en 1IV.
Los tipos de lenguaje: troze de vida, demostracibn, ingredientes

producto, encuesta, Lc...

Tema XIV  : preatividad en otros medies. l.- Lenguaje creativo en Cine, Radio,

Prensa, Revistas, Exterior, Directa, FLV, etec...

Tema XV t Investipacidm sobre creatividad. l.- Los tests para medir 1a

creatividad, 2.—- Técnicas y limitaciones. 3.— Tests previos,

simultineocs y a posteriori.
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ORIENTACION DEL CURS0 Y EVALUACION DEL MISMO.

El objetivo fundamental de esta asignatura es formar creativos, desarrollar
1a creatividad im.lata en cada alumno vy encauzarla en los medios de comunicacitn
masiva y poT filtimo en el campo especifico de la publicidad, tomada esta pala-
bra en su mas amplio sentido.

Juntg a est® objetivo primario de estimular la creatividad hay dos objetivos

secundarios- 0o, la divulgacién entre los estudiantes de las téenicas creati-




vas v el otro la familiarizacién con el mundo de los creatives publicitarios

para su mas facil integracibn profesional,

En definitiva, nuestro objetive se cumple cuando al final del curse los alumnos
han aumentade su capacidad creativa, conocen el uso de distintas técnicas

y han practicado repetidamente el trabaje habitual de un creativo publicitarie.

El curso se compone de tres partes fundamentales, expresadas en el programa
adjunto. La primera parte, destinada a explicar los conceptos generales de
creatividad y las distintas técnicas creativas, se desarrolla en el primer
trimestre. La segunda parte, se ocupa de la creatividad publicitaria. Y la
tercera y ultima, correspondiente al tercer trimestre, desarrolla el lenguaje

creative en los distintes medios.

La clase por su durscién de hora y media, se intenta tenga un contenido variade
y poco formal (nada mds contrapuesto a la creatividad que la rutina y el
aburrimiento), A este fin junto a una explicacifn tefrica del tema que corres-
ponda (no superior a media hora ) se intenta provocar un debate sobre el mismo
con activa participacidn de los alumnos y la mayoria de los dias se realizan
ejercicios prac_l:icos. bien de tipo individual o de grupo. A este efecto la
clage se organiza en grupos creativos de unas 3-6 personas. Es costumbre tam-
bién aportar materiales, como estimule y discusidn creativa tanto por parte
del profesor como por los alumnos, Aparte de los trabajos realizados en clase,
se encargan trabajos en el exterior, tanto individuales como de grupe, com

‘ cardcter mis formal v una pericdicidad mis o menos quincenal.

Vemos con mucho interés la realizacidn de un gran caso préctice (el desarrolle
de una campafia completa), en colaboracidn con las asignaturas de marketing,
medice y teenologia. Por otra parte, precisamos una gran colaboracion con
tecnologia y les laboratorios a partir del  segundo trimestre para estudio

préctico del lenguaje creative en distintos medios,




