SISTEMES D AVALUACID DE L” ASSIGNATURA

6 contlnua consta d examens tedries i
Per acellir-se a aquest sistema serd imprescindible
superar 1 examen del primer parclal i haver realitzat totes
les practigques del mateix periaode.

10 AMB EXAMEN FINAL

Hauran dﬁ.ETESEﬂt&F-SE a examen final tots els alunnes

no hagin superat 21 primer parcial i els que no s hagin acollit
al sietema d”avaluacid continua. Abans de 1" examen caldrd haver
realitzat un treball tedric sohre algun/s punt/s del contingut
del program=, 1 esquema del gual s haurd de discutir amb el/la

professor/a al llarg del ler. trimestre, El treball es 1liurara,

com a més tard, le darrera setmana d abril.

TEORIA DE LA COMUNICACIO SOCIAL
PROF, : JOSEF GIFREU

5¢. CURS PERIODISME ©CODI 5108

h) TEMARI

la PART: Introducgif: Politica i sgocietat d'informacid

TEMA I: EL DEBAT INTERMACIONAL SOBRE COMUNICACIO

Origens i proganistes del debat politic. Principals cor
rents en la producclf tedrica. L'evolucid dintre la UHES
CO. L'aportacif§ llatino-americana fins a la Conferdneia

de San José de Costa Rica. L'"Informe Mac Bride": origen,
desenvolupament 1 conseqgii®ncies. Balang actual del debat.

TEMA II: SOCIO-POLITICA I COMUNICACIO

Linies de confludncia entre ciéncies politigues i cifn-
cles de la comunicacid. Organitzacid social, poder i Es
tat. Tecria del consens i teoria de la comunicacid. Sis
tema soecial, sistema politic i sistema de comunicacid,
Identitat i egpais comunicatius.

TEMA III: LA RECERCA SOBRE LA SOCIETAT D'INFORMACTIO

De les indfistries culturals a les indfistries del conei-
xement: un desplagament significatiu. Els pioners dels
EUa i del JapS. Buropa: interessos diversifiecats, URSS
i Palsos de 1'Est: una via prdpia? Balang a principis
dels anys vuitanta: les primeres "societats d'informa-
ci4™.

TEMA IV: VERS UMA REDEFINICIO DE CONCEPTES

Ambigiitats del concepte central d'informaciS. Proble-

mitica en les definicions de societat postindustrial i

societat d'informaci®. La proximitat entre comunlcacid,
coneixement i cultura. Replantejament dels conceptes de
"eomunicacid de masses" 1 de "cultura de masses”,

VALORACIONS DE L& SOCIETAT D'INFORMACIO

Tecnolegia i control. Els representants de la 1fnia teq
nocritica, de la eritica moderada i de la critica radi=
cal. La produccif del discurs en les societats avanca-
des. Balang sobre tecnclogles de la informacid i demo-
cracia.

TEMA VI: TENDENCIES EN LES TECNOLOGIES DE L& INFORMACIO

Innovacions fonamentals a partir del 1940. "Software" {
"hardware" de la informacid. Intel.ligdnecia artificial i




ciénecla cognitiva.- Vers la integracld general dels pro
cess0os comunicatius.

2a PART: Introduccid a les polftigues de comunicacids

VII:50CIETAT D'INFORMACIO I PROCESSOS DE CANVI

Principals impactes sobre: les estructures socials; els
processos culturals; els comportaments politics; les re
lacions internacionals. Contradiccions i limitacions

dels canvis.

VIII: ESTRUCTURA MUNDIAL DE LA INFORMACIC

Principals recergues sobre la circulaeif de la informa-
cif en el mfn. L'estructura internacional del poder d'in
formar i l'organitzacid de les transnacicnals. La doble

confrontaci Nerd/Sud i Est/Cest.

I¥: L'ADOPCICO DE POLITIQUES D'INFORMACIO

Politica, informacif i desenvolupament. Societat post-

industrial i procés d'estatitzacif. Models d'adopcis de
politiques de comunicaciS. Els grans dilemes: piblic/pri
vat, centralitzacid/descentralitzacid, representacisd/par
ticipaci&,

TEMA X: LES POLITIQUES NACIOMALS DE COMUNICACIO

La formulacif del concepte: de Montreal-69 a San José-
76. Objectius i estrat@gies. Marc institucional i parti
cipacid en 1'adopeid de politigues. Ambits i prioritats
recomanats per la UNESCO. Crisi d'inieciatives 1 crisi

del concepte.

TEMA XI: VERS UN WOU ORDRE INTERMACIONAL DE LA INFORMACIO?

El dret d'informacit i els seus limits: principals acords
internacionals. El principi de la "lliure circulacid de
la informaci&"., Nou ordre econdmic i nou ordre infeorma-
tiu. Les darreres posicions de la UMESCO 1 al contracfen
siva EUA. -

e

TEMA XII: NOUS REPTES, NOVES POLITIQUES

La transnacionalitzacid de la comunicacls i les identi-
tats nacicnals i culturals. Informatitzacis i privaci-
tat. Noves tecneclogles: nous usos o nous mercats? La for
mulacié de politigues en alguns paisos occidentals. E1-
cas de 1'Estat espanyel 1 de Catalunya.

¥XIII: TENDENCIES EN LES POLITIQUES SOERE ELS MEDIA

Els media en un context de dependéncia estructural. Els

suports b3sics: telecomunicacions (satel.lits, fibra &p
tica) i telemdtica. Els grans media tradicionals: prem-
sa, r3dio i televisisS., El plantejament de nous usos 1
nous servels. {Vers un major protagonisme de les col.lec
tivitats locals?

TEMA XIV: POLITICA COMUNICATIVA I POLITICA EDUCATIVA

Una educacid per a la comunicacis? El model educatiu de
les transnacionale;. A la recerca de models anddgens i
alternatius. La introduccis dels nous media en el siste
ma educatiu. Experiéncles diverses,. .

TEMA XV: POLITIQUES DE COMUNICACIO I INVESTIGACIO

Innovacid i recerca en comunicacid. Interdependéncia en
tre recerca, politigques i planificacid de la comunica-—
cif. Orientacions i programes de la UNESCO. Avaluacid
social de les nowves tecnologies: mitedes i objectius.
La situacid a alguns paisos, a Espanya i a Catalunya.

34 PART: Introduccid a la planificacié de la comunicacid

TEMA XVI: DE LES POLITIQUES A LA PLANIFICACIO

Planifiear, per qu# i per a gui? Decisions t&cnigques i
planificacid pOblica. Planificacid, desenvolupament i
identitat., La regulacld del desenvolupament de les tec-
nologies de la comunicacid.

TEMA XVII: TEORIES DE LA PLANIFICACIO
Dificultats d'una definicid i disciplines implicades.
Teories de la planificacif: breu examen comparatiu. Les
teories en la planificacié. Esgquemes i models globals
de planificacif de la comunicaci8.

TEMA XVIII: SISTEMES DE COMUNICACIO I PLANIFICACIO
Tipus de planificacid. L'aproximacif sist@mica. Tenda@n-
cies de les tecnolegies de la comunicacid i opcicns tec
noldgiques. Les dimensions econdmigues de la planifiea=
cid.,

TEMA XIX:METODES I PROCEDIMENTS
La metodologia de l'andlisi de sistemes. La construccids
de models. MEtodes de previsid a curt i a llarg termini.
M&todes d'avaluacid. Bases de 1'adopcid de decisions,

TEMA XX: VALORACIO DE LES PRIMERES EXPERIENCIES

Andlisi d'algunes experidncies. Contribuclions a 1'esta—
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bliment d'un mar: de treball per a la planificacis.Prin
cipis i 1imits del marc de Hanckoc. ZCap a una planifi-
cacif cberta o cap a una planificacif sense pla?

TEMA XXI: NOVES TECHOLOGIES I EXPERIMENTACIO SOCIAL
Conceptes d'experimentaciS tecnica i scocial. Innovacis,
demanda social i experimentacif. Politigues d'experimen

tacif en comunicaci® a diversos palscs. M2todes d'expe-
rimentacid i avaluacid de resultats.
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C) AVRALIRCTO DEL CURS

Per als estudiants que sequeixin habitualment el curs, el métode d'avaluacis consis
tird en un treball de recerca i en un examen final schre la matdria vista.

En qualsevol cas, tots els matriculats en 1'assignatura tenen ppoid a un esamen f£i-
nal, el gual es basard en 1'apartat de "biblicgrafia bisica" d'aguest programa; pre
viament a 1'examen, hauran de presentar una memdria escrita schre les lectures —
d'aquesta bibliografia, no inferior a 30 folis.

TEORIA DE LA COMUNICACION SOCIAL
PROF.: J.M. PEREZ TORNERO

5% CURSO PERIODISMO CODIGD 5108

A« Objeto de lo asignatura:; La socicosemidtica se entiendo come
la disciplina gue, dentro de la semidtica general, se encarga
del estudio de las condiciones scciales de produccidn e inter=-
pretacidn de los discurscs, La scciosemidtica de la TV se on=
cargaria, pues, quaxnéllsis do tales condiciones cn el caso
conereto de los mensajes televisiveoas.

El objetiveo de la asignatura es lamiliarizur con los méto-
dos ¥ técnicas de la socaosemidtica aplicados al proceso toelo-
vigivo, con el 1{in de enriquecer el conocimiente de lo qgue es
el medio hegewdnice de la comunicacidn,

B. 1*1'0.—'-='rm|-a

l:. 30CLOBE.10TLCA: CUusCEPTUS GuboanLES

1.1 Ei.id‘ticu geunoral v socioscmidtica; Los "postuludos" de

la sewidtica ¥ su relacion eoa la svcicsemidtica. Crites
rios <e pertisencia. La discusidén sobre el andlisis inma-
nente, Lia especiiicidad el andlisis de los mass-nedian.

1,2 s alld del esguena de la eomuniceedidn: La pregoancino

de los mocelos couunicativos. Critica a la idea da co=
municacidng sus mdrgones.

1.3:E1 orden discursive ¥ ¢l orden sicosocial: Concepto da

discurso,. Los discursos sociales. Las comngetencias diss-

cursivas. La formzcidn cel imaginurio colectivo.

2. EL ANALLISLS DE LA SITUACLON D CORUNLCACLION

2.1 El orden televisivo: Los redes telemidticas ¥ los siaste-

was de produccidn. Polémica plblico=privado ¥ su corrola-—

to discursivo. L& organizacidn de la produccidn,

2.2 Televisién ¥ espacic prblico: Luuufbs Goneral. Las ins-
tancias de racionalizacidn sucial. Las esferas de accidn
social ¥ la televisidn.

2:3 La comunicacidn televigiva: Tiewpo; simmltaineo ¥y difori-

do. Los espacive. La interaccidn. Las tecnologius.
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3+ EL ESTUDLO DEL LENSAJE B .. pesarrollo del curse

Jel Los lenguajes de la televisidn: Imagen ¥ sonido. pc-

cidn ¥y representacidén. La pussta en escena, E1 lengua= Aungue el programa anterior esquematiza las grandes cues=

| je verboicdnica tiones gue ge desarrollardn durante el curso, la iJorua de abor=
J ® q ¥

garlas serd plenacente emnpfirica ¢ inductiva. El yroceso serd

L
-
b+

La narratividad televigiva; Didgesis ¥ sccuencialidad.
Espacios, tiemgoes ¥ acglones. Esquewas narrativos. ¢l siguientesy 1) Eatudio global de los mensajes lelevisivos; se
3.3 Los_pgéuneros de la televisidng Coucepto de género., Tipo- trotard, en cada oasc, do destacygr las princigales cuestiones

N - - I . = . T ms ey . v 1 = . 2 s e 14 ] v T p
loging de los géneres. El reconccislenteo del género. La que habrédn de teierse ei-cuenta en un estudio sis.endtico. 2) Con-

inferumacidn, la persuasidn ¥ el divertiuento, geptualizacidn ¥ teorizaclidng Jormulacrdn precisa de loe roble=
pas a estuaiar dentro de un marce tedriceo genmeral. 3) dnsayo de
. EL ANALIS1S DEL PROCES0 DE PRODULCCION técnicus aplicadas de indagacidén y andlisisg; andlisig de con-
! : T £l _ ; o ienido, ecncuestas, entrevistasS... %) Valoracidn de los resul-
bl Lo organdizacidn del trabaje televisive:; Los yrocesos by

2 T i tados. :
las decisiones. Los programas ¥ la programacidn. Previsio-—
nes y sondeos.
Lot . . f i D. Eiblmg_rﬁf:fa
4.2 Las rutinas productivas: La concieacia profesional La ) ’

imagen del publico. L& construceidn del receptor—-enun=- : T : i
Al tratarse de¢ un STrograud exporinoital ¥ de investigamcidn,

cimtario. Los gdnercs ¥ sus normas,
cade alunmo _:_:-l;;-n;lr'ﬁ elepir su pro.io recorride de lecruras. No oosS-—

L ] A tante, el profvser dard algunas indicaciones sobre &l narco
5. EL E3TUDL0O DE LA RECEPCILON ta, P i :

: gencral .

5.1 k1 _sonsunc de TV: Estratificacidn social del consums.
Tipoleglia ¥y fragmentacidfn de. los piblicos. Evelucidn ¥ F. Evaluacidn
tendeucias del consumo,

5.2 La ‘cnm_lsren:-ifm del nensajes Accesibilidad del mensaje La evaluacidn se¢ efectuard a través de trabajos individuales
televigive. Esguenas de compgrensidn verboicdnica. El re- v colectivos corvespunai.ndo, sproximadauenta, une a cada tri-
sunen ¥y la memorizacidn. El vocabulario ¥ su capbacidn. . | mestre. '

5.3 La produceidn del conccimiento: lmdgenes y esterectipos.

Hepresentacidn e ideclogias

5.4 Televisidn y conducta; La persuasidén ¥ las actitudeg in-

dividuales ¥ colectivas. Impacto sicoldygico de la televie

sidn. Institucionalizacidn ¥ sautas culturales.
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