I1.3. La trama del tema.

: Las escenas claves de una secuencia.

I1.4%. La secuencia v el capltulo.

La relacifin espacio/temporal de la serie.
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I11.1. La fifacidn espacio/temporal de la informacidén visual.

FRIMER TRIMESTRE
Los lugares ¥ les tiempos de informaci fn. La simultaneidad

vy el diferido. Programa espacial,

A. ORGANIZACION DE LA IMAGEN FICCION.
T. LA TMAGEN CINEMATOGRAFICA.
2 g La puesta én escena.

IIT1.2. Las formaz de la informacidn televisiva.

; La presentacidén ¥ el acontecimiento. Hetdrica de la presenta-
El encuadre y los efectos estético comunicatives. El marco ) : -
. . cién., El gesto, el tono, el encuadre. Telecamara y narracidm.
¥ ¢l punto de vista. Percepcién, accidén y efecto en la compo—
El ritmo sonoro visual,
sicidn visuwal.

ta televisiva.

I.2: La narracicn.
1

La conversacibn Yy el

AT y : género de entrevista. Estrategias de
Narrador y personaje. Programacion de la narracién. El espa- X 2 . ; -
: . . i la entrevista. La autoridad, el rel, el personaje.
cio. El tiempo. Las figuras de la anunciacién filmica. Los

EénErl:lE narrativos,
i ITI.54. La imapen de las declaraciones politicas.

Organizacidn del La secuencla y el texto.

I.3s El Montafe.

Efectos psicolégicos y comunicatives del montaje. Diferentes

La tipolopia del declarante.

tipes de montaje. La coherencia secuencial ¥y la ruptura narra- .
£ TERCER TRIMESTRE
iva. it P e

IV. LA POTOGRAFIA PERIODIS

-

.I-‘-

La voz y la misica.

Z i i R ; IV.l. El sentido en l:

Elementos significativos y preduccitn estética de los elemen- F : 22
: El realisme v el problema del iconismo. El tiempo, el espacio

tos sonoros en el cine,

y el cuerpo en la fote artistica.

IT. La SERIE TELEVISIVA,

IT.1. E1 génerc de ficcién,

El lugar de la ficcidn y el lupar del espectador.

1 B Fel La composicidn del texto.

Construccidn del tema y del tépico narrativa.
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T —

|

V2 Texto v comunicacidén en la foto informativa.

Las uwnidades visuales y la coherencia. Contraste y espaciali-

dad. Eeglas de la expresion vy el contenido.

Iv.3. Informacidn vy persuasidn en la fote de prensa.

Reglas de la percepcifn. Los contenides informativos en la
foto, Texto y foto. Las competencias del lector. Retérica
de la imagen informativa. lnvestigacidém y critica de la foto

de prensa.
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PORIENTACION DEL CURSO.

LEl curso estd disefiado a partir de tres presupuestos generales:

1. Mecesidad de reflexionar tedricamente y con instrumentos metodolégicos acer-

tados sobre los procescs de produccidn y lectura de la imagen en el contexto
de la comunicacién de masas.
Las tendencias actuales internacicnales de investigaciém scbre la imagen.

El didlogo entre la teorfa y la técnica imprescindibles para afrontar el

universe de significacidn de la imagen electrfnica desde la perspectiva
critica de nuevos formatos, soportes, péneros y percepciones,
La metodologia del curse se basa en la aportacién de tres disciplinas, la

psicologia de la percepcibn, la semidtica de la imagen, la retérica visual,

Objetivo general del curso:

‘Ubtener una competencia adecuada y coherente de las estrategias comunicativas

de las reglas formales que gobierman la preduccién de imidgenes &n el cine,

1a televisidn, la fotografia,




