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Presentacién

El programa para el presente curso 1985-86, pretende ofrecer una visidn
de la actividad de la EMPRESA DE SERVICIOS pero cuando ésta tiene
algune de los siguientes objetivos: la creacidn, direceidn realizacidn
o difusidn en exclusiva de mensajes publicitarios. Se trata, por tanto,
de tipos de EMPRESAS PUBLICITARIAS.

Como tal pénero de empresas se encuentran sometidas a los principics
econdmicos generales, pero obligadas a discurrir en su actividad dentro
de los cauces limitaderes establecidos por uwn ordenamiento juridico
particular, compuesto por un cuerpo lepal especifico, denominade DERE-
CHO DE LA PUBLICIDAD, con entidad suficiente como para constituir

una disciplina especifica.

La actividad publicitaria se analiza a través de una perspectiva nove-
dosa para los alumnos de la Seccién de Publicidad, acostumbrades al
estudio de la comunicaciénm publicitaria desde la vertiente espectacular
¥y subyugante de la creatividad, mis que desde el pragmatismo de sus
aspectos empresariales y juridicos. No obstante, es obligado estudiar
1o gue acontece tras las labores creativas, es decir, donde confluyen
o se contraponen los intereses economico-empresariales del anunciante
{cliente) come del "“anunclador" (Empresa publicitaria), sin olvidar
que el acto publicitario, tal como el Derecho lo entiende, traspasa
la o4rbita particular de los sujetos directamente implicados en su
elaboracién y difusién. Por ello, la actividad publicitaria se regula
juridicamente con un minuciosidad y detalle por encima de los limites

“impuestes a otras formas de comunicacién, pero en sentido restrictive.

El caracter tuitive del Derecho de la Publicidad se justifica por

la presuncién del estade inferiorided en gue se considera al receptor
de los mensajes publicitarios, frente a la pretendida fuerza persuasora
de éstos, de mode que la Ley considera que la publicidad puede lesionar
los intereses del receptor a conzecuencia de los contenidos de los

mensajes publicitarios.

Ie acuerde con lo expuesto, la asignatura contempla la actividad publi-
citaria en =u doble e inseparable prespectiva econdmlco-juridica,

como caras de una misma moneda.

Hay que advertir, de manera especial que la regulaciénm juridica de
la publicidad atraviesa un periodo de transicién porque, dados los
principios constitucionales, la promulgacién reciente o proxima de
toda une serie de normas que vendrdn a sustituir a las actuales y
nuestra homologacién con Furopa una vez efectuado el ingreso en el
Mercado Comin, convertiridn en obsoleto gran parte de lo normade en
asuntos especificos, pero no en los gque se refiere a la formulacidm
de les llamados Principios Generalesz de la Publicidad., El horizonte
parece vislumbrar un future normativo para la actividad publicitaria

cada vez mis limitador y pormencrizado.

El legislador estd convencido que las variadas batallas de la competen-
cia comercial se deciden en nuestros tiempos mediante la lucha publici-
taria y ademfs, parte del celo en la regulacidn de la publicidad se
debe al convencimiento, acertado o no, de la influencia que los anun-

cios tienen socbre la voluntad de los receptores.

PRIMERA PARTE
GENERALIDADES ECONOMICO-JURIDICAS SOBREE LA EMPRESA Y SU FUNCTONAMIENTO.
1.~ INTROTHICCION
Valores econfmicos.- La produceidén.- El consumo.- Bienes y servicios.-

El walor circunstancial de los bienes y servicios,- Los juicios de

valor.- Los juicios de valor vy la publicidad.- El valor afadido.




2.- La Produccidn

La actividad productiva.- Factores de la produccidén,- El trabaje.-
la organizacién de la produccién.— La técnica.- Preductividad y cambio

de técnica.- Estimelos a la productividad.- La econcmia de mercade.

3.— La Empresa
Estructura general.- Actividades funcionales.— El marco financiero.-

El elemento humano.— Empresa y empresaric.- La situacibn actual.-

Empresas pOblicas y privadas.- Empresas nacionales y multinacionales.

4,.— Concepte Juridice de la Empresa

La empresa como concepte Juridice.— Identificacién de los conceptos
juridicos y econdmicos de la empresa,— El circulo de actividades de
la empresa y su patrimenio.- La empresa come objete del tréfico juridi-

co.— Establecimiento mercantil.

%.= Obijetivos empresariales

El beneficio.- La retribucién del empresario.- La justificacion del
beneficio del empresaric.- El riesgo.- La adopcién de declsiones empre-

sariales.

f.- Aspectos Juridicos Generales de la Actividad Mercantil

Los contratos en general.— Contratos mercantiles.— El1 contrato mercan—
til como acte de empresa.- Forma y prueba del contrato.- E1 centrato

de comisitn.- El contrato de agencia.
7.- La Contabilidad

El balance.— Su estructura.— Interpretacién.- Problemas de valoracidn.—
Relaciones entre las partidas.- Analisis del balance.- Rentabilidad

del capital.- Los distintos ratios.

SEGUNDA PARTE

L4 EMPFRESA FUBLICITARTA EN PARTICULAR

8,- Antecedentes de la Empresa Fublicitaria

Antecedentes histéricos.- Actividad comercial y publicidad.- Origenes
de la publicidad tal como se entiende en la actualidad.- Relacidn

entre publicidad, industrializacidén y los mass-media.

9.- Produccibn de Masas y Empresa Publicitaria

El desarrollo de la produeccién en masa.- La publicldad en el siglo
XI¥.- Los origenes de la agencia de Publicidad.- Breve repaso de fechas
importantes.

10.- Marketing y Empresa Publicitaria

Desarroclle del marketing de masas.- La comunicacidén coemercial y los
mass-media en la actwalidad.- La influencia de la publicidad en el
valor afadido, como factor de la comercializacidn actual.- Cuantifica-

¢idén de las inversiones actuales en publicidad,

11.- La Apencia de Publicidad

La Agencia de Fublicidad.- Evelucidn de la moderna agencia.— Razones
que justifican en la actualidad el uso de la agencia.- Tamafio de las
agencias,—- Organizaciones tipo.- Departamentos, funciones y activida-

des.

12,— El Ordenamiento Juridico v la Comunicacién Comercial

El Dereche & la informacién.- El concepto juridico de 1a actividad
publicitaria.- La regulacidén juridica de 1a publicidad espaficla: Fl
Estatuto de 1a Publicidad.- Su justificacién dentro del marco constitu-

cional,- Su future,- Estructura.- El contexto en gue fué promelgado.-

El contexto y slguna de sus concepciones,
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13.~ Los Fundamentos Juridicos de la Estructura Empresarial Espafocla

Relacionados con la Empresa Publicitaria

La Spciedsd Andnima.- Concepto.— Fundacién.- Escritura,- Estatutos.-
Capital social.— La acciém.- Inscripcifn en el Registro Mercantil.-

Organos de administracifn.- Juntas.- Derechos de los accionistas.

14.- Sociedades de responsabilidad limirada.- Concepto.— Capital so-

cial.- Limitacionez de responsabilidad.- Fundacifn.— Cualidad de so-

cic.— Organcs.— Aumento ¢ disminucién de capital.

15.- El comerciante individual.

16.- La Agencia de Publicidad General. Origen,- Estructura.- Funciones
departamentales.— Su importancia en la actualidad.- Dates del ambito

estatal .- 5Su incidencia y estructuracidén en Catalufia.

17.— La Apencia de Publicidad Geperal.- Origen.- Estructura.- Funciones

departamentales.- Importancia actual.- Datos de ambite nacicnal.-

Sy ingidencia y estructuracidm en Catalufia.

18.,- La Agencia de EBxclusivas.- Distintas clases de explotaciones.-

La Agencia de Publicidad Exterior.- Otros tipes de exclusivas.- Esquema
organizative general.- Ambito de incidencia.- Iescripeidn a nivel

general y de Catalufia en particular.

19,— FE1 Estudio Técnice de Publicidad.- Diversidad de estructuras.-—

Su importancia en la actividad publicitaria.- Las productoras cine-

matograficas y de video al servicio de la publicidad.- Los estudios
de audio para publicidad.- Las artes graficas al servicios de la publi-

cidad. Descripcion y datos generales.

20.— El Resto de los Sujetos de la Actividad Publicitaria segin el

Estatuto.— Fl anunclante,— Concepto.— Relaciones juridicas a que da
lugar.— El medie.— Concepto.- Relaciones juridicas.— El Agente de
Publicidad.- Su funcién en la actividad publicitaria,- Relaclones

juridicas que se derivan de su actividad.

2l.- El Técnico de Publicidad y_problemftica.- El Técnico de Publici-
dad.- Concepto.- Regulacién estatutaria de su actividad.- E1 Licencimdo
en Ciencias de la Informacidm.- Su problemética actual.- La figura
del Asesor en Publicidad.- La flgura del "Free-lapee".
de futureo,

- Perspectivas

22,- Los Contratos Publicitarios.— Clases de contratos publicitarios.-

Sus  fuentes.- La contratacién publicitaria.- Génesiz del contrato
de publicidad.

(I} El contrato de publicidad.- Concepto.- Elementos.- Contenide —
Obligaciones de las partes.- Extincién.

{II} El1 contrato de difusidn a de tarifa.— Concepto.- Elementos.—
Obligaciones de las partes,— Extincidén.

(III) El contrato de obra ¥ el de comisidn publicitaria,— Conceptos.—
Su frecuencia en el negocio publicitario,- Elementos de cada uno

de los - i } i
0% contratos.- Contenido ¥ obligaciones de las partes.- Extincifn.

(IV) El contrato de mediacién.- 5u problemdtica.— Elementos que inter—

vienen,— Obligaciones.- Extincién,

23.- El Factor Humano en la Empresa Publicitaria.- Empresaria ¥ traha=

jador.- El contrato de trabajo.~ Concepto y naturaleza.- Clages.-

I : 2
lversidad de trabajadores y sus categor{as.- Las posibles zonas gri-
- e "
es: los "artistas" o creatives por sbra v los "ejecutivos-promotores”
Las Re i ; j ;
& Replamentaciones de trabajo en el sector.- Los Convenios colecti-

VOE,
TERCERA FARTE
EL MENSAJE PUBLICITARIO COMO PRODUCTO DE LA EMPRESA PUBLICITARIA.

26,- La Produccién Publicitaria.—- La comunicacién publicitaria como

s2rvici
vicie de valor econfmico.- E1 anuncio.- Clages.- Elementos determi-

nantes.- Medios utilizados.- La campafia de publicidad.- Concepto.=-

Tipos Bfia s i
pos de campafa: por =u contenido, por sus medios, por sy extensidn

&n espacio y tiempo, por su intencionalidad,

i1
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25.— La Concepcién Juridica del Acto de Publicidad.- Concepcidn legal

del acto de¢ publicidad.- El mensaje publicitarie. Delinicidén de otres

conceptos afines.- Elementes constitutivos del mensaje.

26.— La Disciplina Penal de la Comynicacidén Publicitaria.- Generalida-

des.- Propiedad industrial.- Competencia.- Consumidores.- Normas gene-
rales aplicables a la comunicacidén publicitaria.- La proteccidn de

los receptores del mensaje publicitario.

27.— El1 Delito Publicitario.- Generalidades.- La publicidad en el

Chdigo Penal.- Los delitos contra el orden socloecondmico.- El delito

publicitario.- Concepto.- Trascendencia.

28— La Competencia y el Mensaje Publicitario.- El mensaje publicitario

de tono excluyente,- El juicio estimativo publicitario.- Los limites
de la creatividad.- La incitacién a la compra, al usc o al consumo.-
La exageracidn publicitarim.- La disciplina en funcidn del lugar de

exhibicién.— En funcién del tipo de producto.

29.- El Autocontrol de la Publicidad.- La autorregulacién de la activi-

dad publicitaria.- El autocontrol come limitador de contenidos.- Eegu-
lacién actual Ilimitadera sobre materias publicitarias concretas.-

Limitaciones sobre contenides.— Limitaciones sobre productos.

30.- El1 Derecho Publicitario Comparado.- Lineas orieatadoras de las

legislaciones occidentales.- Las normas en U.S.A.— Generalidades.-—
Principales limitaciones.— Legislacifn alemana.- Principales preceptos
reguladores,- La legislacién francesa.— Prohibicidnes.- Normas inspira-

doras de la legislacidn publicitaria en el Mercado Comin.

SISTEMA DE EVALUACION

La evaluacion se realizard mediante la realizaciém continuada de una
serie de trabajos a nivel practice, realizades bajo la direccidn de
un profesor ayudante en el laboratoric de publicidad. Estos trabajos

pricticos se iran proponiendo a lo Jlargo del curso, con la suficiente

antelacidn, para culminar con la realizacidn de una campafia publicita-
ria con anélisis de costos y facturacidn lo mis aproximada a la reali-

dad .

Respecto de la evaluacibén tedrica se realizard mediante trabajos mar—
cades al efecto, asi como la realizaclbén de un minimo de dos amen
de pruebas escritas sobre las materias explicadas en clase, la resolu-
clén de un minime de cinco casos précticos, sobre anuncios gque puedan

ser constitutivos de supuestos de 1licitud.

La valoracibén de todas estas prusbas y ejercicios deréd motive para

la evaluacién definitiva del curso.
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