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QRIENTACIO I AVALUACICO DEL CURS

Estudi del coneixement i del desenvolupament de la teo-
ria 1 la té2cgnica de les relacions pfibligues dins el con
text gue s'admet en la indlstria de la persuasid, ana-—
litzant la seva utilitzacid i practica guotidiana, tant
pel que fa a 1'amhit de les relacions interperscnals com
pel que es refereix a l'ambit empresarial i institucio-
nal.

L'avaluaci® dels alumnes es realitzard mitjangant un prod
cés continuat d'avaluacis; aixs wvel dir gue es waloraran
tant les intervencions a classe a través de la prepara-
cif prévia de temes de discussid -principalment d'actua-
litat, ambk refer@ncia als continguts especifics de 1'as-
gignatura=- com als treballs d'investigacid gue durant el
curs puguin realitzar-se.

Els minims per aprovar el curs sdn els seglients: :
Treballs d'investigacid amb la seva proposta prévia al
professor. Els esmentats treballs podran ser realitzats
individualment o en grups no superiors a tres persones,
en funcif dels seus cbjectius i metodologia a emprar.
Una prova objectiva trimestral.

Una prova objectiva a la fi del curs.
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I - OBJETIVOS.

Tener un conecimiento vdlide del funcionamiento de la profesién publi-
citaria es una cuestidn realmente practica. De ahi este laboratorio

de précticas gque a continuacidn presente.

Llegar precisamente a esto, o sea, llegar a adquirir la profesionalidad
publicitaria o cuando menos a tener una idea clara sobre lo que es
profesienal ¥ lo que no lo es. Este es el principal objetive de este

laboraterio préctico.

Cumplir con este objetive primordial conlleva un durc aprendizaje
sobre aspectos muy diversos y variados. Se supone que un buen publici-
tario ha de conocer lo que se estd cociendo en la profesion. Llegar
a este punto es verdaderamente dificil y requiere unas inmensas ganas
de aprender y de vivir la publicidad. Quien no esté dispuesto a volcar—
ge totalmente es que en realidad le interesa poco. 5i en verdad hay
vocacidn, serd fécil y estimulante cumplir con los sigeientes objeti-
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Son los de conseguir estar al dia en tendencias creativas. Es tener
el ABC de la profesién por la mano. Es conccer a fondo la labor que
desempefian los diverses profesicnales de les que hecha mano un director
creative o un ejecutive de cuentas, tante de dentre como de fuera
de la agencia de publicidad: fotégrafos, prafistas, ilustradores,

dibujantes, realizadores de cine, técnicos de sonide, etc.

Y finalmente un ohjetivo que todos deseariamos para este curso es

que les trabajos saliesen publicados en alguna revista profesicnal.
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