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Presentacidn.-

El Derecho de la Publicidad estd en trance de experimentar un
cambio sustancial en nuestro pals, desde hace ya unos afos. En
efecto, el Estatuto Espafiol de la Publicidad de 1964 y la legis
lacifn publicitaria posterior, gque fueron, en su dla, modélicos
en muchos aspectos, obedecen a circunstancias sociales, politi-
cas ¥y jurfdicas muy distintas a las actuales.

El advenimiento de la democracia, la promulgacifn de la Consti-
tucifén Espafiola y la reforma jurfdica que comporta exigen, tam-
bidn, la urgente revisidn de nuestra legislacifn publicitaria.

Por otra parte, la incorporacifén de nuestro pals a la C.E.E., =
desde Enerc de 1986, hace imprescindible, ademfis, la adaptacifn
de nuestras normas a las disposiciones comunitarias.

A la espera de la nueva reglamentacidn, que no puede tardar, pa
rece aconsejable una wisifn de la materia gue tenga en cuenta -
todos estos aspectos, gue atlenda a los esenciales de la Empre-
sa Publicitaria y prescinda de los coyunturales, que puedan ver
s sustitulidos en breve.

A estas nuevas circunstancias trata de atender el programa gque
g& preseanta para el cursoc 1986-1587.

Introduccifn.- LA EVOLUCION ECONOMICA, LA COMUNICACION DE MASAS
Y LA PUOBLICIDAD.-

1.- El desarrollo econfSmico. La revolucidn industrial: sus con
secuencias econfSmicas y no econfdmicas.

2.~ La produccifn masiva de bilenes de consumo.
La intermediacifn comercial: el almacenista y el comercian
te detallista.

1.- La sociedad de consumo masivo: sus caracterfsticas econdmi
cas y no econfmicas. -

4.- La comunicacifn interperscnal y la comunicacifin de masas.
Los medlos de comunicacifn.

S5.= La Publicidad: su funcifn en la comercializacidn de produc
tos. S5u papel en la comunicacifn. La Publicidad y los me--
dios de comunicacifn masiva.

Primera parte: LA INDUSTRIA DE LA PUBLICIDAD.=-

6.- La industria de la comunicacifn. La produccldn y comercia-
lizacifén de mensajes.

7.- La industria de la Publicidad: Caracterfsticas y funciones
de la industria publicitaria.

B.- La Empresa de Publicidad: 5u origen hist8rico y su papel -
actual. 5\
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9.= El mercado publicltﬂl’iﬂ La demanda y la oferta de publ:
dad.
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10.- Historia de la empresa espaficla de publicidfdd: su instii
clionalizacifn y evolucifn.

11.= La informacifn comc derecheo. InformacifSn y Publicidad. ]
regqulacidn juridica de la actividad publicitaria.

12.= El Derecho Publicitaric Espaficl. El estatuto Espafiol de
Publicidad y la legislacifn posterlor.

13.- La Constitucidn y la Publicidad. La reforma legal impre:
cindible.

14.- Los sujetos de la actividad publicitaria en Espafa.
La empresa de publicidad en la leglslacifin aupunuln cor
cepto y tipologfa.

Tercera parte: LA PRODUCCION DE MENSAJES PUBLICITARIOS.-

15.- Las empresas técnicas de publicidad: Agencias y Estudios
Técnicos.

16.- La Agencia de Publicidad de Servicios Flenos y la Agenci
de Publicidad General: concepto jurfdico y nacimiento re
El Contrato de Publicidad u Orden Publicitaria.

17.- Organizacifn y funcidn de las Agenclas Técnicas de Fubli
dad.

18.= La gestifin econdmica de las Agencias Técnicas de Publici
El factor humano en la Agencia Técnica de Publicidad. El
Contrato de Comisifin o Medlaclfin Publicitaria.

19.= El Estudio TEcnico de Publicidad.El Contrato de Obra o d
Creacifn Publicitaria.

20.= La produccifn del mensaje y la colaboracifn externa: el
profesional libre y las empresas colaboradoras.

Cuarta parte: LA DISTRIBUCION DE LOS MENSATES DE PUBLICIDAD.=-

21.- La distribucifn masiva y la distribucidn selectiva de pu
blicidad en Espafia.

22.- Las Agencias de Publicidad de Distribucifn a Mediocs: con
cepto jurfdico, organizacifn y funciones.
La gestifn econfmica de la Distribuidora.

2).- Las Centrales de Compra de Medios: nacimiento jurfdico y
funcidn real.
La gestifn econfSmica de la Central de Compra.

24.- La distribucifn selectiva de Publicidad: la Publicidad D
recta y el Marketing Directo.

25.- La Empresa dePublicidad Directa: origen, organizacién y
funciones,

26.= La empresa de Marketing Directo: realidad actual y proye
eifn futura.



