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Dr. en CC de la Informacid, 1984.

TEEBALLS DE RECERCA O DE SiNTESI SIGNIFICATIUS:

1. La sociologia de la comunicacidén de masas en los Estados
Unidos. Una introducciom critica. Barcelona, Ariel, 1985,

2. Los efectos cognitivos de la comunicaclién de masas. Barcelona,
Ariel, 1987.

3. Manual 1 terminologia de la comunicacié. (Juntament amb
BERRIO, Jordi). Valéncia, Edicions 3 1 4 1 Servei de
Publicacions de la U.A.B., (en premsa).

OBJECTIU DE L'ASSIGNATURA:

Introduccid a les grans linies de recerca internacional en el
gector de les ciéncies socials orientades vers l'estudi de la
comunicacid social. L'assignatura s'estructura en quatre grans
apartats o sectors: la recerca nord-americana, la recerca europea,
la reflexid entorm de la indistria de la cultura i del seu impacte
sobre el consum cultural en els paiscos industrialitzats 1 1la
descripeid de la societat post-industrial.

TEMARI

PART I: Definieid de la teoria de la comunicacid. inicis de ls
recerca comunicativa.

1. L'estudi de la comunicacld en el marc de les disciplines

cientifiques. Definicid 1 objecte d'estudi de la teoria de la
comunicacio:
1.1 L'objecte d'estudi de la Teoria de la comunicacid: cap a una
delimititacid cientifica. 1.2 Marc histdric i académic en que
sorgl la Teoria de la Comunicacid. 1.3 Teoria o teories da la
comunicacid? Les nocions de pluridisciplinareitat,
interdisciplinareitat i transdisciplinareitat. 1.4 La recerca
comunicativa i la teoria de la comunicacidé com el resultat d'un
recurs pluridisciplinari. 1.5 Definicié de la Teoria de 1la
comunicacid,

2. El procés de formacié de la recerca comunicativa als Estats
Units: la "mass media research®™:

2.1 L'éambit académic nordamericd a principis del segle XX. 2.2
Caracteristiques del sistema comunicatiu nordamericad com a
sistema comercial. 2.3 El sorgiment de les fonts de finangament
de la recerca sobre la comunicacié de masses: els media
audiovisuals, el sistema peolitic liberal, 1'administracid
piblica, les fundacions privades i1 1'exércit. 2.4 El concepte
d'"Investigacié Administrada™. 2.5 Estructura i organitzacié de
la "Mass Communication  Research™: el recurs a la
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pluridisciplinareitat. 2.6 Els “pares” fundadors de la recerca
comunicativa nordamericana (Robert Ezra Park, Harold D.
Lasswell, PFaul F. Lazarsfeld, Kurt Lewin, Carl Inver Howland).
2.7 La contraposicidé entre teoria i métode en la recerca
nordamericana. 2.8 La recerca comunicativa en el mare social,
econdmic, politiec i militar dels Estats Units.

El procés de formacidé de la recerca comunicativa a Europa: de
la ciéncia del periodisme a la Teoria de la Comunicacid:

3.1 Els inicis de la recerca comunicativa a les universitats de
llengua alemanya - de la "Zeitungskunde™ a la
“Zeitungswissenschaft™. 3.2 Aportacions de la socioclogia europea
a l'estudi del pericdisme i de 1l'opinié publica: Max Weber i la
seva proposta d'una "Zeitungswessen™; Ferdinand Tonnies, la
premsa i 1'opinid pablica com a factors caracteristics de la
"Gesselschaft” (Associacid). 3.3 Aportacions de la psicologia
social europea a l'estudi del periodisme i de 1'opinid piblica:
Gustave LeBon i Gabriel Tarde o el pensament conservador;
Sigmund Freud o la pgicologia de masses. 3.4 El procés de
formacid de la recerca comunicativa europea: 1'émbit acsdémic
europey durant la primera meitat del segle XX. Caracteristiques
dels sistemes comunicatius europues i llur incidéncia en el
preés de formacié de la recerca. Inestabilitat politica i
guerres mundials. 3.5 El recurs a la pluridisciplinarertat:
Alemanya, Franga i1 Ttalia. 3.6 Teoria i métode en la recerca
europea. 3.7 Influéncia europea en la *"Mass Comounication
Besearch". 3.8 Infludnecia de la "Mass Communication Research™en
la recerca europea.

PART II: La "Mass communication research®.

4.

El paradigma de Lasswell: Des de gquina perspectiva estudiar la
comunicacld de masses?

4.1 La nocid de paradigma. La nocidé de model. Tipologia dels
models: iconico-analbdgics, ictnies-no-analdgics i
conceptual-analdgies. 4.2 La personalitat académica d'en Harold
D. Lasswell: comunicacié plablica i persuasid. 4.3 L'infludneia
de la "retbdrica" d'Aristdtil en la formacidé del Paradigma de
Lasswell: els mitjans de comunicacid com instruments d'una nova
retdrica massiva. 4.5 La comunicacid com a acte. Els components
de l'acte de comunicacidé. 4.6 E1l Paradigma de Lasswell i
l'estabilitzacid de la recerca comunicativa nordamericana. 4.7
El desequilibri en el desenvolupament disciplinari del Paradigma
de Lasswell: les fonts de finangament i la fonamentacid
conductista del paradigma.

L'Estudi de les funclons de la Comunicacld de masses:

5.1 Funcidé i disfunecié. 5.2 Les funcions de la comunicacié de
masges: Harold D. Lasswell. El desenvolupament de 1'analisi
funcional de la comunicacid de masses: Charles RE. Wright, Paul
F. Lazarsfeld, Robert K. Merton.

L*Analisi:

6.1 Els inicis de 1'andlisi de contingut: la propaganda politica
com a objecte d'estudi. 6.2 L'estudl de la comunicacid
recomanada: missatge, media i persuasié. 6.3 Codifieiscid i
quantificacié de les técniques d'andlisi orientades vers
1'estudi del contingut. 6.4 Les fonts de financament
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10.

11.

1z.

interessades en l'anélisi de contingut i la seva incidéncia en
1'evolucid de la metodologia de recerca. 6.5 L'analizi objectiu,
quantitatiuv i sistemitic de la comunicacidé manifesta: Bernard
Berelson. 6.6 Els desenvolupaments posteriors de l'andlisi de
contingut: les téecniques de la semantica diferencial.

L'analisi de les audiéncles:

7.1 Els iniecls de l'andlisi de les audiéncies. 7.2 Les fonts de
finangament d'aquesta modalitat d'anélisi comunicativa. 7.3 Els
receptors de la comunicacié piblica: massa, pliblie o audiéneia 7
1.4 The People's Cholce o el redescobriment del grup social
primari en el seu rol comunicatiu. 7.5 La influéncia personal i
el lider d'opinid. 7.6 Els dos graons de la comunicacid. 7.7
Actitud i opinidé. Les aportacions de la psicologia social.
L'Analisi dels efectes (I): Els efectes sobre el comportament:
8.1 Els inieis de la recerca sobre els efectes. 8.2 Les fonts de
financament interessades en aquesta modalitat d'analisi
comunicativa. 8.3 Procés de comunicaciéd i efecte: estimul,
impacte i efecte. 8.4 La teoria hipodérmica. 8.5 La teoria
gituacional o fenoménica dels efectes. 8.6 Consideracid de la
gituacid - extracomunicativa i de les causes cooperants. 8.7
Congideracid dels factors intermedisris entre el comunicador i
l'audiéncia. 8.8 Predisposicions i actituds prévies: l'efecte de
la eomunicacid ecom a reforcament. 8.9 E1 canvi d'opinid:
definicid, incidéncia de 1la personalitat com a facter de
susceptibilitat persuasiva i la dissonancia cognitiva. 8&.10
Efecte i ordenacid del contingut del missatge. B8.11 Efectes i
credibilitat del comunicador.

L'analisi del efectes (II): Els efectes sobre el coneixement:

9.1 Els moderns avengos en la recerca sobre els efectes de la
comunicacié de masses: els efectes cognitius. 9.2 cCanvi de
perspectiva de la recerca: de l'avaluacid del comportament a
1'avaluacidé del coneixement. 9.3 BRelleu d'aquest canvi de
perspectiva: wvers la refutacid de la Llei dels Minims Efectes.
9.4 L'"Agenda-setting PFunction of Mass Communication™. 9.5 La
"Gap Hypothesis".

L'estudi de 1'opinid pidblica:

10.1 La definicid de 1'opinid piblica en la filosofia social
liberal. 10.2 La definicidéd de 1'opinid piblica segons la “Mass
Communication Research”™. 10.3 El procés de formacid de 1'opinid
piblica. 10.4 Les funcions de l'opinid piblica en una societat
democritica.

Marshall McLuhan: Un cas aillat:

11.1 La personalitat humana i académica d*en MeLuhan. 11.2 La
concepeid sbdeclo-antropoldgica de MeLuhan entorn  1'evolueid
commicativa i ecultural de la humanitat. 11.3 Tipologia dels
media. 11.4 El formalisme d'en Mcluhan: el medium ész el
missatge. 11.5 MecLuhan: un investigador sense continuitat?

La crisi de la "Mass Communication Research": Herbert 1
Schiller o la critica a 1'imperialisme comunicatiu i cultural
iapgui:

12.1 La nocid d'imperialisme comunicatiu i cultural. 12.2
Critica a la recerca administrada com a instrument Iimperial.
12.3 Els mitezs de la comunicacié de masses als Estats Units.
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12.4 El complex industrial-militar nordamerica i la seva
incidéncia en el sistema comunicatiu. 12.5 Woves tecnologies i
aprofundiment  de 1*imperialisme tecnologic, cultural i
comunicatiu: analisi de les noves tecnologies en el procés de
reindustrialitzacid: claus per interpretar un fenomen actual.

PART III: La recerca comunicativa a 1'Europa ocecidental.

13.

14.

15.

Esbds general de la recerca comunicativa a Eurocpas

13.1 La recerca comunicativa a Alemanya 1 a la Repiblica Federal
d*Alemanya: origens i desenvolupament de la
"Zeitungwissenschaft" i la "Publizistikwissenschaft"™.
Publicistica sistematica i publicistieca funcional. 13.2 La
recerca comunicativa a Franga: origens en els anys trenta.
L'Ingtitut Francés de la Fremsa (IFP) i la consolidacid de la
recerca comunicativa francesa. El sorgiment dels centres de
recerca en comunicacid. Tendéncies fonamentals de la recerca
comunicativa francesa (1960-1986). 13.3 La recerca comunicativa
a Italia: origens 1 desenvolupament de la recerca durant el
feixisme. Consolidacilé de la recerca durant la postguerra. La
ereacid dels centrez de recerca. Linies de recerca més
rellevants (1960-1986). 13.4 Gran Bretanya: els anys seixanta i
el sorgiment de la recerca comunicativa. Tendéncies més
rellevants de la recerca comunicativa (1960-1986).

Marxisme 1 analisi de la comunicacico 1 de la cultura
contemporania: L'Escola de Frankfurt:

14.1 Marxiszme i andlizi de la comunicacié i de la cultura: els
precedents. 14.2 L'Eseola de Frankfurt i la formacid de la
Teoria Social Critica. 14.3 Walter Benjamin i les primeres
reflexions sobre els nous mitjans de comunicacid (el cinema, el
dise, 1la fotografia, la radiodifusid). 1l4.4 L'experiéncia
académica de Max Horkheimer 1 Theodor Wiessengrund Adorno als
Estats Units: l'enfrontament amb el funcionalisme i la “"Mass
Communication Research". La politieca Adorno-Lazarsfeld. 14.5 La
eritica a la TIndistria de la Cultura: com entendre 1'accid
eultural dels mass media en el capitalisme avangat? 14.6 Herbert
Marcuse: diagndstic sobre la cultura contemporania mitjancant un
replantejament de 1l'obra de Sigmund Freud: Eros i
civilitzacid. 14.7 Herbert Marcuse: Unidimensionalitat,
comunicacidé pablica i tancament de 1'univers politie i de
l'univers del discurs. 14.8 L'Escola de Frankfurt: esgotament de
les geves  propostes i  influénecia sobre les  actuals
manifestacions del marxisme.

L'analisi de les audiéncles 1 dels efectes a Europa:

15.1 Aportacions de la psicologia soelal a la deseripeid i
coneixement de les asudiéncies. 15.2 Influéncia de 1la "Mass
Communication Research” en la recerca europea. 15.3 Creacid dels
centres de recerca comunicativa 1 inieis de l'analisi de les
audiéncies. 15.4 L'incorporacid de la Gran Bretanya & la recerca
comunicativa: wun canvi de rumb respecte a la tradieid
nord-americana: La Teoria dels usos i de les gratificacions.
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16.

15.5 Vers una refutacid parcial de la Llel dels minims efectes
nordamericana: Jay G. Blumler, Denis MeQuail 1 Elisabeth
NWoelle-Neumann. Una nova consideracid dels efectes cognitius
dels mitjans de comunicacid. 15.6 Els mitjans de comunicacidéd com
a construectors de la realitat soclal. 15.7 Cap & un
replantejament de 1l'opinid publica.

L'analisi de contingut:

16.1 L'analisi hemercgrafica. 16.2 Desenvolupament de 1l'analisi
de contingut a Franga. 16.3 La semibtica com a contrapunt de la
sociclogia. Les innovacions de la semidtica en 1'analisi del
contingut dels missatges.

PART IV: La cultura de masses: definicid i polémica.

17.

18.

19.

Elements per una definicid de la cultura de masses:

17.1 Cultura i nivells de cultura. 17.2 La societat industrial i
les transformacions culturals. 17.3 Definieid de lez nocions de
"Cultura de Masses™ i d'"Indistria de Cultura™.

Les primeres expeciéncies historiques en la formacld de la
cultura de masses:

18.1 La cultura de masses a Alemanya: Des de la Repiblica de
Weimar fins el WNacionalsocialisme. 18.2 La nova cultura de
1*Estat proletari: 1'experiéneia de la Unid Soviética
(1918-1927)., 18.3 La “Popular Culture” nord-americana: la
cultura de masses com a primera manifestacid d'una cultura
popular compartida pels nord-americans. 1B.4 Causes histdriques
de l'hegemonia de la cultura de masses nord-americana.

La Polémica entorn la cultura de masses:

19.1 La Teoria de la Societat de Masses i els precedents de la
polémica. 19.2 Presentacid de la polémica. 19.3 El concepte
d'"Indistria de la cultura™: M. Hokheimer, Th.W.Adormo, E.Morin.
19.4 Dwight Macdonald o 1la critica nord-americana. 19.5
L°impacte de les innovacions teecnoldgiques en els gustos
eulturals i  estéties de la classe mitja. 19.6 La
Unidimensionalitat de la Inddstria de la Cultura. 19.7 Raons per
una defensa: Cultura de masses i societat industrial. 19.8
Cultura de masses i1 superacid de la lluita de classes. 19.9
Edward Shils o la defensa de la cultura de masses. 19.10 Daniel
Bell o la diversificacid de la produccid cultural: cap a una
nova forma d'avaluar la cultura en el segle XX.

PART V: Elements per un esbis de la societat post-industrial 1 la
societat de la informacid.

20.

L.

La socletat post-industrial:

20.1 Sorgiment d'aquest concepte: R.Aron, D.Bell. 20.2
Caracteristiques basiques de la soeclietat post-industrial. 20.3
L'esfera politica en la societat post-industrial. 20.4 L'esfera
econdmica en la societat post—industrial. 20.5 La ciéncia en la
societat post-industrial. 20.6 La cultura en la societat
post—industrial. 20.7 El debat entre modernitat i
post-modernitat.

La socletat de la informacid:

21.1 Sorgiment d'aquest concepte. 21.2 Definieid de la Societat
de la Informacid. 21.3 MNoves tecnologies i transformaciéd de
l'estatut de la informacid. 21.4 MHoves tecnologies i
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transformacié de la professidé periodistica i de les seves
rutines. 21.5 L'impacte de les innovacions tecnoldgiques en la
comunicacié piblieca i la cultura contemporania. 21.6 MNoves
tecnologies i politiques de comunicacid.

AP&NDIX.

22. La recerca comunicativa a 1'Estat espanyol:

22.1 Inicis de l'ensenyament del periodisme a2 1'Estat espanyol.
22.2 La professidé periodistica i 1l'ensenyament del periodisme
durant el frangquisme: periodes feixista 1 autoritari, la
doctrina espanyola de la informacidé, la creacid de les escoles
de l'església. 22.3 La creacid de les facultats de CC de la
Informacid. 22.4 Linies de recerca més caracteristiques
actualment en 1'Estat espanyol. 22.5 La produceid editorial
espanyola en aquest sector de les ciéncies socials.
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