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TREBALLS DE RECERCA O DE SiNTESI SIGNIFICATIUS

1. Lenguaje televisive desde la perspectiva lingiliistica. Textual.
Un Caso concreto: la entrewvista. Bellaterra. Facultat CC de la
Informacid. UAB. 1982.

2. "Presentacidén ¥y representaciém en lo cotidiano". Estudios
Semioticos. mim. 13/14, 1988. (en premsa)l.

3. VELSZQUEZ Teresa, i FONTCUBERTA, Mar: "La interpretacidn en la
noticia pericdistica. Modelo de andlisis", en Metodologla del
Anialisis de prensa. El Pais, Encuentros de la Casa Velazquesz,
Madrid, 1987. 91-101.

OBJECTIU DE L'ASEIGNATURA

L'objectiu de l'assignatura &5 proporcionar als alumnes els
fonaments de la Teoria de la comunicacidé, & la wvegada que tracta
d'estudiar les aportacions que rep aquesta de les diferents cidneies.

TEMARI
PART INTRODUCTORIA.

1. Epistemologia 1 treball clentific.
El coneixement cientific. Les diferents formes de coneixement:
religid, filosofia, ideologia, ete. El procediment clentifie:
observacid, descripecid, analisi, explicacid i predicecid. Model,
teoria, diseciplina, objecte, discurs. La prictica cientifica.

2. L'estudi de la comunicacieo en el marc de les disciplines
clentifiques.
Ciéneia o Ciéncies de la Comunicacié: La comunicacié com a
objecte d'estudi i ecom a model. Teoria o teories de la
comunicacid. Pluridisciplinarietat, interdisciplinarietat,
transdisciplinarietat. Teoria de la comunicaczié i teoria de la
informacid. La comunicacid de masses com a discurs social.

3. Investigacid i1 estudi de la comunicacid de masses.
Diferents etapes en la investigacidé de la comunicacid de masses
als Estats Units de HNord-américa. Diferents etapes de la
investigacid i estudi de la comunicacid de masses a Europa.
Investigacid 1 estudi de la comunicacid de masses a 1'Estat
Espanyol i a Catalunya.

PART I.: Desenvolupament de la teoria de la comunicacid.
4. FEls models de la teoria de la comunicacid.
Lasswell: Estructura i funcidé de la comunicacid. Shannon: Els

conceptes fonamentals de la Teoria de la Informacid. Schramm: La
Communication Research. Moles: La sdclo-dindmica de la cultura.
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10.

11.

El funcionalisme.

Fonaments ideoldgics 1 epistemolégics. PFuncid i disfuncid.
Estructura i funcions de la comunicacidé de masses. EL
desenvolupament de l°analisi funcional.

L'analisi de contingut.

Origens de l'analisi de contingut. Técniques de l'analisi de
contingut. Desenvolupament de l'andlisi de contingut. L'analisi
de contingut i l'analisi semidtica.

Les audiéncles.

L'estudi de les audiéncies. Definicidéd i delimitacid de
conceptes. La influéncia personal i el lider d'opinidé. La
peicologia social i la comunicacid. Actitud i opinid.

Teorla dels efectes.

Origens de 1'estudi dels efectes. Efectes sobre el comportament:
a) La teoria hipodérmica. b) Els dos graons de la comunicacid.
¢) La teoria dels usos i gratificacions. Efectes sobre el conei-
xement: a) Canvi d'orientacidé de 1l'estudi dels efectes. b) L'“A-
genda-Setting Function™. ¢) La tematitzacid. d) La "Gap Hypothe-
gisg™. e) La informacidé com a "Construccidé de la Realitat Social”.
L'opinid pablica.

Definicid de 1l'opinidé pliblica. El procés de formacid de 1*opinid
publica. Funcions de 1'opinié piblica a la societat contempo-
rania.

La cultura de masses.

Definicid del concepte "cultura de masses”. L'Escola de Frank-
furt: origens i caracteristiques de la teoria eritica. El con-
cepte de "indistria de la ecultura™: estandarditzacid i homoge-
neitzacid. Unidimensionalitat. La defensa de la cultura de
masses. Critica de l'economia politica de la comunicacid. Els
condicionaments econdmics. L'imperialisme cultural. L'impacte
gocial de lez noves tecnologies: la comunicacié i la cultura
contemporanies. Woves tecnologies i politiques de comunicacid.
Semiotica i1 comunicacio.

Els fonaments de la semidtica contempordnia. Les tradicions eu-
ropea 1 nord-americana. El desenvolupament actual de la semidti-
ca. L'analisi semidtica: seméntica, sintaxi i pragmatica. Signe,
discurs, text. Sistemes de denotacid y connotacid. L'andlisi
textual. La semidtica de la comunicacié de masses. La semidtica
dels discursos de la comunicacié de masses.

PART II.: La comunicacidé de masses com a fenomen global.

12.

13.

L'estudl del "QUIT.

pefinicid i delimitacid del "QUI". Subjecte de la comunicacid?.
Els actors productors i creadors de comunicacid: intencidéd comu-
nicativa, generacidé 4'opinid, propaganda i informacié. El con-
text 1 marc del QUI. Les rutines professionals. L'is de les fun-
cions i efectes de la comunicacid per part del "QUI™. Interven-
cid en l'assentament de la memdria col.lectiva i social. L'esta-
bliment de les regles textuals.

L'estudi del "QUé"™.

Definicid i delimitacid del "QU&". Objecte de la comunicacid?.
Funcions i efectes de la comunicacidé en relacid al missatge. La
pragmiatica de la comunicacid: context, mare 1 situacid. Els
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missatges com a formes d'expressid. Retorica, persuasid i estils
dels missatges. Textualitat dels missatges i la seva intertex-
tualitat.

14. L'estudi del "CANAL".

Els canals com a instruments técnics. La influéncia del mitja
amb relacid a la produccid i recepcid del missatge. Les noves
tecnologies i els canals de comunicacid.

15. L'estud! del "A QUI™.

Definicid i delimitacidé del "A QUI". Destinatari i subjecte in-
directe de la comunicacié?. La pragmdtica de la recepcid: ds i
consum de la comunicacié. El procés d'inferéncia. Funcions i
efectes de la comunicacid en relacid al A QUI™.
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mes de maig. Un examen final. Un treball de curs obligatori.
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