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TRABAJOS DE INVESTIGACION O DE SINTESIS SIGNIFICATIVOS

1.

2.

3.

Periodismo empresarial. El consumo de prensa escrita. Analisis
de caso. Barcelona, Mitre, 1985.

"Poder y Comunicacién en Nicaragua 1933-1987". Afers Interna-
cionals. Barcelona, primavera 1988.

Structure, Property and Control of Spanish Television,
1956-88. Ponencia presentada en 1988 ITSC-British Film Imsti-
tute, Londres.

OBJETIVO DE LA ASIGNATURA

La Economia de la Informacidém se ocupa tanto del andlisis de la

estructura organizativa de los medios de comunicacidm existentes,
como del estudio de las determinaciones y efectos econdmicos de la
Comunicacién Social, traspasando el campo de la microeconomia para
determinar la interrelacidén entre los procesos de comunicacidén y los

fendmenos macroecondmicos.

TEMARIO

PARTE I: Introduccidm.

1.

El estudio econdmico de la informacidn.

Delimitacién de los aspectos determinantes del fendmeno infor-
mativo. La nocidén econdmica de la informaciém. La informacidm:
factor de produceidén y bien de consumo. La industria de los me-
dios de informacidn: su especificidad. Prospectiva de este tipo
de industrias. Ambitos de estudio: premnsa, radio, telewisidn,
cine, wideo, libro, diseo, publicidad y nuevos medios elec-
trinicos.

Aspectos socloecondmicos y politicos de la informacidn.

La informacién: quién informa, sobre qué y con qué medios. Base
econdmica. Superestructura. Influencia de la coyuntura soclopo-
litica en los productos de la informacidn. Politicas econdmicas
de comunicacidn.

Tendenclas econdmicas de la industria de la comunicacién.
Concentracién wvertical y horizontal en dicha industria. Densi-
dad de relaciones entre las explotaciones del sector de infor-
macidn. Asociaciones profesionales y empresariales. Organismos
estatales e internacionales del sector de la comunicacidm.
Implicaciones econdmicas de la actual evolucion de la comuni-
cacidn a nivel mundial.

Los nuevos planteamientos de la politica econdmica de la comu-
nicacidén. Internacionalizacién de la informaciém e internacio-
nalizacidon del capital y de la produccidém. El Nuevo Orden Eco-




némico Internacional y el Nueve Orden Internacional de la In-

{ formacién. Politicas nacionales de informacién y el desarrollo
socioecondmico. Plan Internacional para el Desarrollo de la Co-
mnicacidn (PIDC).

PARTE II: Economia de la prensa escrita.

5. El marco juridico.

La libertad de explotacidon de la prensa escrita. Evolucién de
les requisitos exigidos para la constitucidn de empresas. La
situacidn internacional. El caso espafiol.

6. La organizacién de la explotacién de la prensa escrita.
Estructura organizativa y tipos de propiedad. Explotacién pri-
vada: individual y sociedades.Explotacidén piblica. Monopoliocs
estatales. Explotacidn mixta. Explotacidn en régimen socializa-
do.

T Los costes de produccicon intelectual.

Persomal de redaccidn. Servicio de agencias. Servicios de docu-
mentacidn. Administracién y gastos generales.

8. Los costes de produccicn material.

Materias primas y auxiliares. Personal de talleres. Costes de
confeccidén e impresidén. Bienes de equipc e instalaciones. In-
versiones. Amortizaciones.

9. Los costes de distribucidn.

Canales de distribucidon. El control de las tiradas vy la difu-
gidn. Los organlsmos de contrel de la difusién. Costes aparen—
tes, coste de invendidos y abonos. Sistemas de distribucidn:
individual ¥ cooperativas.

10. Las fuentes de financiacion.

Venta directa de ejemplares. Suscripciones. Fijacién adminis-
trativa de los precios ¥y precic libre. Precio nominal y precio
real de la prensa eserita. Los ingresos por publicidad. La
prensa gratuita.

11. Las ayudas de la Administraclén Publica a la prensa escrita.

Las ayudas del Estado: su justificacidn. Sistemas de ayuda: la
experiencia internacional y el caso espafiel. La subvencidn de
las Comunidades Autdmomas para el uso de las lenguas minorita-
rias. Ayudas a la prensa local.

12. La gestidon financiera y la wvaloracién de la explotacidn de la
prensa escrita.

La cuenta tipo de explotacién. El balance y su verifiecacidn. El
valor sustancial y el wvalor capitalizado de la explotacidn.
Fondo de comercio o good-will.

13. Los nuevos servicios comerclales de la explotacidn de la pren-
ga escrita.

Comercializacidén de archives. Proveedores de videotex. Tele-
texto. Bases de datos. Nuevos tipos de mercado. Experiencias en
otrog paises.

FARTE III: Economia de la radio.
14, Marco juridico.

— Propiedad del espacio radiceléctrico. Mormas internacionales.
Monopolio estatal. Explotacidn piblica y privada de los servi-
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clos radiofénicos. Concesidn administrativa de laz licencias.
Asignacidn de frecuencias.

Tipologia empresarial sequn el dmbito de emisicn de la radio.
Emisoras locales. Emisoras regionales. Emizoras de alcance es-
tatal. Las cadenas y networks. El caso espafiol. Comparaciom
econ otros paises occidentales.

Los costes de producclén I.

Estructura del proceso productive. Factores de produccidn. Ma-
terias primas y auxiliares. Personal. Categorias. Politica sa-
larial. Productividad. Las asociaciones profesionales y empre-
sariales radiofémicas.

Los costes de produceidn IT.

Costes de funcionamiento segin programacidm. Servicios de agen-
cias y documentacidém. Administracidm y gastos generales. Bienas
de equipo e instalaciones, emisora y antenas. Inversiones ¥y
amortizaciones.

Las fuentes de financiacidn.

Subvenciones del Estado y otros organismos plblicos. Tasa por
el use del receptor. Publicidad. Venta de programas ¥ otros in-
gresos. La experiencia internacional. El caso espafiol.

La gestién financiera y la valeracién de la explotacion de ra-
diodifusién.

La cuenta tipo de explotacién. EL balance y su verificacidm. El
valor sustancial y el valor capitalizado de la explotacidm.
Fondo de comercio o good-will.

PARTE IV: Economia de la telewisiom.

El marco juridico.

El marco juridico general: televisidn phblica, televisidén pri-
vada, monopolio ¥y concurrencia. Los modelos televisiveos en la
experiencia internacional. El marco juridico en Espana. Estatu-
to de Radio y Televisidén. Ley de los terceros canales. Implica-
ciones econdmicas de la telewvisidn privada.

Estructura de propiedad de las emisoras de televisidn.

Servicios explotados por el Estado. Corporaciones publicas.
Corporaciones privadas.Emisoras privadas comerciales. Otros mo-
delos mixtos de propiedad. El modelo espafnol.

Los costes de produceidn I.

Materias primas y suxiliares. Personal. Politica salarial. Las
asoclaclones profesicnales y empresariales de televisidén., Ser-
vicios de agenciaz y documentacidém. Administracidén y gastos ge-
nerales.

Los costes de produccion II.

Bienes de equipo e instalaciones. Inversiones ¥y amortizacio-
nes.El coste global de la programacidn. Los mercados de progra-
mas.,

Las fuentes de financlacidn.

Subvenciones del Estado y otros organismoz puiblicos. Tasa por
el uso del receptor. Publicidad. Venta de programas y otros in-
gresos. La experiencia internacional. El casoc espafiol.

Gestidén financlera y valoracion de la explotacicn de televl-
gildn.

La cuenta tipo de explotacidn. El balance y su verificacidm. El




valor sustancial de la explotacidn. El valor capitalizado de la
explotacidn. Fondo de comercio o good-will.

El futuro desarrollo de la industria televisiva.

Huevas tecnologias y transformacién de los procesos de pro-
duccidén. La teledistribucidn. La televisidn por cable. Televi-
sion-pay. La televisidén por satélite. La experiencia interna-

cional. El caso espanol.

26.

PARTE V: Industria audiovisual. Otros sectores.

La interrelacidn de los medios audiovisuales.

Las nuevas formas de explotacidém del audiovisual. Televisidn y
cine: relaciones. Programas europeos de promocidn audiovisual.
28. La industria videografica.

Produccidn de peliculas y magnetoscopios. Los canales de dis-
tribucidén. Su consumo. La pirateria en el sector del video. In-
tervencién de la Administracién Pdblica.

29. La industria cinematografica.
El marco juridico: estatal, nacional y comunitaric. Evolucidén y
situacién actual del sector cinematogrdfico. Organizacidén, cos-
tes y fuentes de financiacién de la explotacidén de produccidn
cinematografica. La comercializacidn de los productos cinemato-
grificos. Tendencias en el desarrollo del sector cinematografi-

27.

co.

PARTE VI: La industria del libro.

30. [La explotacidén editorial.
Estructura organizativa segin tipos de propiedad. Actividades

Los costes de produccidn. La comercializacidm:

que desarrolla.
El mercado intermacional. El mercado es-

distribucién y wventa.
panol.
31. Fuentes de financlacion y gestidn financiera de la explotacidn

editorial.
Financiacidén privada. Las ayudas de la Administracidén Pablica.
La cuenta tipo de explotacidn. El balance y su verificacidn.

PARTE VII: La industria de la publicidad.

32. El sector discografico.
Editoras y distribuidoras. La comer-

Estructura organizativa.
cializacidn. La promocidn. Las multinacionales de la industria

discogrifica. El sector en Espafa.

Costes, financiacidn y gestidn de la explotacidn discografica.
Los costes de produccidn. Los costes de edicidn. Fuentes de fi-
nanciacidén. La cuenta tipo de explotaciém. ELl balance ¥y su ve-

rificacidn.
PARTE VIII: La industria de la publicidad.

21,

34. EIl fendmeno econdmico de la publicidad.
Delimitacién de los aspectos determinantes de dicho fendmeno.

La nocidén econdmica de la publicidad. La publicidad como pro-
ducto final. La publicidad como bien de consumo. La importancia

econdmica del sector publicitario.
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15, Sitvacidn actual y futuro del sector publicitario.
Interrelacién medios de comunicacién-publicidad. Los amineian-
tes. Agencias y medios: internacionalizacién creciente de la
produccidén y la distribuecién de la publicidad. El papel de las
multinacionales en este sector. Consolidacidn de los grupos do-
minantes del mercado. Nuevas tecnologias y transformaciones del
gigtema publicitario.

PART IX: Las agencias de informacidnm.

36, Las agenclas de prensa.
8u desarrolleo a nivel mundial. Las agencias locales. Las agen-
cias en Espafia. Costes de funcionamiento. Fuentes de financia-
¢ién. Los servicios de noticias de los periddicos.

37. Las agenclas de informacidn audiovisual.
Costes de transmisidn. BRedes de transmisidén. Los servicios con-
trolados por las organizaciones internacionales. Participacidn
espanola

PARTE X: Los nuevos medios en el sector de la informacidm.

38. [La industria electrénica de la comunicacidn.
Loz sectores de la industria electrdnica. Centros hegemdnicos
de produccién tecnolégica. Sectores principales de consumo de
la industria electrénica. HRelacion entre empresas productoras
de hardware y las que prestan serviclos de informacidn. El
va—- lor econdmico de la investigacidm en nuevas técnicas de
infor- macidn. Planes europeos.

19, Situacidn actual y futuro de los nuevos medios.
Carateristicas bdsicas de la nueva sociedad telemdtica. La ex-
periencia japomesa: el informe Jacudi. La experiencia americana
en el sector. Informes y posiciones iniciales en Europa: el in-
forme MNora-Minc. Panorama actual en la CEE. La experiencia
espa- ficla: el Plan Electrdénico e Informdtico Naciomal (PEIN),
la Ley para la Ordenacién de las Comunicaciones (LOT) y leyes
del audiowvisual.
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EVALUACION

Loz alumnos podrdn acogerse a uno de losz dos métodos de evalua-

cidn siguientes:

1. Evaluacién periddieca a lo large del curso:
véz de las siguientes pruebas:
a) Dos (2) exdmenes sobre el contenido del programa.
b) Un trabajo de curso desarrollande un tema relacionado con la
asignatura. El tema y proyecto de trabajo se decidird de acuer-

do con la profesora.
¢) Lectura obligatoria de log libros que =se propendrdn a lo

largo del curso.
2. Ewamen final: Comprenderd toda la materia del programa.
Los alumnos gue opten por el primer sistema de evaluacidén debe-
ran obtener calificacién suficiente en todas las pruebas realizadas.
gaso de no conseguirle, o de no realizar la totalidad de las

prusbas, podrdn acogerse al examen final.

Se realizara a tra-




