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FPROF.: GABRIEL MARTINEZ I SURINYAC DEPARTAMENT DE COMUNICACIS
Llic. en CC. de la Informacid AUDIO-VISUAL, PUBLICITAT I
(Publicitat), UAB., 1983. DOCUMENTACTIG.

TREEALLE DE RECERCA O DE SiNTESI SIGHNIFICATIUS

1- "La publicidad telewisiva ante las nuevas tecnologias, IQue
empiece el espectdeulo!™. Telos nim. 7, set.-nov. 1986.

2- "La inversién publicitaria en radio.” Telos nim. 14, Juny-Agost
1988.

ACTIVITATS PROFESSIONALES SIGHIFICATIVES

1- viatge a la Batalla de 1'Ebre. Guidé Cinematografic. Beca de la
Generalitat de Catalunya 1987-1988.

2- "Trpobada amb la Cidnecia: Fer tots els papers de 1'Auca,
(Publicitat i tecnologles de la informacid)". Comissid
Interdepartamental de Recerca i Tecnologia de la Generalitat,
juliol 1986. Professor participant.

OBJECTIU DE L°ASSIGHATURA

Condixer quins sén els elements formals i creatius amb els quals
s'ha d'enfrontar el redactor publicitari, i, donada la importancia
de la imatge en 1'activitat publicitaria, fer una especial
incidéncia en el llenguatge audio-visual i la relacidé existent amb
el text. Experimentacié amb els mitjans audic-visuals emprats en
publicitat.

TEMARI

1. La publicitat, una forma de comunicacid.
Control. Contingut. Mitjans. Audiéncia. Efectes.

2. El manifest publicitari.
Identificacié. Missatge : génere, emissor, lingiiistic, iecdnic,
atributs.

3. FEI text publicitari
Llenguatge i text. Funcions 1 figures.

4. PRedaccid del text
Redactor publicitari. Titols, subtitols. Fonts. Investigacis.
Tipus 1 classificacions del text. Pautes. Esldégan i marca.

5. vVisualltzacid, imatge publicitaria

Planificacld publicitaria.

Mitjans publicitaris

Premsa (diaris i revistes). Radio. TV. Cinema.

8, ould audio-wisual.

-
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AVALUACTS

La nota final es concreta amb un examen de la part tedrica.
priactiques de redaccié d'anuneis, experimentacid dels mitjans
dudio-visuals, i treball de curs.
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