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TEMART :

1. Introduccid.
1.1 La Propaganda Politica: definiecid 1 dmbits. 1.2 Subjectes de
la propaganda politica. 1.3 Les campanyes electorals.

2. Historia de la Propaganda Politica.
2.1 Precedents . 2.1 Primera Guerra Mundial. 2.3 La Propaganda
nazi feiwista. 2.4 Propaganda marxista-leninista. 2.5 La Segona
Guerra Mundial. 2.6 Aparicidé de la Propaganda Moderna: EL
mérketing electoral. 2.7 La premsa com a mitjd de propaganda.
2.8 La radio com a arma politica. 2.9 La propaganda politica
televisada. 2.10 Incorporacid de nous mitjans a la propaganda
politica.

3. opinid Publica: la seva dinamica.
3.1 Processos de 1'Opinid Pdblica. Opinid Piblica i problemes
polities contemporanis.

4. Copelxement de 1'electorat.
4.1 Informacié gratuita sobre 1'electorat. 4.2. Génesi i
evolucid de les enquestes d'opinié. 4.3. Enquestes sobre
comportament i1 actituds electorals. 4.4. Models explicatius del
comportament electoral. 4.5. El coneixement de 1'opinié piblieca
a través de les enquestes.

5. Les técniques de la Propaganda Politica contemporania.
5.1 Elaboracié i planificacid de l'estrategia electoral. 5.2. El
programa electoral. 5.3. Organitzaeid i tria dels mitjans. 5.4.
Assesoria juridica. 5.5. La seu. 5.6. El lider i els altres
candidats. 5.7. Mitjans opubliecitaris. 5.8. Televisié. 5.9.
Radio. 5.10. Premsa escrita. 5.11. Mitings 1 d'altres contactes
directes amb l'electorat. 5.12. Impresos. 5.13. Seguiment i
control. 5.14. El dia de 1l'eleccid. 5.15. Economia de les

— campanyes electorals.

6. Pslcologla Soclal de la Propaganda Politica.
6.1 Persuassidé i persuassié politica. 6.2 Formacié d'actituds.
6.3 El canvi d'actituds. 6.4 Persuassid a través dels Mitjans de
Comunicacid. 6.5 Liders i seguidors.
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