CODI : 5212 — TEORTA I T&CHICA DE LA PROPAGANDA POLITICA

PROF: JOAQUIM PUIG I GONZALEZ DEPARTAMENT DE COMUNICACIG
Llie. en CC de la Informacid AUDIO-VISUAL, PUBLICITAT I
(Publicitat i Relacions Pibliques), DOCUMENTACIG .

UAB., 1982.

TREBALLE DE RECERCA O DE SiNTESI SIGNIFICATIUS:

1. La figura del lider 1 les relacions amd els seus seguldors.
Bellaterra, Facultat de CC de la Informacid, 1985. (Tesi de
Llicenciatura).

2. Relacions entre 1'star-system 1 els liders politics 1 no
politiecs. Tesi doctoral, en elaboraciéd.

OBJECTIU DE L'ASSIGHNATURA:

Volem que l'alumne es familiaritzi amb el mén de la propaganda
politica i1 les seves técniques. També, donat que 1'alummat
treballard en el camp de la publicitat, dedicarem especial atencid
al mén de les campanyes electorals 1 al de la creacid de
l'star-system politic. Volem també fer una reflexid sobre les
relacions entre publicitat, mérketing electoral i politie i
propaganda politica, els seus lligams i les seves diferéncies.

TEMARI :

0.Introduccid:
0.1 Definicid de Propaganda Politica.0.2 Relacions amb la
Publicitat i el Marketing Electoral i Politie.0.3 Relacions amb
1'star-system.

1. Histdria de la Propaganda Politica.
1.1 Precedents histdries. 1.2 Propaganda politiea i Guerra.
1.2.1.Primera Guerra Mundial. 1.2.2. Segona Guerra Mundial.
1.2.3.Les guerres “controlades”: Corea, Vietnam, Afganistan i
Wicaragua. 1.3 Propaganda Politica i Diectadura. 1.3.1. El cas
nazifeixista. 1.3.2 El cas marxista-leninista. 1.4 Propaganda
Politica i Régim Democratic. 1.4.1.Técniques especifiques de
propaganda en una democricia. 1.4.2.Les elecclons com a cas
egpecific. 1.5 Propaganda politica i moviments artisties.

2. Ambit d'estudi.
2.1 Els subjectes: partits politics, liders i grups de pressiés.
2.2 Les técniques: campanyes electorals, Us dels mitjans massius
i téecniques addicionals. 2.3 La violéncia.

3. Partits politics.

3.1 Definicié. 3.2 Tipologia i caracteristiques. 3.3 Els partits

politics de l'Estat Espanyol.




4, EI lider.
4.1 Definicié del lider i el seu paper dins del partit. 4.2
Canvis en el paper del lider. 4.2.1.Canvis d'origen publicitari
i provinents del mirketing politie. 4.2.2.Canvis provinents de
1*star-system. 5.3 El modern lider politic, un producte de
gintesi.

5. Els grups de pressicd.

5.1 pefinicié. 5.2 Caracteristiques i Tipologia. 5.3 Els grups
de pressid a 1°'Estat Espanyol.

6. La campanya electoral.

6.1 Coneixement de l'electorat. 6.2 Elaboracid i planificacid de
l'activitat electoral. 6.3 El programa electoral. 6.4 Tria dels
mitjans massius i técniques addicionals. 6.5 Tractament dels
mitjans. 6.6 El contacte directe amb el piblic durant 1a
campanya. 6.7 Mecanismes de seguiment i control. 6.8 El dia de
les eleccions. 6.9 Finangament 1 assessoria juridica de 1la
campanya.

7. La violéncia.

7.1 La vwicléncia no-politica emprada com a propaganda:
supporters i rock. 7.2 Violéncia politica emprada com =
propaganda: el terrorisme. 7.3 L'estat, monopolitzador de 1la
violéncia.
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AVALUACIG DEL CUES:

Els alumnes faran un total de quatre proves que han d'aprovar.
Aquestes proves sdn:

Dos parcials, de tipus analitic, fets a casa.

Una recensid

Un treball de curs de recerca.
Un cop aprovades totes quatre es fard la nota mitjsna. Caldra
recuperar cadascuna de les no aprovades.




