CODI : 5213 — TECHOLOGIA DELS MITJANS IMPRESOS EN PUBLICITAT

PROF: JOSEP GAYA I SANZ
Llie. en Geografia i Historia,

DEPARTAMENT DE COMUNICACIG,
AUDIO-VISUAL, PUBLICITAT I

OoB., 1977. DOCUMENTACTG.
Hestratge en Arts Grafiques,
Universitat Laboral de Tarragona.

ACTIVITATE PROFESEIONALS SIGNIFICATIVES:

1.
2.
3.

Editor de diverses obres a Salvat Editors.
Productor de diverses obres en video i audio a Credsa-Bibliopraf.
Diverses col.laboracions editorials i publicitiries.

OBJECTIU DE L'ASSIGNATURA:

Coneixement de la tecnologia, per valorar-ne qualitat i costes,

dels diversoz mitjans impresos que la publicitat empra per assolir
els seus objectius. Tres eixos fonamenten el curs: tipografia, color
i disseny. Al seu entorn desfilen: premsa, cartells, senyalética,
imatge grafica corporativa, mailing, P.L.¥., arts grafiques en
general.

TEMART :

1.

2.

Raons d'un publicista per a condéixer les arts grafiques. Passat,
present 1 futur del llibre. Com es fa un llibre: procés i
nomenclatura basica.

Breu resum histéric de les Arts Grafiques.

L'escriptura. Motlles, suports 1 procediments dels xinesos. La
ruta del paper. Xilografia. Tipografia i impremta (s.XV). Els
incunables. Families de tipdgrafs. El segle XIX: litografia,
premsa, publicitat, fotografia, fotogravat, tramats, composicid
mecdnica. El segle XX: offset, heliogravat, seleccié de color,

seleccid electrinica, fotocomposicid, dactilocomposicid,
telefotogravat. Les Arts Grafiques a Catalunya.
Tipografia.

Els cardcters: estil, familia, série. Tipometria. Técnica de la
composicid ordindria o seguida i de la composicid especlal. La
rencvacidé tipografica i la nova tipografia (elemental, funcional
i de diverses escoles).

Sistemes de composicid.

Composicié manual i mecénica (linotipla, monotipia). La
progressid de 1'sutomatitzacidé en composicid: la fotocomposiciéd
i la dactilocomposicid. Tecnologia punta en composicid.

Fonaments de la teoria dels colors. Colors primarcis i
elementals. Colors complementaris. Gamma de colors pigmentaris i
tintes normalitzades. Modulacid, métriea, egpecificacid,
harmonia, contrast, dindmieca, wisibilitat i llenguatge dels
colors.

La seleccid del color. El fotogravat. Blsnes i negres.
Transparéncies i opacs. Polieromia. Bitons. Tramats. Preparacid
de materials per al fotocrom. Scénner.
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7. Sistemes d'impressic.

En rellesw (xilografia, tipografia), en gravat al buit
(aiguafort, heliogravat), planografia (litografia, offset),
serigrafia i alternatives actuals (tinta a raig, laser).

8. EIl paper.

Matéria primera, fabricacid, gramatge, Fformats, qualitats i
uges. Cartolines i cartons. Plastificats i teles.

9. Disseny grafic.

Histbria. Arquitectura grifica. Missatge publicitari i projecte
grafic. El llenguatge grafic: finalitat, format i forma,
psicologia de la forma, percepcions visuals, legibilitat. E1
text, la imatge i els contragrafismes.

10. Impresos comercials, industrials o de fantasia. Cardeters
especials, marges i blancs, suports i formats. Estats i grafies.
Rétols, monogrames, logos, simbols i marques.

11. Impresos de presentacidé i d'identificacid (identificacid grafiea
corporativa). TImpresos per a l'administracid (factures),
1'envasament i expedicidé (etiquetes, bosses...), la informacid
comercial (ecatdlegs, mostraris). Talonaris 1 papers de wvalors.
Calendaris i agendes. Programes i felicitacions.

12. Publicitat en premsa i revistes.

Apunts histbries. Avantatges i inconvenlents. Esbés, composicid
i mides d'un anunci en premsa i revistes. Produccid i impressié.
Revistes 1 planols de Catalunya.

13. Publicitat exterior.

Apunts  histdrics. Avantatges i incovenients. Cartells,
pancartes, murals, octavetes, pasquins. Formes de composicid;
produceié i impressid. Camisetes, adhesius 1 xapes. La
cartellistica catalana.

14. Publicitat directa per correu.

Desplegables, cartes, =saludes, sobres, targetes postals.
Diptice i triptics.

15. Llibres. Cobertes. Obres de luxe. Encartaments, faixes i punts
de senyal. Discos i cassettes (inlays i etiquetes).

16. Art final i muntatge. Instruccions per a la impremta. Impressié,
enquadernacid 1 acabat. Senyals i materials per a exposiclons.
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DAWSON, John (coord.): Guia completa de grabade e Impresidn.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA:

FONT, Doménec: E1 poder de la Imagen. Barcelona, Salvat, 1985,
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1980, (Aula Abjierta Salvat, Temas Clave, nim. 2).

OLAECHEA, Juan B.: El libro en el ecoslstema de la comunicacidn
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RICARD, André: Disefio {por gué?. Barcelona, Gustavo Gili, 1982.

AVALUACIS DEL CURS:

Proves objectives i treballs practies. Visites a empreses. Es
valorari la maduresa.
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