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DEPARTAMENT DE PERIODISME.

TREBALLS DE RECERCA O DE SIiNTESI S1GNIFICATIUS.

1. La socinlogia de la comunlcacicn de masas en los Estados Uni-
dos. Una introduccion critica. Barcelona, Ariel, 1985.

2. Los efectos cognitivos de la comunicacidn de masas. Barcelona
Ariel, 1987. '

3. Manual i1 terminologla de la comunicacid. (Juntament amb
BEERIO, Jordi). WValéncia, Edicions 3 1 4 i Servei de Publica-
cions de la UAE, (en premsa).

OBJECTIU DE L'ASSIGNATURA.

Introduccidé a les grans linies de recerca internacional en el
sector de les cliéncies socials orlentades vers l'estudi de la comu-
nicacid social. L'assignatura s'estructura en quatre grans apartats
ﬂ_?&ctors: la recerca nord-americana, la recerca europea, la refle-
xid entorn de la indisteia de la cultura i del seu impac;:e gobre ol
consum cultural en els paisos industrialitzats i la deseripcid de la
societat postindustrial. :

TEMARI

FART I. Definieid de 1la teoria de la comunicacid. Inicis de 1la
recerca comunicativa,

: L’_e:tud‘i de la comunicaclé en el marc de les disciplines cien-
tifiques. Definicid 1 objecte d'estudi de la teoria de la comu-
nicacia,
l.l_L'uI:-jecte d'estudi de la Teoria de la comunicecié: cap a una
delnritituié cientifica. 1.2 Mare histdrie | académic en que
sor;:.tla Teorie de la Comunicacié. 1.3 Teoria, o teorles de 1a
cnd?rumcfclﬁ‘r Les nocions de pluridisciplinareitat, finterdisci-
Fllnﬂrﬂltft i transdisciplinareitat. 1.4 La recerca comunicativa
i h. teoria de la comunicacié com el resultat d'un recurs pluri-
disciplinari. 1.5 Definicid de la Teoria de la comunicacié.

2. El procés de formacid de la recerca comunicativa als Estats

Units: la "mass media research®.
2.1 L'4mbit acedémic nord-americd a principis del segle Xx. 7.2
Caracteristiques del sistema comunicatiu nord-americd com & gisz_
tema comercial. 2.3 El sorgiment de les fonts de finangament de
la recerca sobre la comunicacié de masses: els media audiowvi-
suals, el sistema politic liberal, 1'administracié pdblica, les
fundacions privades i 1'ezércit. 2.4 El concepte d'"Investigacig
Mlininistrada". 2.5 Estructura 1 organitzacid de la "Mass Commu-
nication Research”: el recurs a la pluridisciplinareitat.
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7.6 Els "pares” fundadors de la recerca comunicabtiva nordame-
ricana (Robert Ezra Park, Harold D. Lasswell, Paul F. Lazars-
feld, FKurt Lewin, Carl Inver Hovland). 2.7 La contreposicid
sntre teoria i1 métode en la recerca nordamericana. 2.8 La recer-
¢a comunicativa en el mare social, econdmie, politic i milikar
dels Estats Units.

1. Fl procés de Fformaclé de la recerca comunicatlva a EBuropa: de

la ciéncia del perlodisme a la Teorla de la Cominicacid.

3.1 Els inicis de 1a recerca comunicativa a les univerzitaks de
llengua alemenya : de la "Zeitungskunde" a la "Zeitungowisasens-
chaft". 3.7 Aportacions de la soclologia europes a l'estudi del
periodisme i de l'opinid piblica: Max Weber i la seva proposta
d'una "Zeitungswessen"; Ferdinand Tonnies, la premsa 1 1'opinid
piblica com a Factors caracteristies de la "Gesselschaft” (Asso-
ciacid)., 3.3 Aportacions de la pgicologia social europea &
l'estudi del pericdisme i de 1'opinié piblica: Gustave LeBen 1
Gabriel Tarde o el pensament conservader; Sigmund Freud o la
psicologia de masses. 3.4 El procés de formacid de la recerca
comunicativa eurcpea: 1'ambit académic europeu durant la primera
meitat del segle XX. Caracteristigues dels sistemes comunicatius
europeus i llur incldéncia en el procés de formacid de la re-
cerca. Inestabilitat politica i guerres mundials. 3.5 El recurs
a la pluridisciplinareitat: Alemanya, Franga 1 Itdlia. 3.6 Teo-
ria 1 métode en la recerca europea. 3.7 Influéncia europea en la
"Mass Communication Research". 3.8 Influéncia de la "Mass Commu-
nication Research” en la recerca europea.

PART I1. La "Mass communication research".

4. Fl1 paradlgma de Lasswell: Des de gquina perspectiva estudiar la
comunicaclid de masses?

4.1 La nocié de paradigma. La nocidé de model. Tipologia dels
models: icénico-analégics, ichnics-no-analégics 1 ‘concep-—
tusl-analégics. 4.2 La personalitat académica d'en Harold D.
Lasswell: comunicacié piblica i persuasid. 4.3 L*influéncia de
1a "retarica™ d'Aristdtil en la formacié del Paradigma de Lass-
well: els mitjans de comunicaciéd com a instruments d°una mnova
retdrica messiva. 4.4 La comunicacié com @ acte. Els components
de 1'acte de comunicacié. &.5 El Paradigms de Lasswell i 1'esta-
bilitzacid de la recerca comunicativa nordamericana.

4.6 El desequilibri en el desenvolupament disciplinari del Para-
digma de Lasswell: les fonts de finangament i la fonamentacid
conductista del paradigma.

5. L'Estudi de les funcions de la Comunicacid de masses.

5.1 Funcié i disfuncié. 5.2 Les funcions de la comunicacid de
masses: Herold D. Lasswell. El desenvolupament de 1'analisi
funcional de la comunicacié de masses: Charles R. Wright, Paul
F. Lazarsfeld, Robert K. Merton.

6. L"Analisi. :
6.1 Els inicis de 1'analisi de contingut: la propagands politica
com & objecte d'estudi. 6.2 L'estudi de la comunicacid recoma-
nada: missatge, media 1 persuasid. 6.3 Codificiacid i guantifi-
cacié de les técniques d'anialisi orientades vers 1'estudi del
contingut. 6.4 Les fonts de finangament interessades en

l'analisi
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10.

11.

12.

de conkingut i la seva lincldéncia en l'evolucid de la metodo
logia de recerca. 6.5 L'andlisi objectiu, guantitatiu 1 sisktema-
tie de la comunicacid manifesta: Becrnard Berelson. 6.6 Elz de
senvolupaments posteriors de l'anélisi de contingut: les bécni-
ques de la semantica diferencial.

L'analisi de les audiéncies.

7.1 Els inicis de l'andlisl de les sudiéncies, 7.7 Les fonts de
financament d'agquesta modalitat d'analisi comunicativa. 7.3 Els
receptors de la comunicacid piblice: massa, pabliec o sudiéncia?
7.4 The People's Cholce o el redescobriment del grup social
primari en el sev rol comunicatiu. 7.5 La influéncia personal i
el lider d'opinid. 7.6 Els dos graons de la comenicacid. 7.7
Actitud i opinié. Les aportacions de la psicologila social.
L'Analisi dels efectes (I): Els efectes sobre ¢l comportament.
8.1 Elg imiciz de la recercsa sobre els efectes. 8.2 Les fonts de
finangamenkt interessades en aquesta modalitat d'andalisi comunt
cativa, B.3 Procés de comunicacid 1 efecte: estimul, impacte 1
efecte, B.4 la teoria hipodérmica. 8.5 La teoria situacional o
fenoménica dels efectes. 8.6 Consideracid de la situaeid extra
comunicativa 1 de les causes cooperants. B.7 Consideracid dels
factors intermediaris entre @l comunicader 1 l'audiéncia. ®.8
Predisposicions i actituds prévies: 1l'efecte de la comunicacid
com a reforcament. 8.9 El canvi d'opinio: deflnicid, incidéncia
de la personalitat com a fackor de susceptibilitat persuasiva i
la dissorédncia cognitivae. 2.10 Efecte i ordenacié del contingut
del missatge. B.11 Efectes i credibilitat del comunicador.
L*'analisi del efectes (II): Els efectes sobre el conelxement.

9.1 Els moderns avengos en la recerca socbre els afectes de la
comunicecic de masses: els efectes cognitius. 9.2 Canvi de pers-
pectiva de la recerca: de l'avaluacid del comportament a 1'ava
luacic del coneizement. 9.3 Relleu d'aguest canvi de perspec-
tiva: wers la refutacid de la Llei dels Minims Efectes. 9.4
L'"Agenda- setting Function of Mass Communication™. 9.5 La "Gap
Hypothesia™.

L'estudi de 1'opinid publica.

10.1 La definicid de 1'opinid piblica #n la filosofia szocial
liberal. 10.7 La definicid de l'opinid piblica segons la "Mass
Communication Research™. 10.3 El1 procéas de formacid de 1'opinid
piblica. 10.4 Les funcions de l'opinid piablica en una societat
democratica.

Marshall McLuhan: Un cas aillat.

11.1 La perscnallitat humana i scadémica d"en MeLuhan.. 11.7 Lg
concepcid sbcio-antropolégica de McLuhan entorn 1'evolucid comu-
nicativa i cultural de la humanitak. 11.3 Tipologia dels media.
11.4 El formelisme d'en McLuhan: el medium &5 el missatge. 11.5
McLuhan: un investigador sense continuitat?

La crisi de 1a T“Mass Comunication Research®™: Herberr
Schiller o la critica a 1'imperialisme commicatioc I cultura]
tamgqul .

12.1 La nocidé d'imperialisme comunicakiu i cultural. 12.2 cri-
tica & la recerca administrada cem a instcument imperial. 12.3
Els mites de la comunicacidé de masses als Estaks Units. 12 & gl
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.

complex industrial-militar nordamerica i la seva incidéncia en
el sistema comunicatiu. 12.5 Moves teecnclogies 1 aprofundiment
de 1'imperialisme tecnoldgie, cultural i comunicatiu: analizi de
les noves tecnologies en el procés de reindustrialitzacid: claug
per interpretar un Fenomen actual.

PART 1II. La recerca comunicativa a 1'Europa occidental.

13.

14.

15.

Eshdés general de la recerca comunicativa & Furopa.

13.1 La recerca comunicativa a Alemanyan i a la Repiblica Federal
d'Alemanya: origens 1 desenvolupament de la "Zeltungwissens-
chaft™ i1 la "Publizistikwissenschaft™. Publicistica sistemitica
i publicistica funcional. 13.7 La recerca comunicative a Franga:
origens en els anys trenta. L'Institut Francés de la Premsa
{IFF) i la consolidacié de la recerca comunicativa francesa. El
gorgiment dels centres de recerca en comunicacid. Tendéncies
fonamentals de la recerca comunicativa francesa (1960-1986).
13.3 La recerca comunicativa a Ikdlia: origens i desenvolupament
de la recerca durant el feixisme. Consolidacid de la recerca
durant la postguerra. La creacid dels centres de recerca. Linies
de recerca més rellevants (1960-1986). 13.4 Gran Bretanya: els
anys seixanta i el sorgiment de la recerca comunicativa, Tendén-
cles més rellevants de la recerca comunicativa (1960-1986).
Marxisme i analisi de la comunicacid i de la cultura contem-
porania: L'Escola de Frankfurt.

14.1 Marxzisme i anialisi de la comunicaciéd i de la cultura: els
precedents. 14.2 L'Escola de Frankfurt i la formacié de 1la
Teoria Social Critica. 14.3 Walter Benjamin i les primeres
reflexions sobre els nous mitjans de comunicacid (el cinema, el
dise, 1la fotografia, 1la radicdifusid). 14.4 L'experiéncia
acaddémica de Max Horkheimer i Theodor Wiessepgrund Adorno als
Estats Units: 1'enfrontament amb el Ffuncionalisme 1 la *'Mass
Communication Research”. La politica Adorno-Lazarsfeld. 14.5 La
critica & la Indistria de la Culktura: com entendre 1'accid cul-
tural dels mass media en el cepitalisme avancat? 14.6 Herbert
Marcuse: diagndstic sobre la cultura contemporania mitjangant un
replantejament de 1'ocbra de Sigmund Freud: Fros i cCivilic-
zacid. 14.7 Herbert Marcuse: Unidimensionalitat, comunicacid
piblica i tancament de 1'univers politic 1 de 1'univers del
digcurs. 14.8 L'Escola de Frankfurt: esgotament de les seves
propostes 1 influéncia sobre les actuals manifestacions del
marxisme.

L'analisi de les audiéncles i dels efectes a Furopa. " ;i
15.1 Aportacions de la psicologia social a la descripeid i
coneizement de les sudidncies. 15.2 Influéncia de la "Mass
Communication Research™ en la recerca europea. 15.3 Creacid dels
centres de recerca comunicative i inicis de 1'analisi de les
gudidéncies. 15.4 L'incorporacid de la Gran Bretanya a la recerca
comunicativa: un canvi de rumb respecte a la tradicid nord-ame-—
ricana: La Teoria dels usos i de les gratificacions, 15.3 Vers
una refutacié parcial de la Llei dels minims efectes nordameri—
cana: Jay G. Blumler, Denis McQuail i Elisabeth Noelle-Neumann.
Una nova consideracié dels efectes cognitius dels mitjans de
comunicacid. 15.6 Els mitjans de comunicacid com a constructors
de la realitat social. 15.7 Cap & un replantejament de 1'opinid

piblica.
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16. L'analisi de contingut.

16.1 L'andlisi hemerogrifica. 16.2 Desenvolupament de 1'analisi
de contingut & Franga. 16.3 La semidtica com a contrapunt de la
sociologia. Les innovacions de la semidtica en 1'analisi del
contingut dels missatges, :

PART IV. La cultura de masses: definicié i polémica.

17. Elements per una deflinicid de 1a cultura de masses.
17.1 Cultura i nivells de cultura. 17.2 La societat industrial i
les transformacions culturals, 17.3 Definicid de les noclons de
"Cultura de Masses" i d'"Indistria de Cultura™.

18. Les primeres experléncles histérigques en I1a formacié de la cul-
Lura de masses.
18.1 La cultura de masses a Alemanya: Des de la Repiblica de
Weimar fins el Nacionalsocialisme. 18.7 La nova culturse de
1'Estat proletari: l'experiéneia. de 1a  tnid Soviética
(1918-1927). 18.3 La "Popular Culture" nord-americana: la cul-
tura de masses com a primera manifestacié d'una cultura popular
compartida pels nord-americans. 18.4 Causes higtbdriques de
l'hegemonia de la cultura de masses nord-americans.

19. La Polémica entorn la cultura de masses.
19.1 La Teoria de la Socletat de Masses i els precedents de la
polémica. 19.2 Presentacis de la polémica. 19.3 El concepte
d""Indistria de la cultura™: M. Hokheimer, Th., W. Adorno, E.
Morin. 19.4 Dwight Macdonald o la eritica nord-smericana. 19.5
L'impacte de les innoveciaons tecnologiques en els Bustos culktu-
rals i estétics de la classe mitja. 19.6 La Unidimensionalitat
de la Indistria de la Culturs. 19.7 Raons per una defensa: Cul-
tura de masses 1 societat industrial. 19.8 Cultura de masses 1
superacid de la 1luita de classes. 19.9 Edward Shils o la de-
fensa de la culturs de masses. 19.10 Daniel Bell o la diversi-
ficacid de 1a produceid cultural: cap & una nova forma d'avaluar
la cultura en el segle XX.

PAET V. Elements per a un eshds de la socletat post-industrial 1 la
societat de la informacid.

20. La societat post indusctrial.
20.1 Sorgiment d'aquest concepte: R. Aron, D. Bell. 20.2 Carac-
teristiques bdsiques de 1a societat post industrial. 20.3 Ltes-
fera politice en la socistat post industrial. 20.4 L'esfera eco-
némica en la societat post industrial. 20.5 La ciéncia en la
societat post industrisl. 720.6 La cultura en la societat post
industrisl. 20.7 El debat entre medernitat i post modernitat.

21. La societat de la Informacid.

21.1 Sorgiment d'agquest concepte. 21.2 Definicid de la Societat

de la Informaeidé. 21.3 Noves tecnologies i transformacid de :

l'estatut de 1la informacid. 21.4 Noves tecnologles i transfor-
macid de la professisé periocdistica i de les seves ruktines. 21.5
L'impacte de 1les innovacions tecnoldgiques en la comunicacié

piblica 1 1a cultura contemporania. ?1.6 MNoves tecnologies i
politiques de comunicacid.
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cativa a l'Estat espanyol.

iy g:.:Eiizzjscﬁz:ni‘en:enjamant del periodisme a 1l'Estat asfazinl,
22.2 La professid periodistlica | _l:enseqyament Fﬁl Ipaa o ds:e
durant el franquisme: periodes feixista Ihfmtﬂnltan, ; od;
trina espanyola de la lnfafmactu. la creacido de az Eicnxiinr_
l'església. 22.3 La creacid de les faculta?s ﬁa cc : T ki
macid, 22.4 Linies de recerca més :a;%ctertathues actua m$n :n
1'Estat espanyol., 27.5 La produccid editorial espanyola

gguest sector de les ciéncies socials.
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