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EVALUACION
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A lo largo del curso se llevarén a cabo dos E:&menEf il
gque liberan la materia aprobada. El primer examen parcia lleveri &
zard hacia el mes de enero. El segundo examen parcial 39
cabo hacia el mes de mayo. 2 Jas explica-

En relacién a los exdmenes hay que puntualizar que pero se
clones de clase son una pauta para aprobar ls asignatuf®.
recomlienda la consulta de la biblicgrafia correspﬂndiante-las tendrin

Aguellos alumnos que aprueben los dos exdmenes parcia 4e ellos
la asignatura aprobada. Los alumnos gque suspendan algunl sl
deberdi examinarse de la parte suspendida en el examen de JUY . GpUB-

Por lo gque hace referencia al examen de septiembre hay 9
tar que para el mismo Ao se guarda la nota de los parc ge junio
decir, el slumno que no spruebe la asignatura en el mes e
deberi examinarse de toda la asignatura en el mes de septiem
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