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AUDIO-VISUAL, PUBLICITAT

TEMARIO

1. Imtroduceidn.

1.1 Tipes de investigacidn en marketing y publicidad. 1.2 E1
departamento de Investigacidn de la Empresa. 1.3 El departamen-
to de Investigacidn de la Agencia de Publicidad. 1.4 Los insti-
tutos de Investigacidn de Mercados. 1.5 Los planteamientos
cuantitativos y cualitativos de la Investigacidn Motivacional.
1.6 Planteamiento de los objetivoz de una Investigacidn Motiva-
cional.

2. Métodos y técnicas.

2.1 La recopilacidn de los datos. Los archives. 2.2 Las hipdte—
gig en la Investigacidn Motivacional. 2.3 Las variables, térmi-
nos ¥ conceptos. 2.4 Las técnicas multivariables de andlisis.
2.5 La muestra, error muestral y tamafio de las muestras. 2.6 El
proceso de disefio de la Investigacidn Motivacional. 2.7 Evalua-
cidn y Control. 2.8 La explotacidn de datos y la toma de deci-
siones. 2.9 Diferentes clases de observecidn. 2.10 Los diferen-
tes métodos experimentales. 2.11 Los experimentos de campo.
2.12 Los métodos correlecioneles. 2Z.13 Los experimentos de la-
boratorio. 2Z.14 Tipos de segmentacidén del mercado. 2.15 Téeni-
cas de anilisis del posicionamientoe de productos. 2.16 Las
pruebas no estructuradas. 2.17 Concepte y diferentes tipos de
tests proyectivos. 2.18 La entreviste y sus clases. 2.19 El
cuestionario. Tipos y modalidades. 2.20 Las escalas de actitud
¥ opinién en la Investigacidn Motivacional. 2.21 Férmulas de
validez de una escala. 2.2? El diferencial semdntico. 2.23 Los
test sociométricos.

2.24 Teoria y técnica de la dindmica de grupe. 2.2% Deflnicidn
del andlisis factoriel. 2.26 E1 "copy research™. FPra-test ¥
Post-test. 2.27 Los estudios de prospectiva. 2.28 La investiga-
cidn de lanzamiento de nuevos productos y los modelos de simu-
lacidn. 2.29 Investigacién de los distintos componentes de los
mensajes (verbales, icénicos, cromiticos, musicales, corpora-
les, ete.). 2.30 Medicidn de la eficacia de las campafias.

3. Fundamentos de psicolegia para la investigacidn publicitaria.
3.1 La psicologia del comportamiento del consumider. La motiva—
cidn. 3.2 Persuvasidén y cambio de actitud. 3.3 Las teorias del
aprendizaje. Los instintos, el condicionamiento, el refuerzo.
3.4 La escuela conductista. 3.5 Teoria y fundamentos del psi-
ecanalisis. 3.6 Modelos de conducta de compra. 3.7 Tecrias de
la personalidad 3.8 Psicologia de la percepcidn. Las tecrias de
la Gestalt. 3.9 Los estereotipos. 3.10 Los estilos de vida.
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4. Comentario y andlisis de estudios reallizados {practicas).

4.1 Test de producto. 4.2 Estudle de packaging. 4.3 Test de
hibitos de compra y consumo. 4.4 Dindmica de grupos. )

4.5 Entrevista en profundidad. &.6 Test proyective. 4.7 Eat?d1o
motivacional. 4.8 Estudio de actitudes. 4.9 E:tudiulde hébitos
de compra y consumo. 4.10 Estudic cuantitetivo y cualitetive pa-
ra el lanzamientoe de un producto. 4.11 Andlisis de posiciona-
miento. &.12 Estudic de la imagen de marca. 4.13 Day aftfr re-
ecall y Ad-Visor. &.14 Pre-test y post-test de une campana pu-
blicitaria. 4.15 Andlisis de anuncios de prensa ¥ revistas ¥y

spot de T.V.
4.16 Estudio de prospective (prognosis).
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EVALUACISN

Existen dos posibilidades:

a) Loz alumneos que sigan normalmente el curso tendrén dos par-
ciales de la asignaturs dada en clase y apuntes de teoria: el primer
parcial en el mes de Enero; @l segundo parcial en el mes de Mayo.
Seri imprescindible para la presentacidn a exsmen el haber entregado
todos los treabajos de prdcticas encargados por el profesor. La nota
final serd un promedio del examen y el trabajo de prédcticas.

b) Para los alumnos gue se presenten a examen final (Junlo o
Septiembre) es imprescindible la presentacién de dos trabajos de in-
vestigacidn, cuyo proyecto deberd haber aprobadec el profesor (siendo
la fecha tope para el proyecto el 15 de Abril). El examen serd por
escrito de toda la materia dada en clase.

24



