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TRABAJOS DE INVESTIGACION O DE SiNTESIS SIGNIFICATIVOS:

1. Periodismo empresarial. E]l consumo de prensa escrita. Andlisis
de caso. Barcelona, Mitre, 1985.

2. "Poder y Comunicacién en Nicaragua 1933-1987". Afers Interna-
clonals. Barcelona, primavera 1988.

3. Structure, Property and Control of Spanish Television,
1956-88. Ponencia presentada en 1988 ITSC-British Film Inmsti-
tute, Londres.

OQBJETIVO DE LA ASIGNATURA

La Economie de la Informacidn se ocupa tanto del andlisis de la
estructura organizativa de los medios de comunicacidén existentes,
como del estudic de las determinaciones y efectos econdmicos de la
Comunicacidén Social, traspasande el campo de la microeconomia para
determinar ls interrelacidn entre los procesos de comunicacidn y los
fendmenos macroecondmicos.

TEMARIO
PARTE I: Introduccidn.

1. EIl estudioc economico de la informacidn.

Delimitacidén de los aspectos determinantes del fendmeno infor-
mativo. La nocidén econdémica de la informacidén. Le informacidn:
factor de produccidén ¥y bien de consumo. La industria de los me-
dios de informacidén: su especificidad. Prospective de este tipo
de industriaes. Ambitos de estudio: prensa, radio, televisidn,
cine, wvideo, 1libro, disco, publicidad ¥y nuevos medios elec-
trdnicos.

Z?. Aspectos socioecondmicos y politicos de la informacidn.

La informacidn: gquién informa, sobre qué y con gqué medios. Base
econdmica. Superestructura. Influencia de la coyunturs sociopo-
litica en los productos de la informacidn. Politicas econdmicas
de comunicacidn.

3. Tendencias economicas de la industria de la comunicacidén.
Concentracidn vertical y horizontal en dicha industria. Denmsi-
dad de relaciones entre las explotaciones del sector de infor-
macidn. Asociaciones profesionales y empresariales. Organismos
estetales e internacionales del sector de la comunicacidn.

4. Implicaciones econdmicas de la actual evolucidn de la comuni-
cacidn a nivel mundial.

Log nuevos planteamientos de la politica econdmica de la comu-
nicacién. Internacionalizacién de la informacién e intermacio-
nalizecién del capital y de la produccién. El Nuevo Orden Eco-
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nomico Internacional y el MNuevoe Ordan Inkernaci

GiL ; onal de 1la In-
formacién. Politicaz nacionales de informacidn ¥y el dqsa;iﬂtqo
socicecondmico. Plan Internecional para el Desarrollo de la Co-
municacidn (PIDC).

FARTE II: Economia de la prenss escrita.

5.

10.

11

12,

13,

El marce juridico.

La Libart}ud de explotacion de la prensa escrika. Evolucidn de
11I:|.5 req‘msitas exigidos para la constitucidn de empresas. La
situacicon internacicnal. El caso espafiol.

La organizacion de la explotacién de la prensa escrita.
Estruct‘urat ?rgauizatlu ¥ tipos de propiedad. Explotacién pri-
vada: individual ¥ szociedades. Explotacidén piblica. Monopolios
;statales. Explotacidn mizta. Explotacién en régimen soclaliza-
[

Los costes de produccidn intelectual.

Personal de redaccidn. Servicio de agencias. Servicios de docu-
mentacidn. Administracidn y gastos generales.

Los costes de produccidn material.

Haterla??prmas ¥ auxiliares. Personal de talleres. Costes de
confeccidn e impresidn. Bienes de equipo e instalaciones., In-
versiones. Amortizaciones.

Los costes de distribucidn.

Ef:}alas de distribucién. E1 control de las tiradas ¥ la difu-
glen. Los organismos de control de la difusidn. Costes aparen—
1.:95.' _caste de invendides y abonos. Zistemas de distribucidn:
individual ¥ cooperativas.

Las fuentes de financiacidn.

Venta directa de ejemplares. Suscripciones. Fijacidn adminis-
Erativa de los precios y precie libre. Precio nominal ¥y precio
real de la prensa escrita. Los ingresos por publicidad. La
prensa gratuita.

Las ayudas de la Administracidn Piblica a la prensa escrita.

Las a].rudnls del Estado: su justificacidn. Sistemas de ayuda: la
erperlanclla internacional y el caso espaficl. La subvencidn de
lnlu Comunidades Autdnomas parsa el usoc de las lenguas minorita—
riag. Ayudas a la prensa local.

La gesticdn financiera y la valoracidn de la explotacidn de la

prensa escrita.

La cuenta tipo de explotacidn. El balance ¥ su verificacién. E1

velor sustancial y el walor capitalizade de la explotacidn.

Fonde de comercio o good-will.

Los nuevos servicios comerciales de la explotacidn de la pren-

53 #scrita.

Comercializacidén de archives. Proveedores de videotex. Tele-

texto. Bases de datos. Nueves tipos de mercado. Experiencias en
otros priszes,

PARTE TIIl: Economia de la radio.

14,

Marco juridice.
P:‘thed?d del espacic radiceléctrico. MNormas internacionales.
Monopolio estatal. Explotacidn piblica ¥ privada de los servi-
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15.

16.

17.

18.

1%9.

cios radiofénicos. Concesién administrative de las licencias.
Asignacidén de frecuencias. ]

Tipologia empresarial segin el dmbito de emlsion de la radio.
Pmisoras locales. Emisoras regionales. Emisoras de alcance es-
tatal. Las cadenas y networks. El caso espafiol. Comparacidn
con otros paises occidentales.

Los costes de produccidm I.
Estructura del proceso productivo. Factores de produccidn. Ma-

terias primas y auxiliares. Personal. Categorias. Politlca sa-
larial. Productividad., Las asociaciones profesiocnales y empre—
sariales radiofdnicas.

Los costes de produccisn IT. :

Cogtas de funcionamiento segin programacidm. Serviciocs de agen-
ciag y documentacidén. Administracidn y gastos suunrales.t Bienes
de egquipo e instalaciones, emisora y antenas. Inversiones y
amortizaciones.

Las fuentes de financiacidnm.

Subvenciones del Estado y otros organismos piblicos. Tasa por el
use del receptor. Publicidad. Venta de programas y otros in-
gresos. La experiencia internacional. El caso espanol. 3

La gestién finpanciera y la valoracidn de la explotacidn de ra-
diodifusion.

La cuenta tipo de explotacidn. El balance ¥y su verificacidn. E1
valor sustancial y el waler capitalizado de la explotacidm.

Fondo de comerclo o good-will.

PARTE IV: Economia de la televisidn.

20.

21.

22.

23.

24,

El marco juridico. Rt !
El marco juridico general: televisién pdblica, televisidn pri-

vada, monopolle y concurrencia. Los modelos telcvis_ivna en la
experiencia internacional. El marco juridico en Espana. Eat?tu-
to de Radio y Televisidn. Ley de los terceros canales. Implica-
ciones econdmicas de la televigidn privada.

Estructura de propiedad de las emisoras de television. ;
Servicios explotados por el Estado. Corporacicnes piblicas.
Corperaciones privadas. Emisoras pri\radu_ comerciales. Otros mo-
delos miztos de propiedad. El modelo espafol.
Los costes de produceidnm I.

Materias primas y auxiliares. Personal. Politica sa‘_la.'f'lll. Las
asociaciones profesionales y empresariales de televisidén. Ser-
vicios de agencias y documentacidn. Administracidn y gestos ge-

nerales.
Los costes de produccidn IT.
Bienes de equipe e instalaciones. Inversiones ¥ amortizacio-

nes. El coste global de la programacién. Los mercados de progra-
mas.

Las fuentes de financlacidn.

Subvenciones del Estade y otros organismos piblicos. Tasa por el
uso del receptor. Publicidad. Venta de programas y otros lo-
gresos. La experiencia internacional. El caso espafiol.

39



25. Gegtién financliera y valoracidn de Ila explotacidn de relevi-
sién.
La cuenta tipo de explotecidn. El balance ¥ 5u veriFicacidn. El
valor sustancial de la explotacién. El velor capitalizade de 1la
explotacidén. Fondo de comercio o good-will.

26. El Ffuturo desarrollo de la industria televisiva.
Muevas tecnologias y transformacidén de los procesas de pro—
duccidén. La teledistribucidén. La televisidn por cable. Televi-
sion-pay. La televisién por satélite. La experiencia interna—
cional. El caso espafol.

PARTE V: Industris audiovisual. Otros sectores.

27. La fnterrelacion de los medlos audiovisuales.
Las nuevas formas de explotacidn del sudiovisual. Televisidn y
cine: relaciones. Programas europecs de promocidn audiovisual.

28. La industria videografica.
Produccidn de peliculas y magnetoscopios. Los canales de dis-
tribucidn., Su consumo. La pirateria en el sector del video. In-
tervencidn de la Administracidm Piblica.

29. La industria cipematografica.
El marco juridico: estatal, nacional y comunitario. Evolucidn ¥
situacidém actual del sector cinematogréfice. Organizacidn, cos-
tes y fuentes de financiacidn de la exploteacidn de produccidn
clnematogrifica. La comercializaeidn de los productos cinemako-
griaficos. Tendencias en el desarrollo del sector cinematogrifi-
co.

PARTE VI: La industria del libro.

30. La explotacién editorial.
Estructura organizativa segin tipos de propiedad. Actividades
que desarrolla. Los costes de produccién. La comercializacidn:
distribucidén y venta., El mercedc internacional. El mercedo es-
pafiol,

3l. Fuentes de financiacidn y gestidén flnanciera de la explotacion
editorial.
Financiacién privada. Las ayudas de la Administracidén Piblica.
La cuente tipo de explotacidn. El balance y su verificacidn.

PARTE VII: La industria de la publicidad.

3?. E1 sector discogrifico.

Estruetura organizativa. Editoras y distribuidoras. La comer-
cializacidén. La promocicn. Las multinacionales de 1a industria
discogriafica. El sector en Espafia.

33. Costes, financiacidn y gestidn de la explotacidn discogrifica.
Los costes de produccidn. Los costes de edicién. Fuentes de Fi-
nanclacion. La cuenta tipo de explotacidm. El balance ¥ su ve-
rificacidn.
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PARTE VIII: La industria de 1la Fuhll:id'.d.

34. El fepoameno econémico de la publicidad.
Delimitacidén de los aspectos determinantes de dicho fendmeno. La
nocidén econdmica de la publicidad. La publicidad como pro- ducto
final. La publicidad como bien de consumo. La importancia
econdmica del sector publicitarie.

35. Situacidn actual y futurc del sector publicitario.
Interrelacidn medios de comunicacidn-publicidad. Los anuncian-
tes. Agencias y medios: interneacionalizacidn creciente de 1la
produccidén ¥ la distribucidn de la publicidad. El papel de las
multinacionales en este sector. Consolidacidn de les grupos do-
minantes del mercado. Nuevas tecnologias y transformaciones del
gistema publicitaria. ¢

PART IX: Las agencias de informacidm.

i6. Las agencias de prensa.
Su desarrolleo & nivel mundial. Les agencias locales. Las agen-
cias en Espafia. Costes de funcionemiento. Fuentes de financia-
cidn. Los servicios de noticias de los periddicos.

37. Las agencias de informacidn audiovisual.
Costes de transmisidn. Redes de transmisidén. Los servicios con-
trolados por las organizaciones internacionales. Partlcipacién
espafiola.

PARTE X: Los nuevos medios en el sector de la informacidm.

38. La industria electrdnica de la comunicacidén.
Los sectores de la industria electrdénica. Centros hegeménlcos de
produccién tecnoldégica. Sectores principales de consumo de la
industria electrénica. Relacidn entre empresas productoras de
hardware y las gque prestan servicios de informacidn. E1 waler
econémico de 1la investigacidén en nuevas técnicas de in-
formacidn. Planes suropecs.

319, Situacién actwal y future de los nuevos medios.
Carateristicas bdsicas de la nueva sociedad telemdtica. La ex-
periencia japonesa: el informe Jacudi. La experiencis americana
an el sector. Informes y posiclones iniciales en EBuropa: el im-
forme Nora-Minc. Panorama ackual en la CEE. La experlencia es-
pafiola: el Plan Electrdnico e Informitico Nacional (PEIN), la
Ley para la Ordenacién de las Comunicacienes (LOT) y leyes del
audiovisual.
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vigién." en Medios audiovisuales, nim. 56. Madrid, 1976.

GOUBNAY, Ch.; MUSS0, P.; PINEAU, G.: "Télévisions déchainédes: la
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INA/CNET/ La Documentation Frangalse. Paris, 1985.

GUBACK, Th.: La industria internacional del cine. Madrid, Funda-
mentos, 1980.

GUILLOU, B.: "Les stratégies multimédias des groupes de communica-
tion" en La Documentation Frangaise, Paris, 19835,

HAMELINK, L. J.: Finanzas e informacidn. México, Ilet, 1984.
HAMELINK, L. J.: La aldea transnacional. El papel de los trusts en
la comunicacién mundial. Barcelona, Gustavo Gili, 1981.

HUET, A. y TON, J. et altri.: Ccapitalisme et industries cultu-
relles. Grenoble, Presses Universitaires de Grencble, 1978.

IGLESIAS, F. y VERDEJA, S5.: Marketing y gestién de periddicos.
Pamplona, Eunsa, 1988.

JANUS, N.: Advertising and the mass media: transnatiopal 1ink
between production and consumption. Media, Culture and Scciety.
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JOSé 1 SOLSONA, Carles: EL sector cinematografic a catalunya: Una
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LAMBEETON, D.M.: Economia de la informacidn y del conocimiento.
Méxzico, Fondo de Cultura Econdmica, 1977.

LHOEST, H.: L'interdépendence des média. Estrasburgo, Consejo de
Eurcpa, Dossiers sur les mass-media, ndm. 4, 1983.
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NIETO, A.: La prensa gratuita. Pamplona, Eunsa, 1984.

MORA, S. y MINC, A.: La informatizacidn de la socledad. México,
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immediato. Barcelona, Mitre, 1984,
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SCHILLER, H.: El poder informitico. Imperios tecnoldgicos y rela-
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EVALUACTGN

* Los alumnos podrin accogerse & uno de los dos métodos de evalua-—
cidn sigulentes:

nes

2.

rin

Evaluacidn periddica a lo large del curso: Se realizard a tra-
vés de las sigulentes pruebas:

a) Dos (2) exdmenes sobre el contenido del programa.

b} Un trabajo de curso desarrollando un tema relacionado con la
asignatura. El tema y proyecto de trabajo se decidird de acuer-
do con la profesora.

¢} Lectura obligatoria de los libros que se propondrén a lo
largo del curso. .

Examen final: Comprenderd toda la materia del programa.

Loas alumnos que opten por el primer sistema de evaluacidn debe-
obtener calificacidn suficiente en todas las pruebas realizadas.
Caso de no conseguirlo, o de no realizar la totalidad de las

pruebas, podrin acogerse al examen final.
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