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TEMARI

PART 0: introduccid.

Delimitacid de la matéria que anem a estudiar. La present as—
signatura dins el conjunt de matéries tedrigues gue configuren 1'am-
bit de la teoria de la comunicacid

Comentari global, des del punt de vista epistemolégic, de les
ciéncies socials. Els problemes epistemolégics que presenten les di-
tes ciéncies.

PART I: El marc socioldgic de la comunicacid col.lectiva.

: b L'evalucid de les estructures de la socletat.
El pas de la societat tradicional a la denominada "socletat in-
dustrial™.

2 La socletat postindustrial.
Les seves estructures de classes, econdmiques i de poder. Al-
guns aspectes de l'estructura econdmica: el paper del treball,
el paper del coneizement. L' armamentisme i el sistema econdmic.
La ciéncia i la tecnologia al servel del sistema econdmic i
social.

3. L'estructura comunicativa en la societat actual.
Evolucid de 1la comunicacidéd interpersonal. La comunicecid
col,lectiva 1 el seu paper dins la societat industrial. Les no-
ves tecnologies § 1'evolucid de les societats contemporénies.

4. La cultura en les soclietats modernes i la seva evolucio.
La denominada cultura de la modernitat. La inddstria cultural
com & erosionadora de la cultura moderna. E1 final de les
avantguardes. El final de les ideologies cléssiques. La situa-
cié actual. Breu descripeid i andlisi critica. Qué es wol dir
amb el concepte de postmodernitat?

PART TI: El comportament col.lectiu.

L De la psicologia individual a la col.lectiva.
La multitud, el piblie i la massa. Els treballs de Gustave La
Bon, Sigmund Freud sobre la conducta de les multituds. Les di-
feréncies entre la conducta de 1'individu a7llat i el situat
dins d'una multitud., La pretesa "dnima col.lectiva™ de les mul-
tituds.

G. La massa | la mulritud.
L'home massa 1 la massa. Els conceptes de José Ortega y Gasset.
Caracteristiques de la massa. La societat de masses. El piblic.
Caracteristiques distintives. De la sccietat de piblics a 1a
societat de massa.
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PART ITI: L'opinié pdblica.

7. origen histéric dels fenomens 1 del concepte d'oplnid piablica.
El piblic i el privat a través de la histéris. La publicitat
representativa medieval. E1 piblic i el privat a l'era indus-
trial. La publicitat burgesa.

8. La formacld del piblic burgés.
L'educacié i la lectura en la formacié de la personallitat. g1
paper de la premsa.

9. FEl sistema politic 1 econdmic liberal.
El paper de l'opinléd piblica en la democracis liberal. Com es
forjeva l'epinid piblica. La discussid racional. Opinid piblica
i veritat.

10. critica al concepte d'opinid piblica liberal.
Els cescs de Wilfredo Pareto i Sigmund Freud. El paper dals
factors irracionals en la conducta. La denincia de la inexis-—
téncia de l'opinid piblica burgesa feta per Karl Marx.

11. Els estudis contemporanis de 1'opinid piublica de part de Ja
psicologia secial 1 de la soclologia.
Els processcs de formacid de 1'opinid piblica. El1 paper dels
mitjens de comunicacid. Els estudis sobre efectes dins la so-
clologia nord-americana. Les darreres formulacions dels efectes
sota bases cognitives. Determinacid 1 mesura de 1'opinid pibli-
ca. Les enguestes d'opiniéd i la sevs valoracid.

PART IV.: L'opinié piblica & la societat actual.

1?. L'opinié publica existelx?
El funcionalisme sistémic. La societat complexs de Niklas Luh-
mann. El sistema politic i els mitjans de comunicacid. L'opinid
piblica a la societat complexa. )

13. L'opinid piblica des de la soclologla critica.
El procés d'erosid de 1l'opinié piblica burgesa. La nova confu-
sid entre el piblic i1 el privat. El tancament dels imbits so-
ciale d'opinid. La pérdua d'aotonomia de 1'individu. La nociéd de
realitat social Fabricada pels mitjans de comuniacid. La pu-
blicitat postburgesa.

14. La necessitat de reformulacid de 1'opinié piblica a les socie-
tats actuals.
L'opinié piblica reformulada i la nova democricia.
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