4213 - BE PUBLICITARIA EN

CODI :

PROF.: GABRIEL MARTINEZ I SURINYAC DEFARTAMENT DE COMUNICACIS
Llie. en CC. de la Informacid AUDIO-VISUAL I PUBLICITAT
(Publicitat), UAB, 1983,

TREBALLS DE RECERCA 0 DE SINTESI SIGNIFICATIUS

1 B La publicidad televisiva ante las puevas tecnologias. iQue em-
pilece el especticulo!, Telos nim. 7, set.-nov. 1986.

7. La inversidém publicitaris en radic. Telos nim. 14, juny-agost
1988 .

ACTIVITATE PROFEESIONALS SIGNIFICATIVES

1. Viatge a la Batalia de ]'Ebre. Guié Clnematogrific. Beca de
la Generalitat de Catalunya, 1987-1988,

2. *Trobada amb la Ciénciam: Fer tots els papers de 1'Auca. (Publi-

citat i tecnologies de la informaclé)”. Comissis Interdeparta-
mental de Recerca i Tecnologis de la Gemeralitat, juliol 1986.
Professor participant.

OBJECTIU DE L'ASSIGNATURA

Conéizer quins sdén els elements formals i creatius amb els
quals s'ha d'enfrontar el redactor publicitari, 1, donada 1la
importancia de la imatge en 1'activitat publicitidria, fer wuna
especial incidéncie en el llenguatge Audio-visual i la relacid
existent amb el text. Experimentacild amb els mitjans Audio-vi- suals
emprats en publicitat.

TEMARI

1. La publicitat, una forma de comunicacid.
Control. Contingut. Mitjans. Audiéncia. Efectes.
2. El manifest publicitari.
Tdentificaclé. Missatge: génere, emissor, lingiistic, iconie,
atributs.
X El text publicitari.
Llenguatge i text. PFuncions i figures.
4. kedaccio del text.
Bedactor publicitari. Titols, subtitols. Fonts. Investigacid.
Tipus 1 classificacions del text. Pautes. Eslbégan i marca.
visualitzacid, imatge publicitaria.
Planificacié publicitaria.
Mitjans publicitaris.
Fremea (diaris i revistes). Rédio. TV. Cinema.
8. Guid audie-vispal.
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AVALUACTG
La nota final es concreta amb un examen de la part tedrica,

prictigques de redacciéd d'anuncis, experimentacid dels mitjans du-
dio-visuals, i treball de curs.
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