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TREBALLS DE RECERCA O DE SiNTESI SIGNIFICATIUS:

1. La televisid a Ja Catalunya autdnoma. Barcelona, Edicions 62,
1981. (actusnt com & coordinador, amb d'altres sutors).

2. La idenlogia regional de la premsa espanyola. Barcelona,
Edicions 62, 1984.

3. El papel de la informacidn en la educacidn permanente y en la
ensefianza universitaria. Bellaterra, Universitat Autdnoma de
Barcelona, 1984.

ACTIVITATS PROFESSIONALS SIGNIFICATIVES:

1. Vice-rector d'extensié universitiria des del mes d'abril de 1980
fins al mes de marg de 1986.

2. Coordinador general del XIé Congrés de la International
Association for Mass Communication Research, (Barcelona, del 24
al 28 de juliol de 1988), sobre el tema *“Comunicacid soclial i
identitat cultural™.

3. Secretari académic de 1la Facultat de CC de 1la Informacio
(1977-79)

OBJECTIU DE L'ASSIGHNATURA:

Concepte, naturalesa, funcioms i interdisciplinarietat. La
politica, la ideologia, els interessos,la cultura politica, la
socialitzacid politica, el poder, el desenvolupament politie, ete.
Fls emissors, els receptors, els continguts, els mitjans, els
efectes, ete, de la comunicacid politica. Opinidé piblica i
comunicacid politica internacional.

En el context de la Teoria de la Comunicacidé Social en aquesta
matéria es tracta de les relacions dinamiques que els mitjans de
comunicacid de masses estableixen entre els seus continguts i la
Politica, contemplades des d'una perspectiva globalitzadora.

Tal com l*hem plantejada, aquesta Comunicacid politica manté certes
connexions amb la matéria 4°'0pinié POblica i amb la de Propaganda
politica, aixi com amb les assignatures de cliéncia politica.
Tanmateix, perd, com es pot comprovar, amb un enfocament especifie
en el terreny de la comunicacid de massa.

La perspectiva académica emprada és clarament interdiscipliniria,
fonamentant-se en la sociologia de la comunicacid de massa, en la
sociologia politiea, l'economia politica, ete.
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En el camp especific de la Comunicacié Politica cal remarcar que
l*aportacié tedrica espanyola é&s molt migrada, com pot veure's per
la bibliografia que acompanyem, la gqual, tanmateix, hem tractat gque
sigul forca completa i global.

TEMARI:

1.

10.

11.

La comuniciacid de massa i la Politica. La comunicacid politica.
Marce conceptual. Definicions. Les diferents teories. L'estat
actual de l'ensenyament i de la recerca.

Les diferents concepcions sobre la Politica. Continmgut i limits.
Accid politica i fet politic. Dimensions sectorial i
territorial. Canvi soecial i canvi politie.

La interdisciplinarietat de la comunicacidé politica. Relacions
amb la sociologia de la comunicacid de massa, amb la sociologia
politica, amb el dret, amb la psicologia social, amb l'economia
i amb d'altres ciéncies socials.

Tipologia de les politiques pibliques segons el tipus de
societat politica, d'estructura econdmica i de desenvolupament.
Especial referéncia a les politiques econémica, educativa,
cultural i comunicativa.

La ideologia.La ideologia politica. La erisi de les ideologies.
Les mentalitats, les creences, les actituds i els mites. Els
valors. La identitat cultural i la identitat nacional. La
consciéncia nacional i la voluntat de pertényer a una comunitat.
Els interessos. Individuals i grupals: Els conflictes d'interés.
Els grups d'interés. El corporativisme. El bé comi i 1'interés
general. El servei piblie.

La socialitzacié politica. Concepcions. Parimetres definidors
segons les classes soclals. Paper de la familia i de les
relacions interpersonals. De la religldé, de 1'educacld, de
1'educacid permanent, aixi com de 1'educacidé politica. De la
comunicacidé i de la cultura de masea.

La ecultura politica. Concepcions. HRol que exerceixen els
distints elements estudiats als temes 5 1 6. Les subcultures
politiques. La membria histdrica, les tradicions, els costums 1
els simbols. El sistema juridic. Els factors psicolbdgics.

El poder (1). Concepte i naturalesa. En el sistema pluralista i
en el sistema autoritari. Pluralisme representatiuv i pluralisme
participatiu. Sistema unitari, autondmic i federal. Centralista
o descentralitzat. La societat eiwil.

El poder (2). El sistema juridie. La Constitucid, les lleis que
desenvolupen els drets fonamentals. Les Declaracions sobre els
Drets Humans. Estructura econdmica: piblica i privada. El
sistema administratiu: la tecnocricia i la burocricia.

El desenvolupament politic. Concepcions 1 teories. Els
prineipals actors: el poder executiu, el legislativ i el
judicial. Els partits politics, els moviments socials, els grups
d'interés i els ciutadans. La participacié politiea. EL
comportament politic. La despolititzacid.
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13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20,

21.

22.

23.

24.

Els emissors de la comunicacié politica (1), sepons els sistemes
politic i econtmic. Funcié, objectius i intencionalitat. EL
poder executiu i la seva tilpologia. El poder legislatiu i el
poder judieial. Els partits politics, els moviments soeials i
els grups d'interés

Els emissors (2). FEls liders d‘'opinid. FEls politics, els
funcionaris, els técnies, els intel.lectuals, els professionals
de la comunicacid. Els idols de l'espectacle. Els ciutadans.

Els receptors. El ciutada indiwvidual: parametres socioldgles.
Com a elector 1 com a militant d'un partit politic o com a
merbre d'un grup d4'interés. El receptor com a grup formal 1
informal. El receptor en funcid de les formes i dels mitjans de
comunicaecid.

Informacié i1 politica. L'actualitat. Les fonts 1 les agdneies
d*informacid. Wotieia i opinié. L'"agenda setting” 1 el
"gatekeeper”. Informacid i propaganda. La propaganda nlectoral,
El marketing politiec. Paper dels professionals de la comunicacid.
Comunicacid pelitica i Relacions Pdbliques. La imatge de les
instltucions politiques i dels politics. Comunicarid politica i
la publicitat. El paper de lesz técniques de publicitat. el rol
dels professionals de la comunicacid.

El llenguatge politic. Els missatges polities, en funcid dels
emigsors, de les formes de comunicacid 1 dels mitjans de
comunieacié. La intencionalitat. L'eobjeectivitat, la persuasié,
la manipulacid, la pressié i la coaceid. Els slogans.

La comunicacidé politiea i la wvioléncia. El terrorisme. La pau.
Per una ética de la comunicacid politica.

Els mitjans de comunicacid de massa segons el sistema politic i
l'econdémic. Al servei de 1'Estat o de la societat. Fiblies o
privats. El control =social i politie dels "mass media™.

Elg efectes (1). L'element cognitiu i 1l'element afectiu, aixi
com la imatge dels fets polities. Tipelogia dels efectes:
conscienciacié, polititzacid, endectrinament, despolititzacié i
escepticisme. Creacid, modificacid o consolidaecid de les
imatges, estereotips, prejudiecis i mites.

Els efectes (2). Educatius i deseducatius. La personalitzacid
dels liders politiecs. La politica com a espectacle: els actors,
les téecniques, els mitjans, la representacid i el pdblic.

Opinié puibliea 41 ecomunicacid politica. Concepcions. oOpinid
individual i opinid grupal. El elima d'opinidé. La seva formacid,
econgolidacié, continuitat i canvi. Els factors condicionmants i
el paper de l'actualitat politica. Les seves formes d'expressid
segons els diferents sistemes politics i econdmics. Els sondeigs
d'opinid.

La comunicacidé politica internaciomnal (1). Les relacions
internacionals a nivell d'estat, d'organitzacions seocials i de
grups, aixi com de ciutadans. El rol dels diferents sistemes

politics i  econdmics. Helacions pacifiques 1 relaclons
conflictives. Conflictes bél.lics i la propaganda.
La comuniecacid  politica internacional (2). Les  grans

organitzacions internacionals com a emissors. L'imperialisme
comunicatiu. Les agéncies d'informacid internacionals. Els
mitjans de comunicacid internacionals., Les multinacionals del
Hardware i del Software de la comunicacid. La necessitat d'un
nou ordre internacional de la comunicacid.
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AVALUACILG DEL CURS:

Hi haura dues proves parcials, una el mes de febrer i l'altra el mes
de juny, que en Jla mMesura del que sigui possible tractaran de
conjugar els elements de tipus tebrie amb 1'analisi de temes
d*actualitat.
A més, cada estudiant realitzara un treball de recerca sobre un tema
escollit per ell i acceptat pel professor, la qual cosa tindra lloc
a l'iniei del curs, i conjuntament es definiran sls objectius, el
contingut i la metodelogia.
La seva extensid serd d'un minim de 30 pagines i serd lliurat al

professor abans de 1'acabament del Zom trimestre.




