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TRABAJOS DE INVESTIGACION O DE SiNTESIS SIGNIFICATIVOS
1. Las empresas de Publicidad. Tesis doctoral, en wvias de
publicacidn por Editorial Ariel.

ACTIVIDADES PROFESIONALES SIGNIFICATIVAS

1. Ejecutivo-creative en Dayax Publicidad desde 1965 a 1973,

2. Director de Cuentas y Subdirector General de Interalas, desde
1973 a 1976

3. Director General Téenico de Cid, S5.A. de Publicidad, desde 1976
a 1979.

OBJETIVO DE LA ASIGHNATURA

El estudio gocio-econdmico-juridico de las diferentes
modalidades de empresas de publicidad existentes en Espafia y del
Ordenamiento Juridico que regula el entramado de relaciones a que
dan lugar.

TEMARTIO:

0. INTRODUCCION: La industria de la publicidad.

1. La industria de 1la comunicacidn. La produccidn ¥
comerclalizacidn de mensajes.

2. La industria de la Publicidad: Caracteristicas y funciones de la
industria publicitaria.

3. La Empresa de Publicidad: Su origen histérice y su papel actual.

4. El mercado publicitario. La demanda y la oferta de publicidad.

PARTE I: Historla de la empresa espaficla de publicidad.

5. Historia de al emprasa espanola de publicidad: su
institucionalizacién y evolucidn.

6. La informacién como derecho. Informacidén y Publicidad. La
regulacidén juridica de la actividad publieitaria.

7. El Derecho Publicitario Espaficl. El1 Estatuto Espaficl de la
Publicidad y la legislacién posterior.

8. La Constitucidm y la Publicidad. La reforma legal imprescindible.

9. Los sujetos de la actividad publicitaria en Espafia. La empresa
de publicidad en la legislacidn espafiola: concepto y tipologia.




PARTE II. La produccién de mensajes publicitaries.

10. Las empresas técnicas de publicidad: Agencias y Estudios
Técnicos.

11. La Agencia de Publicidad: concepto juridico y nacimiento real.
El Contrato de Publiecidad u Orden Publicitaria.

12. Organizacidom y funcidn de las Agencias Técnicas de Publicidad.

13. La gestidén econdmica de las Agencias Técnicas de PUblicidad. El
factor humano en la Agencia Técnica de Publicidad. E1l Contrato
de Comisién o Mediacién Publicitaria.

14, E1 Estudio Técnico de Publicidad. El Contrato de Obra o de
Creacién Publicitaria.

16. La produccién del mensaje y la colaboracién externa: el
profesional libre y las empresas colaboradoras.

PARTE III: La distribucidén de los mensajes de publicidad.

17. La distribucién masiva y la distribucidin selectiva de publicidad
en Espana.

18. Las empresas de distribucidon masiva de publicidad: concepto
juridico, organizacidén y funciones. La gestién econdmica de las
distribuidoras de publicidad.

19. La distribucién selectiva de publicidad: la Publicidad Directa ¥y
el Mirketing Directo.

20. La Empresa de Publicidad Directa: origen, organizacidn ¥
funciones.

21. La Empresa de Marketing Directo: realidad actual y proyeceidn
futura.

PARTE IV: La exhibicidn de los mensajes publicitarios.

22. La gestién econdmica de los medios. EL espacio y el tiempo
publicitario. El Contrato de Difusidén o Tarifa Publicitaria.

23, Las exclusivas de publicidad y las Agencias de Publicidad de
Exclusivas.

24, La Publicidad Exterior. La Empresa de Publicidad Exterior:
concepto, regulacidn juridica, organizecidm y funciones.

CONCLUSION:

25. El futuro de la Empresa de Publicidad en Espafia: realidad ¥
prospectiva.

26, La Empresa de Publicidad en Europa: las disposiciones
particulares y las de la Comunidad Econdmica Europea.
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EVALUACIGM:

1. Continua, a lo large del eurso, por medio de trabajos précticos,
eztudios tedricos y exdmenes parciales.

2. Final, a través de un examen tedrico de la materia expuesta en
las clases y de la aplicacién préetica de alguno de sus extremos.
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