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TREBALLS DE RECERCA O DE SINTEST SIGNIFICATIUS

1. La semidtica de la publicidad. Barcelona, Mitre, 1981.

2. Por una soclo-semidtica de los discursos de 1a comunicacion de
masas. Andlisi. Quaderns de comunicacid § cultura, nim. 3, ju-
Tio1 1981, pag. 31-55.

3. El discurso de la cotldianeidad. Barcelona, Paidds, en premsa.

ACTIVITATS PROFESSTOMALS STGMTIFICATIVES

1. Codireccid del Centre d'Estudis d'Imatge i Comunicacia, de la
Fundacid Empresa i1 Ciéncia. Barcelona, des de 1985.

?. Disseny de projectes de comunicacid: Barcelona Cable; Tercer
Canal de Televisid d'Aragd; Pla de desenvolupament comunicatiu
de la comarca del Penedés.

3. Investigacid 1 analisi de mitjans: la imatge de la droga a la
televisid (Ministeri de Sanitat i1 Consum); la inseguretat ciu-
tadana a la premsa (Ajuntament de Barcelona); els informatius
de TVE (RAT).

PROF: JOS& LUIS, FECé

ORJECTIU DE L'ASSTGNATURA

£l curse no pretende tanto ofrecer una panoramica teérica de la
semiética como proponer una serie de conceptos practicos que intro-
duzcan al alumno en las distintas metodologias del andlisis de me-
dios y que al mismo tiempo sirvan de ayuda para la compresidn de las
técnicas que utilizara a 1o largo de su vida profesional.

TEMART
A.  TNTRODUCCIG

1. Concepto de semiosis.
1.I,P§rte5 de 1a semiGtica: sintaxis, semantica y pragmatica.
?. Semidtica y clenclas de la comunicacidm.
2.1.La sociosemidtica.
?.2.Concepto de institucidn: produccidn eirculacidn v consumo.
2.3.La semidtica hoy.
3. Técnicas de lectura y andlisis.
3.1.Andlisis y teoria.
3.7.lectura estadistica: andlisis de contenido. P
3_3.lectura profunda: estructura latente y connotacion.
3.4.Lectura como andlisis del discurso.




g. ESTUDTOD DE CASOS.

] Andlisis de prensa.
1.1.Editoriales: hacer persuasive, argumentacidn, weridiccidn,
modalidades dednticas.
1.2 .Noticias: gacer infermative, proposiciones, secuencias, su-
perestructura.

2. piscursa politicor la construccidn del enunciador, los actos
del lenguaje, formas de implicacidn del destinatario.

3, Anilisis de la imagen.
3.1. Fotografia: encuadre, espacio narrative, tema, tépico, re-
torica de la imagen.
3.2. Film: Cédigos, montaje, espacic parrative, relato audiowi-
sual, funciones y andlisis del personaje, enunciacién y punto

de vista.

3.3.Publicidad: connotacidn, los lenguajes gestuales, la reté-
rica.

3..4.La serie televisiva: sintaxis, estructura narrativa, per-
sonajes.

3.5.E1 discurso vy la entrevista politica en televisidn.
4. Imagen de empresa.
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