CODI: 4113 - PERIODISME ESPECIALIZAT T ("PRENSA FEMENINA I FAMILIAR®)

PROF.: JUANA GALLEGO DEPARTAMENT DE PERIODISME

TREBALLS D'INVESTIGACISG O DE SIMNTESI SIGNIFICATIUS

- Mujeres de Papel (DE jHola! @ Veogue,estudio sobre la
prensa femenina), Barcelona, Editorial Icaria, 1990.

= dFeminista o Superwoman? [4 nueva Iimagen de la mujer eon los
medios de comunicacidn en revista Mujeres, editada por el
Instituto de la Mujer, ndmero 15, diciembre de 1986.

- La penetracid del capital internacional a la premsa femenina a
g3p?;gs. Suplement de Comunicacié del diari Awui, 4 de gener
e :

ACTIVITATS PROFESSIONALS SIGNIFICATIVES

- Columnista d'opinid al semanari 1 Far del Llobregat [1987).

- Directora de la revista per a joves De Primera MAd , editada
pel Consell de Districte Sants-Montjuie (1990).

OBJECTIU DE L'ASSIGNATURA

E1 objetive de la asignatura es doble. Por uma parte propiciar
la reflexién sobre un fentmeno singular: las cifras de difusidn
muestran que las revistas dirigidas principalmente a las mujeres son
las que mayores tiradas alcanzan (sin exceptuamos las revistas femi-
nistas, de pequefia tirada v alcance). Durante el curso se tratard de
abrir un debate sobre la divisién sexual en la sociedad, una muestra
de la cual es la existencia de prensa especifica en funcién del sexo.

A lo large del curse intentaremos aproximarnos a esta realidad
g inteptaremus definir la especificidad de este tipo de prensa que
florecid en el sigle XIX y ha permanecido hasta nuestros dias.

E1 segunde objetive es seguir profundizando en el andlisis y
realizacidn de los diversos gémeros periodisticos al uso: entrevis-
tas, reportajes, comentarios, columnas de opinidn editoriales, etc.

TEMAR L

PARTE I: ESPECIFICIDAD DE LA PRENSA DIRIGIDA A LA MUJER.
ANTECEDENTES.

1. La sociedad sexuada. Universo de valores femeninos y masculi-

nos. E1 rol secial. La creacidn de estereotipos. Revista sélo
para mujeres. K

2. Las mujeres como pdblico. E1 diario, discurse de lo pdblico. La
divisién del espacio social: Esfera de lo Piblico/Esfera de lo
Privado. The womens'sz pages y su nueva redefinicidm: Lifest-
yule Section.

3. Las revistas femeninas del siglo XVII1 y XKIX. Prensa ¥ educa-
cién de la mujer. La imagen de la mujer en la prensa del siglo
KIX. Diferentes tipos de revistas.

4. E1 estallido de las revistas de modas y aparici6n de la prensa
confesional. Revistas para la familia. Revistas de mujeres [Re-
vistas femeninas o feministas?.

5. La prensa para mujeres bajo la dictadura. De la fotonovela a la
revista flustrada. Un fendmeno singular: la *historieta" diri-
gida a Ta mujer, PFrensa para la mujer y Prensa para hombres y
para mujeres en la sociedad actual.
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PARTE Il: MITD Y SEDUCCION EN LAS REVISTAS DEL CORAZON

b. Origenes de la prensa del corazén. E1 periodismo de salén del
siglo XIX. Moticia y actualidad en este tipo de prensa. Yerosi-
militud en la prensa del corazon: ireal como la vida misma?.

7. Prensa para la evasidn. Protagonistas de las revistas del cora-
zén. E1 "personaje". Diferentes tipes de personajes. La fama,
el poder y el dinero. E1 amor v la felicidad. E1 precio de la
popularidad. Proyeccidn e identificacidn.

B. E1 texto ¥ la fotografia en las revistas del corazdn. Las ex-
clusivas, Derecho a la intimidad y derecho a la informacién. E1
derecho a la propia imagen. Las agencias. Rutinas periodisticas
en la prensa del corazdn.

9. Diferentes tipos de revistas del corazdn: revistas de calidad v
revistas populares. Semejanzas y diferencias. Los diferentes
géneros periodisticos en la revista del corazdn.

PARTE III: LA REVISTA FEMENINA: LA CONSAGRACION DE UMW MODELO DE
MUJER.

10, La revista femenina, ayer ¥ hoy. Buscando a la mujer ideal. La
trilogia belleza-amor-hogar{BAH), eje vertebrador de las revis-
tas femeninas. La familia, feudo de mujer. Caracteristicas de
la revista femenina actual.

11. Revistas para la “nueva mujer". La "superwoman'. E1 erotismo
cotidiano, Ama de casa perfecta y trabajadora ejemplar. Dife-
rentes modelos de revistas para la "nueva mujer®. Semejanzas y
diferencias. La penetrecidn del capital internacional en el
sector de la prensa para la mujer.

12. Las revistas femeninas de servicles: instruir divirtiendo. E1
auge de "sus labores": cocinar es divertido. Labores, decora-
cidn: higalo usted misma. La consolidacidn de la sociedad de
consumo. Bienestar ¥ calidad de vida.

13. Revistas para chicas v jdvenes. E1 amor ¥ la libertad. Revistas
para hombres. Nuevos modelos de idemtificacidn sexual.

14. Los géneros perfodisticos en las revista femenina. Primacia de
la entrevista y el reportaje. E1 informe. Textos para la divul-
gacién. La woz de los expertos. La abundacia de "sueltos" ¥
otros textos de dificil clasificacidn. Especialistas en Moda,
Belleza, Decoracidm, etc.

PARTE IV: REVISTAS FEMENINAS, LA BUSQUEDA DE UWA [DENTIDAD.

15. Antecedentes. E1 "segundo sexo™; mundo de hombre, conciencia de
mujer.Los Movimientos de Liberacidn de la Mujer. Bases tedricas
de su Filosofia. Tendencias del feminismo.

16. La prensa feminista en Espafia en 1a transicidn. Logros y fraca-
s05 de la prensa feminista. La mujer, sujeto active. Redundan-
cia y repeticidn temdtica. Reivindicacitn de la historia.

17. La prensa feminista en el mundo. Diferentes tipos de revistas
feministas. De la revista consolidada al boletin marginal. De
1a revista tebrica al magazine. Prensa "gay".

18. Futuro de la revista feminista. Superacidn de la divisidn se-
¥ual éfifccidn o realidad? La revista unisex. La realidad actual
y perspectivas de futuro,
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AVALUACT &

5¢ utilizard el sistema de evaluaci6n continuada, gque consiste
en ¢ seguimiento y participacién en los debates que se propicien en
clase, asi como en la realizacidn de las prdcticas y trabajos que se
vayan proponiendo, segdn sean las necesidades del programa. Del to-
tal de practicas posibles a realizar durante el afo académico, el
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alumnofa deberd tener aprobadas dos tercios para poder considerarse
aprobade por curso. Cualguier otro tipo de evuluacidén tendrd que ser
previamente negociado con la profesora.

Para todas aguellas personas que no aprueben el curso con el sistema
de evaluacién mencionade habrd la posibilidad de un examen final a
desarrollar en un tiempo limitado sobre los temas establecidos en el

pograma .
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