E1 curso se compone de tres partes fundamentales, expresadas en
el programa adjunto. La primera parte, destinada a explicar los con-
ceptos generales de creatividad y Tas distintas técnlcas creativas,
se desarrolla en el primer trimestre. La §egunda parte se ocupa de
1a creatividad publicitaria. La tercera y u]t1m§. correspondiente al
tercer trimestre, desarrolla el lenguaje creativo en los distintos
medinié clase, por su duraciém de tres horas, se intenta tenga un
contenido variado y poco formal (nada mis contrapuesto a 1a_:reati-
vidad que la rutina y el aburrimiente). Junto a una explicacidn ted-
rica del tema que corresponda (mo superior a uma pura} se intenta
provocar un debate sobre el mismo con activa participacién de Tlos
alumnos y la mayeria de los dias se realizan ejercicios practicoes,
pien de tipo individual o de grupo. A este efecto la clase se orga-
niza en grupos creatives de unas 3-6 personas. Es costumbre también
aportar matertales, como estimulo ¥ discusién creativa, tanto por
parte del profesor comoe de Jos alumnos. Aparte de los trabajos rea-
lizados en clase, se encargan trabajos en el exterior, tanto indivi-
duales como de grupo, con cardcter mids formal y una periodicidad mds
o menos quincenal. - s

Vemos con mucho imterés la realiracidn de un gran caso practico
(el desarrolle de upa campafia completa), en colaboracibén con _Iai
asignaturas de marketing, medios y tecnologia y con los laboratorios,
a partir del segundo trimestre para el estudio prictico del lenguaje
creativo en distintos medios.
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CODT : 4212 - TECHOLOGIA DELS MITJANS aUDIO-VISUALS EN PUBLICITAT,

FROF. : J05& ANTONIO RIVERD SaNCHEZ DEPARTAMENT DE COMUNICACIG
Ingeniero Técnico, Santander. auDIO-¥ISUAL, PUBLICITAT I
Lic. en CC. de la Informacién DOCUMENTACIS .

{(Publicidad}, Bilbae.

TRABAJOS DE INVESTIGACIGN O DE SINTESIS SIGNIFICATIVOS.

1. Ledn de Oro en el Festival Internacional de Publicidad de Yene-
cia. (Chupa Chups).

2. Palma de Plata en el Festival Internacional de Cannes. (Hifj
Vanguard) .

3.  Primer Premioc en Clio Awards Festival, New York. (Pinturas Ro-
biolac).

ACTIVIDADES PROFESIONALES SIGMIFICATIVAS,

L Realizador de Rivero Productions.
2 Consejero y Realizador de Zoom TV.
3. Consejero de Estudios Carbonell.

DBJETIVO DE LA ASIGNATURA

Poner al alcance del alumno las técnicas de produccidn en pu-
blicidad, comenzando por fotografia, television y cine, tedrica y
practicamente, y acabande por el punte de vista del profesional.

TEMARIOD

j I Historia de la fotografia
La cdmara. Controles de cémara. Visores. Obturadores. Diafrag-
ma. Utilizacién conjunta. E1 objetivo. Lentes positivas y len-
tes negativas. Distorsion de Ja distancia. Profundidad de cam-
po. Diversos tipos de objetivos: mormal, angular, tele, zoom.

2. Cdme actua la luz
E1 espectro electromagnético. La' pantalla atmosférica.La dis-
persidn. La reflexidn. Como actuan los filtros. Como crear un
ambiente. Aislar una imagen. Cémo resaltar la forma y la tex-
tura.

3. La pelicula moderna
Obtencion de una imagen de plata. E1 problema del granulado. La
exposicidn insuficiente y sus consecuencias. E1 color segin la
pelicula y B ¥y N. E] procedimiente Polaroid.

4. Los fotdmetros
El de luz incidente. E1 de Tuz reflejada. E1 fotometro spot.
Fotémetros incorporados.

5. Técnicas de iluminacidn
Utilizacion de luz ambiente. Uso del flash. Errores corrientes
en el emplec del flash. Creacidm de movimiento con luz. Combi-
nacidn de Tuz natural v luz artificial.

6. Los colores de 1a luz.
Métodos aditives ¥ sustractives. Transparencias. Copias y am-
pliaciones, negativo. Adaptaciones de la pelicula a la fuente
luminosa. Filtros para equilibrar la temperatura del color
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Las horas en la obtencién de una fotografia.

Amanecer, Atardecer. Mediodia. Clelo oscuro. Lluvia. Nieve.
ITuminacidn de interiores.

Nociones de revelado.

Historia del clme

precursores dudosos v precursores auténtices. Invencidn de los
aparatos. Invencién de la fotografia. Las primeras imigenes
animadas. Louls Lumiére. Georges Méliés. La escuela de Brigh-
ton. Los comienzos de Pathé. Evelucidm de Ta realizacién: Euro-
pa y Estados Unidos 1902-1908. El desarrollo de la explotacidn
y del cine de arte. Evolucitn del cine francés entre 1909
1914. Las escuelas nordicas. E1 cine italiano. D.W. Griffith y
la ascension norteamericana. E1 cine cémice, de Max Linder a
Charles Chaplin. El cine americano conquista el predominio.
Morteamérica 1916-1918,Chaplin. Las revelaciones alemanas. La
explosién soviética. Edificacidn de Hollywood. Los comienzos
del cine sonoro. E1 cine somoro norteamericanc, 1928-1914. Do-
cumentales y cine de animacidn, 1B95-1939. E1 nueve desarrollo
soviético. Muevos progreses en Inglaterra y otros paises. ET
cine inglés durante la guerra. Las peliculas de guerra en la
Europa continental. La postguerra en Europa y en los Estados
Unidos, 1945-50. E1 arte del film en Driente. Muevas técnicas:
evolucién de la animacién. E1 cine de animacidan.

El cime en el mundo

Italia. Francia. Gran Bretafia. URSS. Suecia. Espafia. Portugal.
Grecia. Checoslovaguia. América y Deeanfa. México. Cuba. Bra-
si1. Argentina. Chile. Canadd. Australia. Japdn. China.
Hong-kKeng. India. Irdn Israel. Unién Sudafricana. Conclusiones.

Mecdnleca de la produccidn cinematogrifica.

£l mercado cinematografico.Metraje de un film. E1 formato. Nue-
vos sistemas. Perspectivas del futuro. Técnicas de registro. E1
color. E1 presupueste de un film. Material wirgen y revelado.
Condiciones de trabajo de los laboratorios. Postproduccién. Los
medios técnicos. Seleccifn de material. Rodaje en estudio. Per-
sonal. Otros gastos. Planeamiento de la produccidn. E1 aspecto
financiero. Tiraje de copias. E1 acceso del film al mercado.
Panorama del cine publicitario.

De la idea al storyboard

E] desarrollo de la idea. La idea en el cine publicitario. 51-
nopsis. E1 guifn. E1 guidn literario. El guidn técmico. E1
storyboard .

El lenguaje cinematografico

Montaje por corte. Diferentes tipos de corte. E1 punto de wista
del encuadre. Oidlogos entre dos personas. Didlego entre varios
personajes. Desplazamientos de los intérpretes. Otras técnicas,
tomas de proteccidn. Puntuacién. Transiciones Gpticas: fundi-
dos, Ffundides en blanco o en una tonalidad de color, fundide
comhinado, fundide encadenado. E1 énfasis y la pausa. Cortinas.
Fuera de foco combinado. Barridos. Transiciones por dialogo.
Otros recursos.

Loz medlios técnicos

Equipos de filmacién, aparatos tomavistas. Camara Arriflex mod.

IIC. Arriflex 25 BL. Aparato Cameflex de Eclair, Evolucidn del
16mm. Aparatos en 16 mm. Camara Arriflex med. 5T. Eclair 16 au-
tosilenciosa. Accesorios de la cdmara. Aparatoes de ilumipacidn:
origenes, lamparas de luz incandescente, proyectores con lente
de Fresnel, fuentes de luz ambiente, proyectores de ldmpara so0-

brevoltada, proyectores de arco voltaico, proyectores de lampa-
ra de xendn, pantallas reflectoras de sol. Accesorios de ilumi-
n§c1an. Exposimetros. Termocolorimetros. Material de compagina-
cifn, breve resefia histdrica. Mesas de montaje.
Visionadoras. Bobinadoras. Sincronizaderes. Lector de sonido
Empa]m§dura5. Aparatos para la grabaciém de sonido. Erahadnreé
magnéticos de cinta perforada. Magnetdfonos. Sistema de sincro-
nizacidn del magnetdfono Perfectone. Caracteristicas del magne -
téfono Perfectone. Procedimientos de sincronizacién de los mag-
?EtﬁFunus Nagra. Caracteristicas del magnetdfono Magra. Micrd-
ones.

15. Técnicas del operador
E1 operador de cortometrajes. Seleccidn de material wirgen
Filtros para blanco y negro. Filtros neutros y pa]arizadnsz
Filtros para color. Técnica de la exposicidn. Empleo del expao-
simetro. Fundamentos de la §luminacién. La luz artificial en e]
platé. La iluminacién de primeros planos. La iluminacién fuera
del estudio, La iluminacidénm y el color. Iluminacién en exterio-
res. Otras técnicas: temas aéreas, cinematografia submarina, la
camara mévil, rodaje en el tropico, rodaje en regiones polares.

16. mTécnicas de montaje
Ritmos de montaje. Otros componentes del ritme. Linea secunda-
ria o de contrapunto. Mentaje paralelo: caso une, caso, dos,
caso tres, caso cuatro. Otras técnicas de montaje. Método de
accuqn y reaccidn. Control del énfasis en el montaje: por pun-
tuacidn wertical, puntuacién por efectes dptices. Algunas far-
mas de transicion: asociacidn de ideas o semejanza de imigenes
similitud de movimientos, oposicién de movimientos, técnicas dé
anaje, E1l uso del sonida como transicidm. La mecénica del mon-
t@JE: preparacidn del material, primer armado del copidn; el
ajuste del corto. g

17. Sonorizacién y revelado.
Aspectos creatives del sonido, el guién de sonido. Comentario.
Voces y didlogos sincronizades. Registro directo del sonido.
Doblaje o postsincronizacién. Playback. La funcidn del didlogo.
Misica. Efectos somoros ambientales. Mezcla. Técnicas del pro-
ceso, Revelado. Estimacidon del negative Pesitivado. Positivado-
ras de tiraje dptico. EY1 positivado del film en color. Analiza-
duqe; de color. Etapas fimales del proceso., Evaluacién del re-
velado.

BIBLIDGRAF 1A RECOMENDADA

?ggiLE1S‘ Antoine: Técnica fotografica. Barcelona, Daimon, 7a ed.,
E;EENSIE!H, sergio M.: La forma en el cime. Buenos Adres, Lesange,
JEANNE, René y FORD, Charles: Hisrtoria ilustrada del cine. Madrid
Alianza, 3a. ed., 1981. :
LAFRANCE, André: 8/Super &/16. Barcelona, Daimon, 1975,

?g;é Renato.: FI cCime y la televisidn. Madrid, Rialp, 2a. ed
SUUTé. Raimondo.: Técnica del cime documental b1 -
celona, Dmega, 1973. i




EVALUACION

i del cur-
peran realizarse tres exdmenes parciales a 1o largo
50 d[:s trabajos exteriores y dos trabajos en los platds de la Fa-

cultat.

20

COOI : 4213 - REDACCI4 PUBLICITARIA EN CATALA.

PROF.: GABRIEL MARTIMEZ I SURINYAC DEFARTAMENT DE COMUNICACIS
Llic. en CC. de la Informacid AUDIO-VISUAL, PUBLICITAT I
(Publicitat), UAB., 1983. DOCUMENTACIG.

TREBALLS DE RECERCA 0 DE SINTESI SIGNIFICATIUS

1-  "La publicidad televisiva ante las nuevas tecnologias, iQue
empiece el espectaculo!™. Telos nom. 7, set.-nov. 1986,

2- "La inversién publicitaria en radio." Telos nim. 14,
Juny-Agost
1988.

ACTIVITATS PROFESSIOMALS SIGNIFICATIVES

1- viatge a la Batalla de 1'Ebre. Guid Cinematografic. Beca de
la Generalitat de Catalunya 1987-1488,

2= "Trobada amb la Ciéncia: Fer tots els papers de 1'Auca. (Publi-
citat i1 tecnologies de la informacid)". Comissié Interdeparta-
mental de Recerca i Tecnologia de la Generalitat, juliol 1986.
Professor participant.

0BJECTIU DE L'ASSIGNATURA

Congixer quins son els elements farmals | creatius amb els
quals s'ha d'enfrontar el redactor publicitari, 1, donada la impor-
tancia de la imatge en 1'activitat publicitaria, Fer una especial
incidéncia en el l1lenguatge &udio-visval i la relacid existent amb
el text. Experimentacid amb els mitjans dudio-visuals emprats en pu-
blicitat.

TEMARL

1. La publicitat, upa forma de comunicacid.
Control. Contingut. Mitjams. Audiéncia. Efectes.
2. El manifest publicitari.
Identificacio. Missatge : génere, emissor, lingiistic, icdénic,
atributs.
3. E1 text publicitari
Llenguatge i text. Funcions 1 figures.
4, Redaccid del text
Redactor publicitari. Titels, subtitels. Fonts. Investigacia.
Tipus 1 classificacions del text. Pautes. Esldégan i marca.
Visualitzacid, imatge publicitaria
Planificacid publicitaria.
Mitjans publicitaris
Premsa (diaris 1 revistes). Radio. TV. Cinema.
8. Guid audio-wisual.

= 2 LA

BIBLIOGRAFIA RECOMAMADA

ATTANASIO,F.: La publicidad, hoy. Deusto.
BLOCK DE BEHAR, Lisa. %1 lenguaje de la publicidad. México, Sigle

KXI, 3a. ed., 1977.
CARDONA, Domingo vy FERMANDEZ BERASARTE, R.: Lingiiistica de la pu-
blicidad. Madrid, Jocar, 1979,
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