CoODI : 5111 - INFORMACTA P%HTU{J’ISTIEA FSPECTALITZADA TT.
PERTODISME CULTURAL.

PROF: AMPARD TURGN SAN MARTIN DEPARTAMENT DE PERIODISME

Lic. en Periodismo {con grado)
Univ. de Mavarra, 1967.

Lic. i Dra. en CC de 1a Informacidn
UAB., 1979, 1988,

TRABAJOS DE INVESTIGACIGN O DE SINTESIS SIGNIFICATIVOS

1:: Perfiles del discurse cultural periodistico. {Andlisis de un
Acontecimiento en E1 Pais), publicado en El Pais o la referen-
ela domimante. Coordinadores: Gérard Imbert y José WVidal Be-
neyto. Barcelona, Mitre, 1986,

2. La prensa de é&lite, huella de pasado, indicio de futuro, en E1
periodismo escrito. Barcelona, Mitre, 1986. (Enciclepedia del
Periodismo) .

3. connotaciones culturales de la prensa de &lite. (Anialisis de
un acontecimiente culturall. Tesis de doctorada, UAB, 1988.

ACTIVIDADES PROFESIONALES STGNIFICATIVAS

1. Redactora del semanario MUNDO (1968-1977}) .

2. Responsable de las paginas culturales de MUNDD DIARID (1977 -
1979},

4. Colaboraciones en pdginas culturales (EL PASS, Ajoblanco, Camp
de 1'Arpa) (1979-1983).

DBJETIVO DE LA ASIGNATURA
La asignatura pretende dotar a los alumnos de los suficientes

conocimientos tedrico-prictices que Jos capaciten para el ejercicio
del periodismn especializado en el drea cultural. Se parte de la ba-
ce de gue el periodista especializado en psta temdtica debe conocer
los rasgos mis caracteristicos de la cultura actual asi como de las
diversos modelos de prensa en los gue puede desarrollar estos cono-
cimientos.

Para conseguir ambos objetives, los alumnos deben ser capaces
de comunicar periodisticamente temas relacionades con la actividad
cultural. Actividad que se plasmard en la ideacidn y produccidn de
una revista cultural.

TEMARIO

INTRODUCCION. LA ESPECIALTZACION EN PERIDDISMO,
UN CAMBIO DE PARADIGMA.

T La especializacidn de saberes en las sociedades avanzadas.
La informaci6n como elemento yital en las sociedades postindus-
triales. La informacién especializada en la sociedad de la in-
formacién. La informacién periodistica y su relacién con el co-
nocimiento de la sociedad. Las nuevas tecnologias de la infar-
macién y su impronta en el saber actual. Los medios de comuni-
cacién y la construccidn parcelada de 1a realidad.

2. lLa especializacién de conoclmlentos en las cienclas sociales.
E1 auge de la especializacion en las Clencias Sociales desde la
Segunda Guerra Mundial. La segunda revolucidn cientifica: en
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como lectura y construccidén de la realidad periodistica. La in-
corporacién de nuevas tematicas: ciencia, tecnmologia, servi-
cios, estilos de wida.

Los nuevos periodistas especlallzados.

Periodistas generalistas v periodistas especializados. E1 pe-
riodista especializado como experto vy creador de opinidn. Pro-
cesamiento de la informacion y servicios especializades. Estu-
dies de campo, sondeos de opinidén y periodismo de precisidn.
Expertos, especialistas y tecnoperiodistas. La relacidn del pe-
riodista con las fuentes especializadas.

Sizstemas de Iinformacidn documental del periodisme especlaliza-
da.

E1 acceso a los datos informdticos. Diferencias entre bancos y
bases de datos. Los tres niveles de informacién de los bancos
de datos. Las bases de datos como fuentes de informacidm y co-
nocimiento. La innovacién documental de las bases de datos. Las
fuentes como actores de la actualidad informativa especializada.
Ta I.P.E. en el contexto de las Ciencias de la Informacidn.

La T1.P.E.: nuevo campo de estudio de las Ciencias de la Infor-
macién. Aportaciones de la 1.P.E., al método interdisciplinaria
de la comunicacidén entre las ciencias. La interdisciplinariedad
en la informacidén a través de la I.P.E. Relacién de la T.P.E.
con la Tearia de la Informacidn. La I.P.E. como nueva estructu-
ra informativa de la Redaccidn Periodistica.

LA THMFORMACIGN PERIODSSTICA ESPECTALIZADA EN EL PERLIODISMD TIM-
PRESO

El nueve espacio comunicativo.

La segunda revolucidn de las comunicaciones y su incidencia en
la informaci6n periodistica. E1 cambio de paradigma en los me-
dlos de comunicaciém. De Tos medios de comunicacién a los mul-
timedia. Las dltimas mutaciones: el declive de la informacion
de masas. E1 aumento de la informacién especializada e indivi-
dualizada.

Viejos medios de comunicacidn y nuevos medios interactivos.
Diferencias comunicativas entre medios imprescs y medios elec-
trénices. La nueva aldea periodistica. Medios telemdticos, wvi-
dedtices v electrdnicos. Muevos modos de creacidn, distribucidm
y consumo de informacidn. La informacifn interactiva. La revo-
lucidn de la televisidn por cable en la especializacién de con-
tenidos v en la fragmentacion de audiencias.

El periodismo electrénico y la redaccidn electronica.

La impronta de las nuevas tecnologias de la informacién en el
periodizmo tradiciomal. La computerizacidén de las redacciones.
La compaginacién electrdnica. Los servicios informatives del
periodismo electronice. E1 periodismo electrdnico como oferta
de informacidn especializada.

Funcionmes del periodismo impreso en la nueva aldea
electrdnica.

E1 papel cambiante de los periddicos. Remodelacidn de funciones
de la prensa escrita ante los nuevos formatos comunicatives. La
prensa como instrumento de analisis, reflexién y conocimiento.
La prensa como creadera de opinidn. La especializacidén: materia
y objeto del periodismo impreso.

FLa informacidn especializada en la prensa de informacidn gene-
ral.

Las finnovaciones temdticas en la prensa de informacidn general.
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Los suplementos especlalizados en temdticas culturales.

Los suplementos como segundo nivel de especializacidnm cultural.
Caracteristicas diferenciadoras de los suplementos culturales.
Diferencias en los receptores. Diferencias en les lenguajes.
Diferencias en los cOdigos de expresidn de los mensajes. Lla
profundizacidén de la actualidad cultural.

Nuevas temdticas culturales en prensa especiallzada.

La nueva concepcién noticiable cultural de la prensa especiali-
zada. Cambios de formato y nuevos lenguajes en las revistas
culturales. E1 mercade informativo de la prensa cultural. EI
auge de temdticas culturales de la prensa especializada. Ten-
dencias pasadas y actuales. Prognosis de futuro. Publicaciones
culturales en Espafia y Catalunya.

renguaje periodistice en el drea de informacidn cultural.
Informacidn, opinidn y creacidn en el lenguaje del drea cultu-
ral. Aproximaciones tedrico-practicas a un género especializa-
do: la critica. Funciones de la critica: informar, orientar,
valorar. E1 critico como intérprete cualificado de la obra cul-
tural. La critica como opinidn del periodista especializado.

La especlalizacidn profesional del perlodista cultural.

La nueva figura del periodista cultural. Los antiguos colabora-
dores cultes. La remodelacién de funciones del periodista cul-
tural. E1 periodista en el procesc de seleccién y valoraciénm y
produccion de actwalidad cultural. La formaciém del periodista
cultural: conocimientos tedricos v técnicos. E1 periodista cul-
tural come experto bien informado. Necesidades de renovacidn e
innovacidén en los contenmidos, estilo y lenguaje de las paginas
culturales.

CULTURA ¥ PERIODISMO

Cultura y medios de comunicacidn.

La influencia de los medios de comunicacidén em la conformacidn
de la cultura actual. Los medios de comunicacidén como cultura
hegeménica en las sociedades postindustriales. Los nuevos mitd-
logos de nuestro tiempo. Los medios como forma de conocimiento
sobre la realidad actual. La cultura mosaico de los medios.
Fragmentacion y mezcla de saberes culturales. La bdsqueda de
estereotipos culturales.

Los medios de comunicacidn como sistemas de significacidn cul-
tural .

E1 concepto de sistema en la sociologia funcionalista. Princi-
pios axiales del sistema cultural en Daniel Bell. La awtonomia
de la cultura en las Ciencias Sociales. Configuracidn de mode-
los ¥ pautas culturales. La incidencia de los medios en las
formas y estilos de vida. Los medios como sustentadores de la
identidad cultural colectiva e individual.

Cultura y prensa escrita.

Significacidén cultural de la prensa en relacidn con los medios
audioviswales y electrdnicos. La prensa impresa, nueva forma de
cultura escrita. La prensa y su Funcidn cultural dentro de la
sociedad industrial. Los principios culturales del discurso pe-
riodistico: Libertad, Modernidad y Progreso. La prensa de cali-
dad ¥ su relacién con la cultura democrdtica.

Cultura y culturas en la prensa dlaria.

Tres modelos hegeménicos de prensa diaria y sus expresiones
culturales. Prensa de é&lite o referencia dominante; prensa de
masas; prensa tecnoinformativa. La prensa de é&lite como insti-
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41. La cultura en la socledad de la informacidn.
Las mutaciones del concepto de cultura en la sociedad actual.
E1 predominio de la informacidén sobre la formacidn. La crisis
de la cultura humanista. La cultura en las sociedades aristo-
criticas ¥ en las sociedades democrdticas. E1 resquebrajamiento
del concepto de cultura universal. La tradicidn de la cultura
de masas. La influencia de la tecnologia em la cultura. tecno-
cultura ¥ su relacién con la nueva estética. La pérdida del au-
ra en la cultura visuval. La cultura como estilo de wida.

42. PRasgos de la posmodernidad como cultura actual.
Crisis de la cultura moderna en la sociedad postindustrial. La
posmodernidad como pensamiento sobre el tiempo actual. Orige-
nes, reconversidn y dispersién del término postmoderno. La in-
cidencia de los medios de comunicacién en el pensamiento post-
moderno. La tradicidn de lo nuevo y de lo actual: la cultura de
la informacidén. E1 mercado cultural como artifice del gusto. La
incidencia de la postmodernidad en la arquitectura y las co-
rrientes artisticas y literarias.

43. Fragmentacldn y eclecticismo cultural.
La pérdida de los metarelatos y el declive del pensamiento. E1
neonarcisismo: la cultura del ver y ser visto. La cultura como
moda. La cultura como mercado. La cultura del ordenador. El ca-
ricter pragmitico, técnice, informative del saber actual. De la
cultura como formacidn intelectual, moral y estética (BILDUNG)
a la cultura Kleenex. Apocalipticos e integrados ante la nueva
cultura de Ja evanescencia.
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EVALUACTGN
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ses tedricas como en las clases pricticas. Otras formas de evalua-
cidn lo constituye el interés demostrade por les alumnos en las con-
sultas en el despacho relativas a la marcha de sus trabajos, ademis
de la calidad de los mismos. La mota conjunta del primer cuatrimes-
tre contiene estos elementos referidos y un examen tedrico-prictice
con el objeto de conseguir una mayor objetividad en la puntuacién.
Los alumnos que no superan esta primera prueba conjunta deben pre-
sentarse a examen final.

En el segundo cuatrimestre, la evaluacitn tiene un doble ca-
ricter: colective e individual. La evaluacidm colectiva esta rela-
cionada con la calidad periodistica de la publicacién presentada. La
evaluacion individual tiene que ver con la toma de decisiones, grado
de participacidn, capacidad de fdeacifn, habilidad de sugerir y des-
treza en la produccién de textos periodisticos. En caso de no supe-
rar esta segunda prueba de evaluacidén los alumnos pueden optar por
el examen final.

Los alumnos que mo asistem con regularidad a clase deben pre-
sentarse a los examenes de junio, siendo optativa la presentacidn de
un trabajo sobre algdin punto concretoe del programa, previa consulta
con la profesora.
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Conr : 5112 - RADIO II {MITJA p*

PROF.: ARMAND BALSEBRE T TORRDJA
Dr. en CC. de la Informacia
LAB., 1987,

TRABAJDS DE INVESTIGACTGN O SNTE
f hE fas imdgenes auditivas en
{Tesi Doctoral).
7. BALSEBRE, Armand et alii:
so Nuevas Tecnologias en la §

ACTIVIDADES PROFESIONALES SIGNIFI
1. Redactor-locutor, guienist
1974-1986. 4

PROF.: ANGEL RODRIGUEZ BRAVD
Llic.en CC. de la Tnformacidn
UAB, 1984,

TRABAJDS DE TNVESTIGACTON ¥ SINT

1. RODRIGUEZ A. y MONTOYA N
en Tarragona y su Area de
per el Ayuntamiento de Tarrs

lona, 1985, ]
2. RODRIGUEZ, Angel: La voz en
cenciatura. ;
3. RODRIGUEZ, Angel: Magquinas
15.

ACTIVIDADES PROFESIONALES SIGNIF
1. Investigador, Ayuntamiento d
?. Colaborador, Radio Macional
3. Profesor de voz. Emissores
1967-1988. ’

DEJETIVD DE LA ASTGMATURA
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