S&GUALA, Jacques: Hollywood lave plus blanc. Paris, Flammarion,

1982.
WALKER, Alexander: El estrellato: El fendmeno de Hollywood. Barce-

lona, Anagrama, 1974.
WEBER, Max: El politico y el clentifico. Madrid, Alianza, 8a ed.,

1975.

AVALUACIO DEL CURS:

Els alumnes faran un total de guatre proves que han d°aprovar.
Aguestes proves sdm:

Dues parclals, de tipus analitiec, fetes a casa.

Uns recensid .

Un treball de curs de recerca.
Un cop aprovades totes quatre es fard la nota mitjana. Caldri recu-
perar cadascuna de les no aprovades.
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conI : 52 — TECNOLOGIA DELS MIT MP

PROF: JOSEP GAYA I SANZ DEPARTAMENT DE COMUNICACIG,
Llie. en Geografia 1 Historia, AUDIO-VISUAL I PUBLICITAT
UB., 1977.

Mestratge en Arts Grafigques,
Universitat Laboral de Tarragona.

ACTIVITATS PROFESSIONMALS SIGNIFICATIVES

1. Editor de diverses obres a Salvat Editors.

2. Productor de diverses obres en video i dudioc a Credsa-Bibliograf.
3. Diverses col.laboracions editorials i publicitidries.

OBJECTIU DE L'ASSIGNATURA

Coneixement de la tecnologia, per valorar-ne gqualitat i costos,
dels diverscs mitjans impresos gue la publicitat empra per a assolir
els seus objectius. Tres eizos fonamenten el curs: tipografia, color
i disseny. Al seu entorn desfilen: premsa, cartells, senyalética,
imatge grafica corporativa, "mailing®, P.L.V., arts grifigues en ge-
neral.

TEMARL

1. Reons d'un publicista per a conéizer les arts griafiques. Passat,
present i Ffutur del llibre. Com es fa un llibre: procés i nomen-
clatura bésica.

2. Breu resum histéoric de les Arts Grafigues.

L'escriptura. Motlles, suports i procediments dels xinesos. La
ruta del paper. Xilografia. Tipografia i Impremta (s.XV). Els
incunables. Families de tipbgrafs. El1 segle XIX: litografia,
premsa, publicitat, fotografies, fotogravat, tramats, composicid
mecénica. El1 segle XX: offset, heliogravat, seleccid de color,
geleccid electrbnica, fotocomposicid, dactilocomposicid, telefo-
togravat. Les Arts Griafiques a Catalunya.

3. Tipografia.

Els cardcters: estil, familia, série. Tipometria. Técnica de la
composicld ordindria o seguida | de la composicid especial. La
renovacid tipogrdfica i la nova tipografia (elemental, funcional
i de diverses escoles).

4. Sistemes de composicid.

Composicidé manual i mecidnica (linotipia, monotipia). La pro-
gressid de 1°automatitzacid en composicid: la fotocomposicid i
la dectilocomposicid. Tecnologia punte en composicid.

5. Fonaments de la teoria dels colors. Colors primaris i eleman-
tals. Colors complementaris. Gamma de colors pigmentaris i tin-
tes normalitzades. Modulacid, métrica, especificacid, harmonia,
contrast, dindmice, visibilitat i llenguatge dels colors.

6. La seleccid del color. El fotogravat. Blancs i negres. Transpa-
rincies 1 opacs. Policromia. Bitons. Tramats. Preparacid de ma-
terials per al fotocrom. Scénner.
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7. Sistemes d'impressid.

En relleu (xilografia, tipografla), en gravat al buit (aigua-
fort, hellogravet), plancgrafia (litografis, offset), serigrafia
i alternatives actuals (tinte a raig, laser).

8. FEI paper.

Matéria primera, fabricacid, gramatge, Fformats, qualitats i
usos. Cartolines i cartons. Plastificats 1 teles.

9. Disseny grafic.

Histéria. Arquitectura grafica. Missatge publicitari i projecte
grafic. El llenguatge grafie: finalitat, format i forma, psico-
logla de la forme, percepcions visuals, legibilitat. El text, la
imatge i els conkragrafismes.

10. Impresocs comercials, industrials o de fantasia. Cardcters espe-
clals, marges i blancs, suports 1 formats. Estats i grafies. Ré-
tols, monogrames, logos, simbols i margques.

11. Impresos de presentacié i d'identificacid (identificacid grafica
corperativa). Impresos per & l'administracid (factures), l'en-
vasament 1 expedicidé (etigquetes, bosses...), la informacid co-
mercial {(catélegs, mostrarls). Telonaris i papers de wvalors. Ca-
lendaris i agendes. Programes i felicitacions.

12. Publicitat en premsa i revistes.

Apunts histdrics. Avantetges i Ilnconvenients. Eshds, composicld
i mides d'un anunci en premsa i rewistes. Produccid i impressid.
Revistes i plincls de Catalunya.

13, publicitat exterior.

Apunts histdrics. Avantatges i incovenients. Cartells, pancar-
tes, murals, occtavetes, pasguins. Formes de composicid; produc-
cid 1 impressié. Cemisetes, adhesius 1 xapes. La cartellistica
catalana.

14. Publicitat directa per correu.

Desplegables, cartes, saludes, sobres, targetes postals. Dip-
tices i tripties.

15. Llibres. Cobertes. Obres de luxe. Encartaments, faizes 1 punts
de senyal. Discos i cassettes (inlays 1 etiquetes).

16. Art final i muntatge. Instruccions per & la impremta. Impressid,
enquadernacid i acabat. Senyals 1 materials per a exposicions.

BIBLIOGRAFIA RECOMANADA
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Magermans, 1979.

CAMERA, Franco: La 1lustracién en el impreso. Barcelona, Ediciones
Don Bosco, 1975.

COSTA, Joan: Imagen Global. Evolucion del disefio de I1dentidad.
Barcelona, CEAC, 1986. (Col. Enciclopedia del Disefio).

COSTA, Joan: Sefialética. De la seflalizacién al disefio de pro-
gramas. Barcelona, CEAC, 1987. (Col. Enciclopedia del Disefio).
DAWSON, John (coord.): Suia completa de grabado e impresidn. Técni-
cas y materiales. Madrid, Hermann Blume, 1972.

DOUGLAS, Torin: Guia completa de la publicidad. Madrid, Hermann
Blume, 1986.
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GERMANI, Rino et alii: Los blancos o contragrafismos en el impre-
50. Barcelona, Don Bosco, 1975,
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Bosco, 1973.
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KiiPERS, Harald: Fundamentos de la Teoria de los Coalores.
na, Gustave Gili, 1985.

LAING, Jehn: Haga usted mismo su disefio griafico. Madrid, Hermann
Blume, 1985.

MARTIN, A.G.: FEncuadernacidn. Técnlcas clisicas y modernas. Barce-
lona, Don Bosco/Madrid, Paraninfo, 1978.

MARTiIN, Euniciano: Artes Graficas. Introduccidn Ceneral. Barcelo-—
na, Don Bosco, 1981.

MARTiN, Euniciano: Ia composicidn en Artes Graficas. Barcelona,
Don Bosco, I, 1970, II, 1974,

MARTiN, Euniciapo 1 TAPIZ, L.: Diccionario Enciclopédice de las
Artes e Industrias Graficas. Barcelona, Don Bosco, 1981,

MARTiN, Gérard: Fisico-gquimica del papel. Barcelona, Don Bosco,
1965.

McLEAN, Ruari: Manual de Tipografia. Barcelona, Hermann Blume,
1987.

SANDERS, MNorman i BEVINGTON, William: Manual de produccicn del di-
sefiador grdfico. Barcelona, Gustave Gili, 1986.

TONELLO, Gianfranco: [a automatizacidén en la composicidn. Barcelo-—
na, Don Bosco, 1973,

VICARY, Richard: Manual de Litografia. Barcelona, Hermann Blume,
1986 .

VIGLIETTI, Marlo: La psicolegia de la forma y la Gestalttheorie.
Barcelona, Don Bosco, 1975.

Barcelo-—

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARTA

FONT, Doménec: E! poder de la imagen. Barcelona, Salwvat, 1985,
{Aula Abierta Salvat, Temas Clave, nim. 44).

FURONES, Miguel A.: E! mundo de la publicidad. Barcelona, Salvat,
1980, (Aula Abierta Salvat, Temas Clave, nim. 2).

OLAECHEA, Juen B.: El1 libro en el ecosistema de la comunicacidn
cultural. Madrid, Fundaclén Germin Sénchez y Rupérez/Pirimide, 1986.
PERUCHO, Joan: Una semiantica wisual. Barcelona, Plaza y Janés,
1986. {(Col. Assaig, Lletres catalanes).

RICARD, André: Disefio Jpor qué?. Barcelona, Gustave Gili, 1982.

AVALUACIG DEL CURS

Proves objectives i treballs practies. Visites a empreses. Es valo-
rard la maduresa.
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