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i e ﬁ;ﬁrmciﬁn como elemento vital en las socie 'aed.ad il
I-a*. les. La informacidn especializada en 13 'E.I:IllI'I ol
i 16 La informacidn periodistica y su re ac Ll
mn?:smnl:ﬁ de la sociedad. Las nuevas tecnologias l:lede Bleidncl
xzmn y su impronta en el saber actual. Lcllsmr;e:‘lmﬂs
cacion y 1a construccion parcelada de la rea:lmc“: I

a especlalizacidn de conocimientos en las ¢ e dkeda T

2 El augé de la especializacién en las l:ienciasmnn“ent”“a: e
segunda Guerra Mundial. Lla segunda revoluc

busca de una nueva sintesis. La Teoria de la Informacidn y la
Cibernética. Conocimiento cientifico v conocimienlo periodisti
co de la informac lon especialirada.

la Inforpacicon perlodistica cspociallzada en el ambito del e
riodismo actual .,

Los cambios en el concepto de periodismo en la G1tima década.
Wuevos contenidos, nuevos formatos, nuevos lenquajes. La crisis
del periodismo generalista. [1 auge de las publicaciones espe-
clalizadas. La especiallzacion come innovacidn del periodismo
actual.

La I.F.E. como ipnovacion perlodiztica: el caso espanol .

Las nuevas demandas de informacion especializada en e] mercado
informativo actwal. La nueva estructura comunicativa de la so-
ciedad democrdlica. Modelos de comunicacidn especializada ade-
cuades al cambio seclal y cultural de Espafia. E£1 Fuluro inter-
conectado de la comunicacidn europea.

Las necesldades protesionales del perlodista especlalizado.

L1 perfodista especlalizado comoe experlo en areas de conoci-
miente. La credibilidad del profesional especializado y 1a res-
ponsabilidad soclal de los periodistas. Criterios de seriedad,
riger, ética vy honestidad profesionales. Las salidas profesio-
nales del perlodista especializade. [ periodista como analista
de la realidad social.

Ia I.F.E. como Investigaclion aplicada eon el process de comuni
i LOT .

L1 papel central de la Universidad en la innovacién de los co-
noc imfentos. Las facultades de Ciencias de la Informacion ante
las exigenclas de repovacion del periodismo actuwal. ta 1.P.[.
como investigacidén Lledrica. La [.P.CL. como invesligacidn apli-
cada dl campo profesional. Aportaciones clentificas de la
L.P.L. a las Clenchas de la Informacion.

ICORYA Y TECNICAS DL LA INIORMACTON PLRIDDISTICA [5PECIAL [ZADA

Concepto, ambito y desorpajan deed per lowed P smer oS Jal fradsr

Lomceple de Intormac bon Perlodistbca (specializada Génesis W
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Al bve mapr bbbt Ve 00 pe Vand boms e ba bl rado o oo Pragna. i,
e Pulues 14 | B votmg s Drumento de ampliacién v profundi

SAbody e Lo gemiben bdod periodisticos.

El uniwverse de Ja espoclalizaclon porjodistica.

La especializacion come objeto de la informacion periodistica
Ubjetivos y tunclones de la Informacidn especializada: mejorar
la validad y la credibilidad del periodismo. Los medios como
sujetos de la especlalizacion. La especlalizacion por areas te-
maticas. Fragmentacion, secterializacidn y segmentacion de au-
diencias. Nuclearizacion informativa.

Miveles de cipecializacion segun los medlos y las audienclas.

La L.P.L. en los viejos medios: prensa, radio, televisién her
Zlana. La L.P.C. en la television por cable. La I.P.C. en los
fuevos medios interaclivos. Los cambios sobre el conceplo de
publice v la desmasificacion de las audiencias. Audiencias se-
lectivas y afinidades electivas.

La cspoclalizacion por contenldos.

Las dreas de informacién periodistica especializada. Areas tra-
dicionales de informacion periodistica especializada. La infor
micidn politica, econdmica v cultural. Las areas de informac ion
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como lectura y construccidn de la realidad pericdistica. La in-
corporacion de nuevas temiticas: ciencia, tecnologia, servi-
clos, estilos de vida.

Loa nuevos perlodistas cspecial izados .

Pertodistas generalistas ¥ periodistas especializados. El pe-

La revolucion de secclones, suplementos dominicales, cuadermi-
1105 especlales. Los syplementos especializados. La especiali-
:a;wﬂ como servicio, E1 mercado informative de la especializa-
cion: 1a respuesta empresarial.

riodista especlalizado como experto y creador de opinién. Fro- 19. Ia i_ﬂfﬂrrﬁ“ﬂﬂ gspecializada en la prensa especlalizada.
cesamiento de la informacion y cervicios especializados. Estu- E1 "boom" actual de publicaciones especializadas en Europa. EI
dles de campo, sondeos de opinion y periodismo de precision. auge reciente de la prensa especializada en Fipafia. Grupos mul-
[xpertos, especlalistas v tecnoperiodistas. La relacién del pe- tinacionales en el mercado perfodistico espafio]l. FPrensa para
riodista con las fuentes especializadas. 20 mujer y para hombres. Publicaciones técnicas y de servicios.

El lenguaje perlodistico de Ia informacion especiallizada.

12. Sistcmas de informacion documental del periodi smo cspocializa T

7 enguaje perfodistico de la prensa de informacion general.

E1 accese a los datos informaticos. Diferencias entre bancos ¥ Diferencias entre paginas diarias y suplementos especiallzados.

paset de datos. Los tres niveles de informacién de los bancos Lenquaje perlodistico especlalizade y divulgacién de conoci-
de datos. Las bases de datos como fuentes de informacién y co mientos. La claridad y la concisidn en el lenquaje pericdistice
nocimiento. La innovacién documental de las hases de datos. Las gel drea de informacion especializada. La adaptacidn de los co-
fuentes como actores de 13 actualidad informativa gspecializada. laboradores al lenguaje periodistico.

13. La I.F.E. on el contexto de las Cicnclas de Ia Informacion.

La 1.P.[.: nuevo Campo de estudio de 1as Clencias de la Infor- LIE.LA INFORMACION PERIODISTICA [SPECTALIZADA EN EL AREA CULTURAL.
maci6n. Aporlaciones de 1a I.P.L., al método interdisciplinario 21
de la comgnicacion entre las cienclas. La interdisciplinariedad . La actualidad poriedistica de la informacion cultural.
en la informacion a través de la [.P.L. Relacidn de la I.P.E. La importancia del periodismo cultural en la década de los
con-la Teoria de la Informacién. La |.P.[. como nueva estructu- schenta, E1 aumento de tematicas culturales en la prensa dia-
ra informativa de la Redaccién Periodistica. ria. Las paginas culturales del magazine. Las viejas revistas
especializadas en Alta Cultwra. Las nuevas publicaciones de di-
11. LA INFORMACIGN PERIDDSTICA [SPECTALIZADA EN EL PERIODISMD IM- vulgacion cultural.
PRESD 27. EI periodismo cultural cn Espafia.
Las primeras publicaciones culturales del periodismo espafol:

14. EiI nucve espacio comunicativo. Mercurio Literario (1739), El dovelere de los Estradus
La segunda revolucion de las comunicaciones y su incidencia en (1764), Bl correo de Sevilia (1803). Los folletones y la cri-
1a informacion periodistica. K1 cambio de paradigma en los me- tica cultural del diarle gl Sei. La herencia de la cultura
dlos de comunicacién. De los medios de comunicacién a los mul- oficial del periodismo franguista. La primacia de la informa-
timedia. Las dltimas mutac iones: el declive de la informacidn c1dﬂ_pulitica en la transicién democrdtica. La lenta revalori-
de masas. E1 aumento de la informacion pspecializada e ind 191 - : zaciom de_]os conlenidos culturales en la actual democracia.
dualizada. 23. E! folleton o los origenes de la seccion cultural.,

15. viejos medios de comunlcacion y DUEVOS medios interactivos. [1 Folleton: informacién y opinlén sebre la vida cultural pi-
piferencias comunicativas entre medios impresos ¥ med o5 elec bilca. E] material informative, el material critico y el mate-
trénicos. La nueva aldea periodistica. Medios telematicos, vi- rial recreativo en la seccién cultural. Las noticias cultura-
dedticos y electrénicos. Nuevos modos de creacidn, distribucidn les, la critlea vy los folletones (novelas, cuentos cortos. en
y consumo de informaciin. La informacidn interactiva. La revo- sayos). La incorporacidn de contenidos culturales en los suple
lucién de la televisidn por cable en la especializacién de con- mentos Fﬂmlanl&S- E1 folletinismo como estilo y actitud pe-
tenidos y en 1a fragmentacion de audiencias. riedistica.

16. EI poriodismo electronico y la redacclon olectronica. 2. EI! arca de ilnformacion especializada op cultura.

La impronta de 1as nuUevas tecnologias de la informacién en el Caracteristicas perfodisticas del drea de informacion cultural.
periodismo Lradicional. La compulerizacion de las redacciones. Areas informativas y Dblogues temdtlcos cldsicos (Artes, Le-
La compaginacién electronica. Los servicios informativos del tras)., Areas Informativas de nueva actualldad (Disefio, Moda,
perlodismo electronico. E£1 periodismo electrénico como ofertd Imagen, Comunicacion, Tendencias). Areas de informacién socio
de informacién especial lzada. cultural. La continua mutaclén de la informacién especializada

1. Funciones el perlodisme  dmpreso  en la nueva aldea ) en el area de informacion cultural.
electronica. 35 [l arca de Informacion cultural en la prensa de fnformacion
[1 papel cambiante de los periddicos. gemodelac 1én de funclones general .
de la prensa escrita ante Jos RUEWOS formatos comunicatives. La £1 proceso de seleccién, waloracién y produccion de informacion
prensa como instrumenlo de andlisis, reflexidn y conocimiente. de actualidad cultural. Les contenidos culturales de los dia-
la prensa como creadora de opinion. La especializacion: materia rios informativos. E1 drea de informacién de Cultura y Cspectd-
y objeto del periodismo impreso. culos, La fragmentacidén de temdticas culturales en la prensa

18. La informacion especlalizada on la premsa de informacion gene anglosajona. E1 concepto integrador de Cullura en la prensa eu-

ral .
Las innovaciones temalicas en la prensa de informdc idn general

ropea. £l proceso selective de informacion cultural en los “new
magaz lnes”®,
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i on tematicas Clj!tll!d!l..'ﬁ.

ad:}ni-.-ei de especializacion au]tu::l
Caracteristicas diferenc fadoras d;lfln:in:;.l:;en;ﬂtt{;liET;;:;:“E:

en los receplores. e giles.

g:i:;:‘;ﬂ:i en los codigoes de expresion de 105 mensaje
profundizacion de 13 actualidad Eunur:.:_r.:-ccianzuda.

i o -jcas culturales en prensa ; s

i :ETurncb:-pddn notbciable cultural de la 'prﬂl'!-]& Eﬂ:ﬁilstas
I.a nue\:: mbios de formato y nuevos lenguajes en afltur.ﬂ a2
H‘:‘:v;mr.ala‘res £1 mercado informative de 13 nrensa“?:rd“ .TE“.
o e de r.éuaticas culturales de la prensa BSPET Puhli:a-l:iunes
::‘r!u:'l-as pasadas ¥ actuales. Prognosis de futuro.
culturales en Espana y Catalunya.

Lengua ] 1 j6m cultural .
i en ol arca de Informac ;
s lnfnnnigiﬁriﬁliiibiug creacion en el lenguaje del drea cultu

ximac iones tedrico-practicas a um género esnei!‘:;::i
5:].‘ ]l:w:r'ltica. Funciones de IallIt :rti:aif?f:i‘;giu;:ar]; 3hra cul'—
e lo;-a ria E:r ftri"n:ta. c:u:omc?u iTit:nrpdr:'i IlT;:m-r"n:ndist.a ESpeC ‘.a:i rado.

29 ::n:s;rc-c.tu tzaclon profesional del periodista cuili:u:;l;‘colahora—
: a figura del periodista cultural. Los antiqg e
allocat e La remodelacién de funciones del perio -
sl :unﬂ;*luduu en el proceso de seleccidn ¥ ﬂmr“d:t:
:r'.rlnrl-::;:cfc!mpse actualidad cultural. L_a 'I;on:ac'ltﬁln piizﬂgleg :ul-

0% .
:u]l.ura_l: cuna:;:rn;:ii::“ L?:Ir:-:::ﬂ;. t:-:::nt:1daﬁu de renuvau;’ld;n;
:::::-a:ﬁ;: ::plm. contenfidos, estilo ¥ lenguaje de las pagin

culturales.
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Los suplementos Coma segun
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5 o omunicacion. :
s f:“-ir:irfa]ul:enmiode IE:}: medios de comunicacion en la conformac 16n
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de la cultura actual. Los md'lm_de Ltﬂnlun]h:“&ns ‘nﬁu;uém.

las sociedades postindustriales. : .

:“ﬂ:d:‘:lllewnueenstrn tiempo, Los medios comd forma ?]E c]u::c;:;?:f

ng:e 1a reallidad actual, La cultura mosalico 113 B
:’I:'aguentachjn y mezrcla de saberes culturales. La

gctereat ipos culturales.

el [ L) ign Filcacion ctb
| = cacion Ccomd sisLemas
3 Los modlos de  comunt L 5 i 1

e de sistema en la sociologia funcionalista. Prim.:;
2 canr:uiin del sistema cultural en paniel Bell. La auluml‘
et IiHhau en las Clenclas sociales. Enanuranﬂr_n de o177
E:tnshy {pl:au'[l:rs culturales. La inc idencia de los medios en

1
formas y estilos de vida. Los medios como systentadores de la
jdentidad cultural colectiva & individual.

32, cCultura y prensa escrita.
Significacion cultural d
audiovisuales ¥ electronicos.
cultura escrita. La prensa i!c
sor fedad industrial. Los prin
riodistico: Libertad, Modernidad ¥ Pruqrelm.
dad y su relacion con la cultura dem-:;nra.l. ca.

B : 1t en la prensa diaria. ) .

o ﬁiiiurr:ml;ef:s. uhr;q:;mdmﬁcm de prensa diaria ¥ SU%S -Ewrr::;:nﬁe

culturales, Prensa de élite o referencia dominante; P

: mo insti-
masas; prensa tecnoinformaliva. La prensa de élite co

los medios

la preénsa en relacidn con
} p;.a prensa impresa, nueva forma de
sy Func lon cultural de_nlrn de la
iplos culturales del discurse pe-
La prensa de cali

39.

J5.

36

31.

8.

39.

10.

tuctdn cultwral 1lustirada. 1a prenta de masas o la primera (ul
tura del entretenimiento. La prensa tecnobnformal iva v wu rela
cion con la tecnocultura.

La cultura perlodistica de los diarlos de referemncla.

Propuesta de una lectura cultural de los tres modelos hegemdni
cos de prensa diarfa. Analisis de peridédicos representatlvos.
Prensa de éllte o referenclia: I[ MONDE, THL TIMES, FRANKIURILR
ALLGEMEINE ZCITUNG, THE NEW YORK TIMLS. Periddlcos de referen
cia espafioles y catalames: EL PAIS, LA VANGUARDIA. Prensa sen
sdcionalista: THL SUN, DAYLY MIRROK. Prensa tecnoinformat fva:
Usn TODAY .

La prensa de élite y su relacion con la cultura actual,

Trazos culturales de la prensa de élite: el saber marcado por
la informacion y la especializacion de conocimientos. La sepa-
raclon de contenidos literarios, cientificos v tecnoldgicos. La
fragmentacion y diversificacion de saberes. La fidentificacion
cu;tur.ﬂ entre lector y diario. La nueva élite cultural infor

mada.

La seleccion, valoracion y produccion de actwvalldad coltural
cn la pronsa de élite.

Categorlas noticiables en el proceso de seleccidn, valoracion ¥
produccion de actualidad cultwral. La cultura como noticia. La
ctultura come acontecimiento. La cultura como conocimiento. La
noticla cultural ¥ las rutinas productivas. E1 acontecimiento
noticiable de los premios, la muerte, el escandalo v lo insoli

1o. El conocimiento, como saber de expertos y marco tedrico de
la informacidn.

INTRODUCCIGN A UNA ITODEA DE CULTURA EN LA SOCIEDAD DE LA INFOR-
HAC LGN .

Aproximaciomes fnterdisciplinares al concopto do culfura.
Fluralidad semintica y vigencla del término cultura. Los orige
nes de la palabra cultura. De la cultura como cultive a la cul-
tura como consumo. Diferencias vy aproximaciones entre los con
ceptos de cultura vy clivilizacion., Cultura y politica: los inli
clios flustrados de 1a cultura mederna v democratica.

La cullura como objoto de estudio cientifico.

Los primeros estudios etmolédqicos de [, Tylor (1B871). La antro-
pologia funcionalista de Malinowsky., La cultura como sublima-
clon de los instintos en 5. Freud. La antropologia simbdlica de
Clifford Geerlz. La cultura o la expresidn de significados sim-
bélicos (Cassirer). La cultura como capital simbdlico (Dordieu).
Aportaciones soclologicas a la tooria de la cultura.

Las cienclas de la cultura (Kulturwissenschaft) como clencias
soclales (Max Weber). La distincién entre ciencias de la cultu-
ra (Gelteswissenchaften) y ciencias naturales. La sociologia de
la cultura. La instituclonalizacién de 1a cultura. Contenidos y
efectos de Tos productes culturales. Soclologia de los Intelec-
tuales. Aproximaciones soclolégicas al paradigma &1itesmasa.

Las interrelaclones entre comunicacion y culfura.

Las primeras aportaciones de la sociologia de la comunicaclon
(Lasswell, Lazarsfeld, Merton). Cultura y comunicacién en A.
Moles. La cultura mesalce y el cicle sociocultural. E1 sistema
cultural de Edgar Morin. Semidética de la Cultura: la cultura
comy sistema de signos comunicativos. Relaciones entre cultura
¥y entorno informativo. E1 papel de la informacién en la cons-
Lruccién de una memoria cultural.
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1. La cultura cn la secledad de la I nformacion .
Las mutaciones del concepto de cultura en la soc iedad actual,
£l predominio de la informacion sohre la formacion. La crisis
de 1a cultyra humanista. La cultura en las socledades aristo-
craticas v en las sociedades democraticas. [1 resquebrajamiento
del concepto de cultura gniversal. La tradicién de la cultura
de masas. La influencia de la tecnologia en 1a cultura. tecnoe

MacHALL, J.: EI entorne cambiante de la informacion. Madrid, Tec-
nos, 1981,

NIET7SCHE, F.: La gepealogia de la moral. Madrid, Alianza, 19712.
DRTLGA ¥ GASSET, J.: La rebellon dee las masas. Madrid, Lspasa Cal-
pe, Ha ed. 1980.

RATZEE, D.: Manual de los pucvos medios. Barcelona, Gustavo GATi,
1986

SANTIDIRAM, P. (ed.): Humanismo W pepacimiento. Madrid, Alianza,
198G

cultura y su relacién con la nueva eslética. La pérdida del au- TIM . . . ;
va en la cultura visual. La cultura como estilo de vida. yATTIMO, G.: EI fin d 1:1. modernidad. Nihilisme y hermencutica en
la cultura contcmporanca. Barcelona, Gedisa, 1986,
42. Rasgos do la posmodernidad como cultura actual. VOYEMNE, B.: La e e iy N N R e e D
tr'lsis de 1a cuH‘.ur‘a moderna en la S0 jedad DﬂSthﬂﬂuStf‘ﬂl. La Nad".iﬂ .Iec-l;ug ];ﬁ;i— [ ol gl cilon on Fi | (Sl A i s &
mode r amienlo sobre el tiempo actual. Orige- . . ;
RO Arnidad -com. pebs ie . I'lli 4 WHITE, L.A.: The Scilence of culture. London, Grove Press, 1945,

nes, reconversidin y dispersion del término postmoderno, La in-

cidencia de los medios de comunicacién en el pensamiento post ) ] :
moderno. La tradiclén de lo nuevo y de lo actual: la cultura de BIGLIOGRAF 1A ESPECIFICA (PERIODISMD ESPECIALIZADD)

1a informacién. E1 mercado cultural como artifice del gusto. La e
incidencia de la postmodernidad en 12 arquitectura y las co- AN YYD Cultura en Periodismo. Madrid, Fundacidn Juan March, 1979.
rrientes artisticas y literarias FERNANDEZ DEL MORAL, J.: Modeles de comunicaclon clentif fca para
43, Fragmentacion y eclecticismo cu!;“m! una infurmaclon periodistica especializada. Madrid, Oossat, 1983.

. 3 ORIVE, P. y FAGDAGA, C.: La especializacion on el periodismo. Bar

La perdida de los metarelatos y el declive del pensamiento. E1 colona. AT.E.. 1974

neonarcisismo: la cultura del ver y Ser visto. La cultura como uBAL * I-- peco il : :

moda. La cullura como mercadn. La cultura del ordenador. E1 ca- . I:n-[. ];g'gznwm y practica del periodisme cultural. Barcelona,
: i i i . . FoAt Lo ‘

ractler pragmitico, técnico. informativo del saber actual e la TURGH, Amparo: Connotaciones culturales de la prensa de elire.

cultura como Formacion intelectual, moral y estética (B1LDUNG)

fAnalisis de un Acontecimiento en B1 Pais: la rrLe i ’.
2 1a cultura Kleenex. Apocaliptices e integradoes ante la nueva ity . 2 mucrle de Pagulirrl

Bellaterra, 1988, {fesis docteral).

cultura de la evanescencla. TURSN, Amparo: La prensa de élite huella de pasado, indicio de futu-
: ro. en WV, AA.: EI perledisme  escrito. Barcelona, Mitre, 1986,
BIBLIOGRAF LA REFERLNCIAL (Enciclopedia del Periodisme).

ASA BERGER, A.: Signs in Comtemporary Culturc. MNew York, London,

}!::?’:gg, ;?‘:5.1.;:I'lfthufugjes, Paris, Seull, 1957. EXPLICACION ¥ DESARROLLOD DEL PROGRAMA
i%l;tﬁ::”lw?. advenimicento de la sociedad posimduserial. Madrid, €1 programa esta dividido en una ivodaccide v CTRGE partes
BELL, D.: ELas contradicciomes culturales del capitalisme. Madrid, '-"7"“”"'"‘1'_"3 lecciones., La introduccidn tiene CD"D_U‘D]HWU‘ situar
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