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PROGRAMA DE L°ASSIGHATURA PER AL CURS 1091-92

CODI: 5213 = TECNOLOGIA DELS WITJAMS IMPRESOS EH PUBLEICTTAT .

PROFESSOR: JOSEP GAYA I SANZ
Llicencint en Filesofia § Lletres, 1.0, 1977,

Mestratge en Arta Ordfiques. Unlversital Laharal de Tarragona, 1962,

ACTIVITATS PROFESSIONALS SIGHIFICAT 1VES

1. Editor de diversea obres a Salvat Edi tores.

2. Productor de divarses chras en videa i Audilo & Biblogral, FPlasa

1 Janfin, Dcénno, llome English, Enaiclopkila Aritinica, nko.

. Mreckor da | *empresn EDISTURTO durank clng mnyn.

4. Actunl director de |'empresa EX LIBHIS WIDED S.A.

5. Divermesa collaboracions publlcitiries.

6. Professor de "Comunlicacld Viaual™ & [COMI. Inet. Conunic. Integral.

OBJECTIUS DE L‘'ASSICHATURA

Coneluensnt da  In Tecnologla, per & wnlorar-ne aplicacid, qualitat
i contos, dels diversos mlEjana lIrprescn  que in  puhlled tat sapra
ding del seu nou concepte de conunlcacld al servei de len emproses.

Guatre wixoa fonomenten el curs: ia commnicacid viaual, la tipografia,
sl color 1 el disseny. Al seu entorn deaTilan: la civilitzacld de
ls imatge, prensa i reviestes, cartella, imatge de marca, Ldant i Ficaeib

gorporativa, mailing, P.L.V., nous auporta electrinios, abe.

TEMARI

1. RAaans d'un  publicists per & condixer la Tnddstria Grafica. Fassak,
present 1 futur dels diversos mitlana impreans. Procés | nomenclatura

bamleca deln impresos, en general.

#, Coneapte de comunfcncld. Clreuit comundcatiug nocions Monamentnle.
niferenks tipus de comunleacid: comnicacid vlawal. El=nants del

miagatge: signes | cddigs. Un cas exenplar: la menyaldtica.

3, Tmatge | represontacld. Akributa o coracterfstiques de la imatge.
Rotdrica de la imatge, Teoria de 1a Forma o Geatalttheorie. Llels

priliques dimanants de la teorfa de la forea.

4, Lectura de 1'anunci  publicitari. Elements LAalca. la legibilitat
publicitirin, Soroll § redundincin.

5. La tipografia, element estdtic del mlssatge publicitard. b0 ferents

tipus de 1letrea, Disseny de tipus. TEcnlgues de compoaicid.

&. Fonaments de la teoria del coler, El color com a element informativ

i estdtle. Dlndmica, wislbilitat § 1lenguatge dels colare al aervel
del minsakge publicitari. Belleccld del color,

7. Téenlgques 1 sistemes d'impressid al  servel de la publicitat.

L'autoedlicid, Estull de suports: paper, plhstics, pantalla...

A. Digreny grafic. Histdris § fonaments, Elements basics: punt, 1inia
i mammn., Deacosposicls del Llengustge visual: tesbures, formes orgini-
nuan §  geosdtrigues, estructures. Llenguatge de  les  forses. Lieis

compond tlvea, Tensiona | | Plunions Apk Loguas,

4, Arts finals 1 muntatge delm  diferents productes publicltdris
pgralfics. Impressid i env.-pmder-nacjuj o acabat. Punt lloc  de vendac
displayas | exposiclons,

1. LA comnicacid wviswal en el mdn de |'empross. Imatge de marca,

corporativa L global. Logotips § sfmbols. Com e fa wun logobip.

11. TImpreAca conerclals 1 dae comunicacid interior i exterior de 1l'en=

presa. Com er o un catdleg § una memdria.

17. ElL &nuncis en pressa | revistes. Histdeis 1 tenddncia sctunl

en el dimgeny dela Alarla | la seva relacld amb In publlcitet.




13, Publicitat exterior. Histdria de la cartelifatica. Com ea fa
wn cartell? Pebliclitat en samarretsa, tellea 1 adhesius. Anuncis

1luminosos,
]

14, Publicitat directa. Isprescs wtilitzata en la venda per correud.
Desplegal] e,

18. EL gran boosn dal packcaging. Diverses tdoniques de producclé:
dea de bosses de kot tipus Tins estelgs de pldstic, ddhuc inlays
de cesets | fundea de diascse.

16, Howvea tecnologles al servel de la publicltat, Graflsme electrdnic.
Holografin, Telefax 1 wideotex, Ordinadaor § RDST,

AVALUACTO:

Duss proves objectives. Dues recenslons de llibres o elegir de la
biblicgralfia proposta. Treballas prdctics. Vislonat de videos tdenlea.
Viaites a empreses del ram.

BIBLIOGRAFIA BASICA PER A LA PREPARACIO DEL CURS 1
EN BASE A LA QUAL SESTRUCTURARAN ELS EXAMENS, A
MES DE LES EXPLICACIONS 1 TREBALLS DE CLASSE

EANN [: Manual de produccién para artes graficas Editorial
Tellus, 1989

BLUME, Editorial: El gran lbro del color, 19482
FABRIS-GERMAHNIL: El Color. Ediclones D Bosco, 1982,
FAPRIS-GERMANI: Fundamentos del proyecte grafico
Ediciones D. Bosco, 1962 .

SOLOMON, M El arte de la tipografia. Ediclones Tellus, 1988

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARLA

ALLEH, | Designer's guide to Japanese patterns Chronicle
bocks. 5. Francisco, 1988

AHIEST, M. Soviet Commercial Design Themas and Hudson,
1987.

A& AMUARIO DISEHADORES INTERNACIOMALES: O Tipography
Watson Publ, Hew York, 1987,

ARANGUREN, | L. La comunicacidn humana. Tecnes, 1986,
ARHHEIM, R. Arte y percepcién visual; Psicelogla del ofo
creador. Alianza Edltorial, 1958 (10 edicién).

ASTRUA, M. Folocromia bdsica. Edicionss D Bosco, 1981

AUGER, D La tipographie Que sals-je? Presses Universitaires
de France, 1942

AUTORES VARIOS Disefio, Historia en imdagenes Hermann
Blumes 1987

BALLESTER, ET: Les Arls Graliques de 'Epoca modernista a
Barcelona, Gremd &' Indistries Grafiques de Barcelona, 1977,
BARCELONA, METROPOLIS MEDITERRANIA: Histerla ¥ actualidad
del disefio grafico en Barcelona, Cuaderno central revista, 3
BEATICLE, YR Message, media, communication Editlons
Magnard Université. Paris

ELANCHARD, G Pour une sémiologie de la Tipographie
Magarmans, Bélgica, 1979

BOHMICI | HENRY. Why, what, how? Gula disefio comunicacién
Lencdon, 1989

BOCTH | CLIBBORH. 11 linguagglo della Graflca, Mondadori, 1980
EEUSATIH. 1M Histoire du coleurs. Flammarion, Parls, 1986




CAMERA, F: La ilustracién en el impreso Ed.D. Bosco, 1475.
CAUZARD y otros: Images de marques, marques d'images.
Ramsay Ed,, Paris, 1989.

CIAC: Documentos sobre Imagen de Empresa, comunicacién,
mass media, disefio y casos practicos. Diversos nimsros
publicados bajo la direccion de |. Costa,

CONWAY, H: Deslgn History. A students Handbook, Hyman.
London, 1987,

COSTA, |- Disefio funcional. CEAC, 19490,

COSTA, |- Imagen global CEAC, 1983

COSTA, | La letra CEAC, 1989.

COSTA, | Sefialética. CEAC, 1987

CROMPTON, A : Do your own advertising. The gold farthing
press. London, 1945,

CHALFAUT, H: Spraycan Art. Thomas and Hudson, 1990.
CHIJIIWA: Color harmony. Greenwood. Hew Yord, 19467.

DALLEY, T Guia completa de ilustracién y disefio (técnicas
y materiales) Hermann Blume, 1980,

DAWSON, | Guia completa de grabado e impresién. Hermann
Blume, 1972,

DE PREMONT, R M : Le guide marabout du dessin Paris, 1985,

DERIBERE, A: Coleur. Que sais-je? FPresses Universitaires de

France, 1942,

DDUELAS, T Guia completa de 1a publicidad. Hermann Blume,
1986,

DUSSAUSAYE, D: Guia de los equipes de disefio grafico de
Francia. Estudio Déxé. Paris, 1990

FITTON, C: Sign Lenguage. Ed. André Dautsch, 1947

FONT, D El poder de la imagen. Ed. Salvat, 1982

FONTCOBERTA, |.1 COSTA, . Foto-disefio. CEAL, 19485,

FRUTIGER, A Des signes et des hommes. Editions Delta et Spes,
1983,

FURONES, M.A.: El mundo de la publicidad, Salvat, 1980,

GALLO, M. L'affiche. Miroire de {"histoire R Laffont, 1990
GAUTHIER, G Vingt + une le¢ons sur 1'image et le sens.
Médiathéque. Ediling, 1989

GERMANI, R. v otros: Los blancos o contragrafismos en el
impreso, Prontuarios, Ed. D. Bosco, 1975.

GHOZLAND, F. Memoire de laffiche Editions Milan. Toulouse,
1990,

T -

GORDON, ] and HILLER, A: The T. shirt book. Ebury Press.
London, 19848

GRETTOM, K. and P Advertising collectables. London, 1989
HAYTEN, P- El color en publicidad ¥y artes graficas. LEDA
Barcelona, 1942

HERREROS y SATUE: La publicidad en el disefic urbano.
Publivia, 1987. '

HEUDE, R P L'image de marque. Paris, 1989.

HURLBURT, A.: Disefio foto/graflco: interaccién del disefio
con la fotografia G. Gili, 1985

HUTCHIMSON, ] Letters. A deslgn handbook. The Harbert.
Press, 1983,

JOSEPH i MAYOL, M. Com es fa un llibre. Diccionari de les
Arts Grafiques. Portic, 1979,

KUPPERS, H.: Fundamentos de la teoria de los colores. G. Gili,
1985.

LAING, |: Haga usted mismo su disefio grafico. Hermann
Blume, 1985

LETRASET: Manual para disefio grafico. Nimero Anual.

LEWIS, B. An Introduction to illustration. A quintel Book.
London, 19487,

MARCH, M. Creative Tipography. Phaidon. Oxford, 1988
MARTIN, E. Artes Grdficas. Intreduccién general Ediciones D
Bosca, 1941

La composioon en Artes Graficas. Tomo 1 (1970), Tomo 11 (1974)
Eelpr 10net [ Brvesm

PAARTIN E = TAFIZ L Diccionario enciclopédico de las Arltes
o Industrias Graficas Ed D Bosco, 1981,

pcLEAH B Manual de tipografia Hermann Blume, 1987,
MODLEY, R Handbook of the pictorial symbols. Dover Putl,
Hew York, 1976

MOLINE, M. La comunicacién activa; publicidad sdllda.
Ediciones Deusto, 1988,

MOMA: High and Low. Catalogo Exposicién sobre cultura y arte
popular. Museo de Arte Contemporaneo. New York, 1991,
MULHERIN, |: Techniques de prosentat:lnn Dessain et Tolra
Paris, 1988

MIUILLER y BROCEMANN: The Graphic designer and his
problems. Suiza, 1983,

MUNAEL B, Disefio ¥ comunicacién visual Gustvo Gill, 19686




MUY ESPECIAL: Comunicacién. Revista del grupoe G+]. Verano de
19990. Madrid.

OLAECHEA, | B El libro en el ecosistema de la comunicacién
cultural. Fundacién G. Rupédrez. Pirdmide, 1986,

ON-DISEfi0- Comunicacién ¥ nuevas tecnologias Num. especial,
1989,

OUTWATER | VAN HAMERSVELD: Holographie LEHncelle.
Montreal-Parls, 1989,

PARRAMON, | Letras, rétulos y logotipos Parramén Ediciones,
1985

PARRA, E: Inglés de l1a publicidad y marketing. Ed. Eresma,
1986,

PEC INTERNACIONAL: The best of newspaper design New York,
1947,

PERUCHO, .. Una seméntica visual Plaza y Janes, 1986,
PIEERNAT, O El disefio en la Empresa. INFE, 1959

PIGNATARI, D: Informacién, lenguaje ¥ comunicacidén.
Gustavo Gili, 1977,

POMPIDOU, Centre: Art & PUB. Libro Catdlogo exposicidn 1990-91.
PROCESOS: Cultura y Nuevas Tecnologias Ministerio de Cultura,
1986,

RICARD, A Disefio por qué. G. Gili, 1982

RICARD, A Hablando de disefio. Hogar del Libro. Barcelona, .

1986.

RUDEL, |. Techmigue du dessaln. Que sais-je?. Presses
Universitaires de France, 1986,

RUDER, E. Typographie. Verlag Arthur Niggli Teufen AR, 1982
SANDERS, N. y BEVINGTOM., W. Manual de produccidén del
disefiador grafico G Gili, 1946

SONSINO, 5. Packaging Design. Thames and Hudson London,
1990,

SWAHN, A - Basic design and layout. Phaidon Oxford, 1987.
VIGLIETTI, M: La psicologia de la forma y la Gestalttheorie.
Frontvarios grafices, nim. 3. Ediclones D. Bosco, 1975,

VISUAL: Magazine de disefio, creatividad grafica v
comunicacién. Madrid, mensual.

WARD, D - Hustration for advertising MacDonalds. Orbis, 1983
WEIL, A Affiches Art Deco. Inter-libres Faris, 19490,
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