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El proceso de ideacidn: el arte de pensar.

Valores conceptuales que entrafia el proceso
creacién: aptitudes para la creacion.

Evolucién y andlisis histérico del proceso
creacién: naturaleza del canon clasico de

inventio.

La visién cldsica de la inspiracién en el origen
las ideas.

La doctrina espaficla del ingenio.

Creatividad y proceso creativo: elementos de
creatividad.

La actitud creativa.

Desarrollco de la creatividad: el cultivo de
imaginacioén creadora.

Naturaleza de la creatividad.

Creatividad y desarrollo de la personalidad:
creatividad y la solucidén de problemas.

de

de
l1la

de

la

la

la

Creatividad e inteligencia. Creatividad y genialidad.
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Sistemas de pensamiento y modelos de inteligencia

creativa.

Percepcién Yy pensamiento creador. Motivacion y

comportamiento creativo.

El proceso de creacion como producto especifico de la
comunicacién publicitaria.

El valor de la creatividad en la estrategia
publicitaria: los limites de la creacion
publicitaria.

Producto, idea, mensaje, fundamentos del proceso
creativo publicitario.

Las fuentes de la creatividad publicitaria.

El planteamiento creativo de la informacién: el

briefing.

La competencia: enfogques bdsicos para un andlisis

correcto.

La capacidad creadora o coémo opera la creacion
publicitaria.
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