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TREBALLS D'INVESTIGACIS 0 DE SINTESI SIGNIFICATIUS
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2

3.

periodismo empresarial. El consumo de prensa escrita. Andlisis
de caso. Barcelona, Mitre, 1985.

Pader y Comunicacién en Nicaragua 1933-1987. Afers Interna-
cionals. Barcelona, primavera 1988.

Structure, Property and Control of Spanish Television,

1956-88. Ponéncia presentada en 1988 ITSC-British Film Insti-
tute, Londres.

OBJECTIU DE L'ASSIGNATURA

La Economia de la Informacidénm se ocupa tanto del andlisis de la

estructura organizativa de los medios de comunicacidn existentes,
como del estudio de las determinaciones y efectos econdmicos de la
comunicacién Social, traspasando e] campo de la microeconomia para
determinar la interrelacién entre los procesos de comunicacidn y los
fendmenos macroecondmicos.

TEMARI

PARTE I: Introduccidn.

1.

El estudio econdmico de la informacidm.

Delimitacién de los aspectos determinantes del fendmeno infor-
mative. La nocién econdmica de la informacidén. La informacidn:
factor de produccidn y bien de consumo. La industria de los me-
dios de informacidn: su especificidad. Prospectiva de este tipo
de industrias. Ambitos de estudio: prensa, radio, televisidn,
cine, video, libro, disce, publicidad y nuevos medios electri-
nicos.

Aspectos socloecondmicos y politicos de la informacidn.

La informacién: guién informa, sobre gué y con qué medios. Base
gcondémica. Superestructura. Influencia de la coyuntura sociopo-
19tica en los productos de la informacidn. Polfticas econdmicas
de comunicacidm.

Tendencias econdmicas de la industria de la comunicacidn.
toncentracisn vertical y horizontal en dicha industria. Densi-
dad de relaciones entre las explotaciones del sector de infor-
macién. Asociaciones profesionales y empresarfales. Organismos
estatales e internacionales del sector de la comunicacidn.
Implicaciones econdmicas de la actual evalucidn de la comuni-
caclén a nivel mundial.

Los nueves planteamientos de la politica econdmica de la comu-
nicacién. Internacionalizacién de la informacién e internacio-
nalizacién del capital y de la produccién. E1 Nuevo Orden Eco-
némico Internacienal y el Nueve Orden Internacional de la In-
Formacisn. Politicas nacionales de informacién y el desarrollo
socioecondmico. Plan Internacional para el Desarrolle de la Co-
municacidén (PIDC).
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PARTE II: Economia de la prensa escrita,

5.

10.

11.

13.

El marco juridico.

La libertad de explotacidn de la prensa escrita. Evolucidn de
1os requisitos exigides para la constitucion de empresas. La
gitpacidn intermacional. E1 caso espafiol.

La organizacidn de la explotacidn de la prensa escrita.
Estructura organizativa y tipos de propiedad. Explotacidn pri-
yvada: individual y sociedades. Explotacidn pidblica. Monopolios
gstatales. Explotacién mixta. Explotacidén en régimen socializa-
do.

Los costes de produccidn intelectual.

personal de redaccidn. Servicio de agencias. Servicios de docu-
mentacidn, Administracién y gastos generales.

Los costes de produccidn material.

Materias primas y auxiliares. Personal de talleres. Costes de
confeccidén e impresidm. Bienes de equipo e finstalaciones. In-
versiones. Amortizaciones.

Los costes de distribucidn.

canales de distribucién. E)1 control de las tiradas y la difu-
sién. Los organismos de control de la difusidén. Costes aparen-
tes, coste de invendidos y abonos. Sistemas de distribucidn:
individual y cooperativas.

Las fuentes de fimanciacidn.

venta directa de ejemplares. Suscripciones. Fijacidn adminis-
trativa de los precios y precio 1libre. Precio nominal y precio
real de la prensa escrita. Los fingresos por publicidad. La
prensa gratuita.

Las ayudas de la Administracidn Piblica a la prensa escrita.

Las ayudas del Estado: su justificacidn. Sistemas de ayuda: la
experiencia internacional y el caso espafiol. La subvencidn de
las Comunidades Autdnomas para el uso de las Tenguas minorita-
rias. Ayudas a la prensa local.

La gestidn fimanciera y la valoracion de la explotacidn de la
prensa escrita.

La cuenta tipo de explotacién. E1 balance y su verificacidm. E
valor sustancial y el wvalor capitalizado de la explotacidn.
Fondo de comercio o good-will.

Los nuevos serviclos comerclales de la explotacidn de la pren-
2a escrita.

Comercializacidn de archivos. Proveedores de wvideotex. Tele-
texto. Bases de datos. Muevos tipos de mercado. Experfencias en
otros paises.

PARTE III: Economia de la radio.

14.

15.

16.

Marco juridico.

Propiedad del espacio radiceléctrico. MNormas internacionales.
Monopolio estatal. Explotacidn pdblica y privada de los servi-
clos radiofénicos. Concesidn administrativa de las licencias.
Azignacidn de frecuencias.

Tipologia empresarial segin el dmbito de emisidn de la radio.
Emisoras locales. Emisoras regiomales. Emisoras de alcance es-
tatal. Las cadenas vy nmetworks. E1 caso espafiol. Comparacidm
con otros paises occidentales.

Los costes de produccidn I.

Estructura del proceso productive. Factores de produccidn. Ma-
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18.

19.

terias primas y auxiliares. Personal. Categorias. Politfca sa-
larial. Productividad. Las asoclaciones profesionales y empre-
sarfales radiofénicas.

Log costes de produccidm IT.

Costes de funcionamiento segin programacidn. Servicios de agen-
clas y documentacidn. Administracidn y gastos generales. Bienes
de eguipo e finstalaciones, emisora y antenas. Inversiones w
amortizaciones.

Las fuentes de financiacidnm.

subvenciones del Estado y otros organismoes pdblicos. Tasa por
el uso del receptor. Publicidad. Yenta de programas y otros in-
gresos. La experiencia internacicnal. E1 caso espafol.

La gestién financiera y la waloracidn de la explotacidn de ra-
diodifusidn.

La cuenta tipo de explotacidn. EV1 balance y su verificacidn. E1
valor sustancial y el valor capitalizado de la explotacidn.
Fondo de comercio o good-will.

PARTE IV: Economia de la telewvisidn.

20.

21.

2.

23.

2.

23.

26,

El marco juridico.

E1 marco Juridico general: televisidn pdblica, televisidn pri-
vada, monopolio y concurrencia. Los modelos televisivos en la
experiencia internacional. E1 marce juridice en Espafia. Estatu-
to de Radio y Televisidn. Ley de los terceros camales. Implica-
ciones econdmicas de la televisién privada.

Estructura de propiedad de las emisoras de televisicn.

servicios explotados por el Estado. Corporaciones piblicas.
Corporaciones privadas. Emisoras privadas comerciales. ODtros
modelos mixtos de propiedad. E1 modelo espafol.

Lo costes de produccicn I.

Materias primas y auxiliares. Personal. Polfitica salarial. Las
asociaciones profesionales y empresarfales de televisidn. Ser-
viefos de agencias y documentacidn. Administracidn y gastos ge-
nerales,

Los costes de produccidn IT.

Bienes de equipo e instalaciones. Inversiones y amortizaciones.
E1 coste global de Ta programacidn. Los mercados de programas.
Las fuentes de fimanciacidn.

Subvenciones del Estado y otros organismes pdblices. Tasa por
el uso del receptor. Publicidad. Venta de programas y otros in-
gresos. La experiencia internacional. E1 case Espnan.

Gesridn financiera y valoracidén de la explotacion de televi-
sidn.

La cuenta tipe de explotacién. E1 balance y su verificacion. EI
valor sustancial de la explotacién. E1 valor capitalizado de la
explotacidén. Fondo de comercio o good-will.

Fl futuro desarrollo de la industria televisiva.

Muevas tecnologias y transformacién de los procesos de produc-
cidn. La teledistribucién. La televisién por cable. Telewi-
sion-pay. La televisisn por satélite. La experiencia interna-

cional. E1 caso espafol.

PARTE ¥: Industria audiovisual. Otros sectores.

el.

La interrelacidn de los medios audiovisuales. e
Las nuevas formas de explotacién del audiovisual. Televis Y
cine: relaciones. Programas europeos de promoc idn audiovisual.
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28. Fa industria videogrifica,
Produccién de pelfculas ¥ magnetoscopios. Los canales de dis-
tribucidn. Su consumo. La piraterfa en el sector del video. In-
tervencion de Ta Administracién Piblica.

29. La industria clmematogrifics .
E1 marco juridico: estatal, nacional ¥ comunitario, Evelucién y
situacion actual del sector cinematogrifico. Organizacidn, cos-
tes y fuentes de financiacidn de 1a explotacién de produccidn
cinematografica. La comercializacidn de los productos cinemato-
grafices. Tendencias en el desarrollo del sector cinematografi-
co.

PARTE VI: La findustria del libro.

30. La explotacidn editorial.
Estructura organizativa segin tipes de propiedad. Actividades
que desarrolla. Los costes de produccidn. La comercializacion:
diEt;1buciﬁn ¥ venta. E1 mercado internacional. E1 mercado es-
pafiol.

3. Puentes de Financiacidn Y gestidn financlera de la explotacidén
editorial.
Financiacién privada. Las ayudas de la Administracién Piblica.
La cuenta tipo de explotacién. E1 balance ¥ su verificacidn.

PARTE ¥II: La industria discogrifica.

32. El sector discogrifico.

Estructura organizativa. Editoras y distribuidoras. La comer-
cializacion. La promocidn. Las multinacionales de la industria
discogrifica. E1 sector en Espafa.

3}. Costes, financiacidn ¥ gestidn de la explotacidn discogrifica.
Los costes de produccién. Los costes de edicién. Fuentes de ff-
nanciacién. La cuenta tipo de explotacisn. E1 balance y su ve-
rificacidén.

PARTE VIII: La industria de la discografia.

3. Fl fendmeno econdmico de la publicidad,
Delimitacidn de los aspectes determinantes de dicho Fendmeno.
La nocidn econdmica de Ja publicidad. La publicidad como pro-
ducte final. La publicidad como bien de ctonsumo. La importancia
econdmica del sector publicitario.

3.  Situacidn actual y futurc del secror publicitario.
Interrelacidn medios de comunicacidn-publicidad. Los anuncian-
tes. Agencias y medios: fnternacionalizacion creciente de la
produccidn. y la distribucidn de 1a publicidad. E1 papel de las
multinacionales en este sector, Consolidacidn de los grupas do-
minantes del mercado. Nuevas tecnologias v transformaciones del
sistema publicitario.

PART IX: Las agencias de informacién.
3. Las agencias de prensa.
su desarrollo a nivel mundial. Las agencias locales. Las agen-

cias en Espafia. Gostes de funcionamiento. Fuentes de financia-
cidn. Los servicios de noticias de los periddicos.
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11. Laz agenclas de informacién audiovisual.
Costes de transmisidn. Redes de transmisién. Les servicios con-
trolados por las organizaciones internacionales. Participacidn
espafiola,

PARTE X: Los nuevos medios en el sector de la informacidn.

J8. La industria electrénica de la comunicacidn.
Los sectores de la industria electrénica. Centros hegemdnicos
de produccidn tecnoldgica. Sectores principales de consuma de
la findustria electrénica. Relacidénm entre empresas productoras
de hardware y las que prestan servicios de {informacién. El
valor econdmico de la finvestigacidn en nuevas técnicas de in-
formacidn. Planes europeos.

39. sitwacidn actual y futuro de los nuevos mpedios,
Caraterfsticas bdsicas de la nueva sociedad telemitica. La ex—
periencia japonesa: el informe Jacudi. La experiencia americana
en 1 sector. Informes y posiciones iniciales en Europa: el in-
Forme Nora-Minc. Panorama actual en la CEE. La experiencia es-
panola: el Plan Electrdnico e Informitico Macional (PEIN), la
Ley para la Ordenacidn de las Comunicaciones (LOT) y leyes del
audiovisual.
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AVALUACIG

Los alumnos podran acogerse a uno de los dos métodos de evalua-
cidn siguientes:
T. Evaluacidn periédica a lo largoe del curse: Se realizard a tra-
vés de las sigufentes pruebas:
a) Dos (2) examenes sobre el contenido del programa.
b} Un trabajo de curse desarrollando un tema relacionado con la
asignatura. E1 tema y proyecto de trabajo se decidird de acuer-
do con la profesora.
¢} Lectura obligatoria de los 1ibros que se propondrdn & lo
largo del curso.
2. Examen final: Comprenderd toda la materia del programa.
Los alumnos gue opten por el primer sistema de evaluacién debe-
rin obtener calificacién suffciente en todas las pruebas reali-
zadas.
Caso de no conseguirlo, o de no realizar la totalidad de las

pruebas, podran acogerse al examen final.
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