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TRESALLS DE RaCERCA:

-Tesina "La figura del lider i les relacions amb els seus seguidors"
(CCII-U.A,B. 1985)

-Tesis doctoral "Los lideres=stars" (CCII-U.A.B. 1989)

C3JECTIUS DE L'ASSIGNATURA:
Familiaritzar a l'alumne amb el mén de la propaganda, resal-
tant especialment els lligams amb la publicitat en el cas de les eleccions.

AVALUACIOz
Dos examens parcials.Un eximen final.
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TEMARI:

I PART "la propaganda electoral de formes publicitaries i

la publicitat institucional"

Existéncia del mirketing politic i del mArketing electoral
1.1 Definicions de mirketing politic i el mirketing electoral
1.2 Objectius del mirketing electoral

1.3 Els mitjans d'accid del marketing electoral
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.4 Critiques étiques i técnigques al mirketing electoral
1.5 Histdria del mérketing electoral
Prictica del marketing electoral

2.1 Diferents models de mArketing electoral

2.2 Parfil i problemdtica professional

2.3 Paper de la investigacid privia

2.4 La estrategia: tria dels eixos , temes 1 blancs

2.5 La seleccid dels mitjans i la difusic dels missatges
2.6 Organitzacid i control de les campanyes

La publicitat institucional

3.1 Concepte d'institucid

3.2 Importincia de la comunicacid entre la institucid
i el piblic

3.3 Tipus de comunicacid institucional

3.4 liodels de publicitat institucional

3.5 ProblemAtica de la publicitat institucional

4= E1 liderat

4,1 Introduccid al liderat

4.2 Poder i liderat

4.3 Definicid de liderat politic de masses
4.4 Creacid d'un lider politic

0

4.5 Teoria del star-system politic
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PART II "La propaganda politica clésica"
5- La propaganda
5.1 Definicid de propaganda
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Origen de la propaganda
Histdria i evolucid de la propaganda

Lligams amb la comunicacil de masses
Actes considerats com propaganda
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La propagandz com procés persuassiu

6- La propaganda politica
6.1 Definicié de propaganda politica
6.2 La propaganda politica com legitimacié del poder
6.3 Ambit d'zctuacid de la propaganda politica
6.4 Propaganda politica i democricia
7- La propaganda politica comumista
7.1 ¥rincipis propsgandistics de Lenin
7.2 Téeniques i aplicacid
7.3 E1 procés politic com acte total de propaganda
§- La propaganda politica nazi
8.1 Principis de Hitler i Goebbels
8.2 El1 cardcter autoritari
8.3 La rd4dio i la propaganda politica nazi
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