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Tema 1.- EL CONCEFTO CIEMTIFICO DE PUBLICIDAD Y SUS PROBLFEMAS.

El problema definitmario.—- Las  4reas de artuacidn de la
publicidad.- Las limitaciones rconceptuales,— #]1 problema de 1a
interdisciplinariedad.—- La Publicidad v la teoria cientifica.-

Tema 2.-EN TORNDO AL COMCEFPTO DE PUMLICTIDAD.

El rontexto zocio-econtmico generador de la coomdnicacidn
publicitaria.— Su especificidad.—- El concepto de publicidad.-
Di ferencias v similitudes entre 1los conceptos: Fublicidad,
Fropaganda v Relaciones Fublicas.

Tema 3.-LA TEORIA CIENTIFICA Y LA FUBLICIDAD

Los presupuestos de la Ciencia.- Hipétesis y explicaciones.—
El método cientifico! alqunas delimitaciones preliminares.— Apro-
wimacidn conceptual,— Métodos- de investigacidn cientifica 2n [&s
Ciencias Humanas.— Reglas aplicatorias.- El posible caracter
cientifico de 1la publicidad.—- La pluralidad de enfogues.- La
rmecesidad de una teoria publicitaria v sus caracteristicas.

Tema 4.- HACIA UNA TEORIA DE LA FUBLICIDAD

Los condicionantes de una teoria de la Publcidad.- La varie-
dad de perspectivas.-— La perspectiva lingilistica v =semidtica.-
£l enfoque de la psicologia social v del interactivismo simbdli-
co.— El enfoque psicoldégicod! escuela de la gelstat; enfogue con-
ductistas enfoque psicoanaliticos enfoque de la motiwvacidn.

Tema S.- ASPECTOS METODOLOGICOS INTERDISCIFLIMARES.

El método.— El método fenomenoclégico.— El método histdrico.-
Las fases de la metodologia histérica.—- El1 método s=semidtico.-
Conclusiones sobre la situacidn metodoldgica.

Tema &.-NATURALEZA ¥ FUNCIONES DE LA PUBLICIDAD

Maturaleza de la publcidad.- 5Su evolucidn histérica.—- La publeci-
dad v 21 contexto sociceconémico.— La publcidad como comunicacidn
comercial.— La publcidad como comunicacidn de masas.— La publici-
dad como comunicacidn social.

Tema 7.- LA PUBLICIDAD ¥ EL MARKETING-MIX

Concepto de marketing.— E1 papel de la publicidad en 1la es-
tructura de marketing.— De la estrategia de marketing a 1la estra-

tegia de purliridad.—- La publicidad como elemento de '3 ~1iti~a
de promocidn.
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Tema 8.- ESTRUCTURA Y ROLES DESEMFEFRADOS FOR LA ACTIVIDAD PURBRLI-
CITARIA.

La agencia de publicidasd.- Origenes.- La evelucidn de la agencia
de publicidad.- MNaturaleza y funciones de una agencia de publici-
dad de serwvicics plenos.- Los otros tipos de agencilas.-Descrip-—
cidn de la situacidn actual en el mercado euwropea, espanocl vy
catal an.

Tema F.- LOS ANUNCIAMNTES EM EL ESTADO ESFAFOL.

Frincipales anunciantes en el Estado Espafol.-Los factores in-

fluventes en la organizacidn de este mercado.-La esleccidn de

agencia de publicidad.-Froblemas v necesidades particulares en

materia de publicidad. prtdarm ottt o bt A by wediroan
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Tema 10.- LA PUBLICIDAD CDOMO MENSAJE PERSUASIVO.

El concepto de persuasidn.- Las actitudes.- Determiantes
de las actitudes.— La valoracidn de la comunicacidn persdasiva.-—
Las concepcicones corrientes de la persuasidn.— Aproximacidn cien-—
tifica a la persuasidn.- Las audiencias de los mass media.

Tema 11.- LOS MODELOS TEORICOS DE LA PERSUASION FPUBLICITARIA

Los paradigmas clasicos de la comunicacidn.—- Los efectos
de la comunicacidn v sus jerarguias.—- Los modelos de la persua-
sidén publicitaria.—- Evolucidén del estudio v la investigacidn de
la persuasidn publicitaria.- El modelo experimental de la persua-
sidn.- La ewposicidn a los mensajes.- Su decodificacion.- =1
proceso de aceptacidén o de rechazo.— Actitudes v procesos de
decisién. Teoria del impacto v tipos de sfectos.

Tema 12.—- LA PUBLICIDAD COMO PROBLEMA DE INFORMACION

El paradigma del proce=oc de informaciodn.- El proceso de info-
rmacidn en la Publicidad.- Principios bédsicos de la informacidn
en la investigacidn publicitaria. -El proceso cognitivo iniciado
por la exposicidén a la publicidad.- Estructura tedrica.—- Efectos
informativos de la publicidad.

Tema 13%.- ASPECTOS ECONOMICOS ¥ SOCIALES DE LA PUBLICIDAD

El sistema de libertad de mercado.- El rol de la publcidad
en este sistema.- 21 valor afadido.—- Mrcado monopolista v merca-—
do de libre competencia.— Publicidad y libertad de expresidn.-
Influencia =s=ocial de la publcidad e influencia de la scociedad &n
la publicidad.
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Tema 14.- LA INVESTIGACION FUBLICITARIA

Los métodos para tomar decisiones.— Caracteristicas de 1la
buena investigacidn para la comunicacidn.— La investigacidn en
marketing.- La investigacidn en publicidad.- Fublicidad e inves-
tigacidén del consumidor.- La hipotética creacidén de deseos.-Las
motivaciones del consumidor.- Otras variables motivadoras.- Al-
gunos modelos tedricos de la investigacidén del consumidor.

Tema 15.- LAS MOTIYACIONES Y PERCEPCIONES DE LOS CONSUMIDORES
LA FUBLCIDAD

El entorno del consumidor.—- Las variables =} cuantificar.-
actitudes v procesos de decisidn.— La nocién de riesgo.-La expe-
riencia personal.- Congruencias v disonancias.- Las teorias del
impacto.- Los comportamientos del mercade vy del consumidor.-
Modelo simplificado de los efectos de la publicidad.- La publici-
dad, los desepcs y motivaciones del consumidor.

Tema 146.—- ASPECTOS TEORICOS DE LAS ESTRATEGIAS PUBLICITARIAS (1)

Las jerarguias de los cobjetivos publicitarios.- Las dos
visiones de la comunicacidn publicitaria. Las implicaciones de la
estrategia del mensaje publicitario.— definicidn de las acti-
tudes.— estructura de las actituides.- Teorias del cambio de
actitudes por la publicidad.- Exposicidén.- Percepcidn.- Integra-
cidn.-Accidn.

Tema 17.— ASPECTOS TEORICOS DE LAS ESTRATEGIAS PUBLCITARIAS (2}

Mecanismos del pensamiento v mecanismos publicitarios.- La
aprovimacidén conductista.- El modelo socio-cultural.- La aproxi-
macidén psicodindmica.-Estrategias de memoria visual en publci-
dad.—- La comunicacidn wvisual en publicidad.-La aproximacidn
multidimensional.

Tema 18.- ASPECTOS TEDORICOS DE LAS ESTRATEGIAS PUBLCITARIAS. ()

Clasificacidn de las necesidades y deseos.- Necesidades psi-
coldgicas.- Las necesidades sociolédgicas, - La aportacidn de B.
Cathelat.- La topografia tendencial.- Los estilos de vida.— Los
estilos de comunicacidn.

Tema 19.- TEORIA DEL "LENGUAJE" PUBLICITARIO.
Las funciones del lenguaje.—- La funcidén expresiva.-La funcidn
referencial.- la funcidn conativa.—- La implicacidn directa e

indirecta.- La funcidén metalingliistica.- La funcidn fatica.- La
funcidn poética.

Tema 2C.- PUBLICIDAD Y RETORICA

La expresidn publicitaria v las figuras retdricas.- el
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discurso publicitario.- La wvaloracién positiva.- La prescrip-
cidm.—- La conformidad v unificacidén social.- La economia de &£s5-
fuerzos.— El final feliz.- La promesa de placer.

Tema Z1.- TEORIA DE LAS RECLACIONES FUBLICAS

Concepto v naturalezs de las Relaciones Publicas.- Las diversas
definicicones de las Relaciones Fublicas.- El concepto actual de
Felaciones Publicas.-El estudioco cientifico de 1las Relaciones
Fiblicas.

Tema 22.- LAS RELACIOMES PUBLICAS Y SU COMCOMITANCIA CON OTRAS -

MANIFESTACIONES DE LA COMUNICACION EMPRESARIAL E INTITUCICMNAL.

Laz Felaciones Fublicas v las ciencias sociales.— Relaciones
Piblicas v Fsicologia.-FRelaciones Pablicas y Economia.—-Relaciones
v Psicologia Social.— Relaciones Piblicas vy Sociologia. Rela-
ciones Fiblicas vy Ciencias de la Comunicacidn.

Tema 23.- EL MARCO DE ACTUACION DE LAS RELACIONES PUBLICAS.

Concepto v naturaleza de las funciones de Relaciones Publicas.-
Los ptiblicos de las Relaciones Pilblicas.- conceptd ¥ naturaleza
de los mismos. Calasificacidn de los "Piblicos".- Frecisiones
tedricas sobre dicha naturaleza vy la actuacidn de las Relaciones
Publicas .

Tema 24.- EL ORJETO MODERRNO DE LAS RELACIONES PUBLICAS.

El mundo actual de las Relaciones Publicas.— La comunicacioén
sfectiva en las Realciones Plblicas.- Los aspectos tedricos de la
definicién de objetiveos y planificacion de un programa. Teoria
sobre la doble funcién de las relaciones publicas.

75.- RASGOS ESTRUCUTRALES DE LA ACTIVIDAD PUBLCITARIA Y DE LAS
RELACIONES PUBLICIAS.

Estrucutra de la actividad de las Relaciones Publicas.— Simi-
litudes vy diferencias con la publicidad.- Campos de actuacidn de
clara diferenciacién.- Campos de actividad confundidos.- Especi-
ficidades estructurales de l1as Relaciones Puiblicas.- Especifici-
dades estructurales de la publicidad.- Agencias y gabinetes de
Relaciones Publicas.- Las Relaciones Publicas en el Estado Es-

parol.
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