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3.2 Impostos 1 inflacio.
3.3 La taxa de Fisher i les seves implicacions a les decisions d’aceptacié- rebuig i
jerarquitzaci6 d’inversions.

4. Introduccio6 a la seleccié d’inversions en condicions de risc: métodes i criteris.
4.1 Construccié d’una distribucié de probabilitats del VAN i TRI. La distribucié
normal del VAN,

h

Les fonts de financament de 1’empresa.

5.1 El cost de capital de cadascuna de les fonts.

5.2 Els interessos del deute i la seva influéncia en el cost de capital. El cost mitja
ponderat de capital.

6. Estudi detallat de les fonts de financament propies: internes i externes.
6.1 El valor de les accions: concepte i criteris de valoracid.
6.2 El mercat de capitals: la borsa i la rendibilitat de I’accionista.
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PUBLICACIONS

Hi haura a disposicié del alumne, una serie de publicacions i lectures complementaries al
Servel de Fotocopies del Centre.

21316 - ECONOMIA DE L’EMPRESA 111

OBJECTIUS

Coneixement integral dels diversos aspectes economics de I’empresa, ampliant els conceptes
I tecniques estudiats als cursos anteriors. Estudi del procés de comercialitzaci6 a I’empresa
aixi com dels principals métodes i instruments utilitzats en dit procés.

CONTINGUTS

l. Tipologia de I’empresa moderna: la separaci entre propietat i control.
I.1  Hipotesi de control: financer, gerencial i d’organitzacid.
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1.2 L’empresa com a coalicié d’interessos. L enfocament de J.K. Galbraith: altres

enfocaments.
1.3 Objectius de I’empresa: rendibilitat versus creixement.

2. La participaci6 dels treballadors en I’empresa: origens 1 evolucio.
2.1 Objectius 1 instruments de la participacio en el treball.
2.2 Experiéncies sobre participacid: balang d’investigacions. Autogestio i
cooperativisme: experiéncies i marc legal nacional.

3. Models de comportament de 1’empresa.
3.1 Maximitzacié del benefici versus maximitzacio del creixement.

3.2 Altres models de comportament empresarial.
3.3 Rendiments constants i empresa multiproducte: programacio lineal, punt d’equilibri

i interval de punts d’equilibri.

4. Revisio 1 ampliacié dels models d’inversio: reposicié d’equips, risc 1 incertesses.
4.1 Financament empresarial: referéncia especial al finangcament a llarg termini.
4.2 Valoracié de I'’empresa: metodes i criteris.

5. El subsistema de comercialitzaci6 a I’empresa: el mercat, sistemes d’informacio, técniques

1 models.
5.1 La investigacié de mercats. Decisions en publicitat, preus 1 productes. La

segmentacié del mercat.

6. La previsié de vendes a I’empresa.
6.1 Fonaments i tecniques utilitzades: regresio lineal 1 no lineal. Regresio lineal

multiple. Validacié del model de regresio i extensions d’aquest.
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Al llarg del curs, es donara abundant bibliografia sobre cadascun dels temes del programa.

PUBLICACIONS

Hi haura a disposicié del alumne una série de lectures i publicacions de caracter intern al
Servei de Fotocopies del Centre.






