3013 Técnica publicitaria

L’ assignatura és una aproximacio a la publicitat sota 1’0Optica de I’estudi detallat dels mitjans
publicitaris.

Aquest enfocament es complementa amb els temes relatius als models de comunicacio,
pressupostos i estructura de 1’agencia de publicitat, per tal de donar a I’estudiant coneixements
operatius dins d’aquesta especialitat.

1.-  Aproximacio a la publicitat

2.-  Implicacions de la publicitat

3.-  Les agencies de publicitat

4.-  La comunicacié publicitara

5.-  La teoria dels colors

6.-  La publicitat en el medi de premsa

7.- La construccid de I’anunci de premsa (I)

8.-  La construccié de I’anunci de premsa (II)

Q.- L’Oficina de Justificacio de la Difusié (O.J.D.)

10.- El medi revistes

11.- La premsa tecnica

12.- El medi radio

13.- El medi televisio

14.- La investigacié d’audiencies en televisio

15.- La investigacié multimedia

16.- Conceptes basics d’investigacié d’audiencies

17.- Publicitat exterior

18.- La publicitat directa

19.- El video empresarial

29



20.- El sponsoring
21.- La publicitat en el punt de venda (PLV)

22.- Marketing telefonic
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Revistes recomanades
Anuncios

Camparna

[pmark

Control
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