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La televisid a la Catalunya autbnoma. Barcelona, Edicions 62, 1981 (actuant com a
coordinador, amb daltres aulors).

La ideclogia regional de la premsa espanyola. Barceloma, Edicions 62, 1984,

El papel de la informacidn en la educaciin permanenle y en la cnsefianza
universitaria. Bellaterra, Universitat Autbnoma de Barcelona, 1984,

Spanish bibliography on Mass Communication., junt amb Badia LI i Araiko
M. lzaskun, Facultat de Cieéncies de la Informacid, Universitat Autbnoma de
Barcelona, Bellaterra, 1988,

Mecenatge patrocini i comunicacid, PPU, Barcelona 1991,

ACTIVITATS PROFESSIONALS SIGNIFICATIVES:

i.
2

1

Secretani acadimic de la Facultat de CC de la Informacia {1976-1978)

Vice-rector d”informacid | documentacid des del marg de 1978 fins a I'abril de 1980,
Vice-rector d'extensid universitinia de "abril de 1980 fins al marg de 1986,
Courdinador general del XVI& Congrés de la International Association for Mass

Communication Rescarch, (Barcelona, del 24 al 28 de juliol de 1988), sobre el lema
“Comunicacid social i identital cultural™, organitzal per la Facultal.

OBIECTIUS DE L"ASSIGNATURA

En agquesta matéria s estudien les relacions dindmigues que s'estableixen entre

els temes de naturalesa politica i el seu tractament per part dels mitjans de
comunicacid social. El seu enfocament és clarament interdisciplinari,
fonamentant-se en la sociologia de la comunicacis, per un costat, i en la
socivlugia politica per 1'altre.

Cal subratllar que el concepte de comunicacid politica és pres des d’una

perspectiva constitutiva i global, per tant cal no confondrela ni amb el
mérketing politic ni amb la propaganda politica o electoral, les quals en
donen una visié molt més restringida i instrumental,

TEMARI

7

10

La comunicacié social i la politica. La comunicacid politica, Marc concepiual,
Definicions. Les diferents teories. L'estat actual de I'ensenyament i de la recerca.
Les diferents concepeions sobre la Politica i el fet politic. Contingut i limits, 1."accid
politica, Dimensions sectorial i territorial. Canvi social i canvi politic, Conflicie i
CONSENS.

La interdisciplinarietat de la comunicacid politica. Les seves relacions amb Jaltres
ciéncies socials,

Concepte i tipologia de les politiques pibligues, en funcid de la socictat politica, de
I"estructura econbmica i del grau de desenvolupament, Una especial referéncia a les
politiques econdmica, educativa, cultural | comunicativa.

Conceple d'ideologia. La ideologia politica. La crisi de les ieologies. Les mentalitats,
les creences, els valors, cls mites i els simbols. Identitat nacional i identitat culural.
Els interessos. Individuals i grupals. Els conflictes d’interés. Grups d'inters i grups
de pressid. El corporativisme. L'interés piblic. El servei pablic

La socialitzacid politica. Conceple | pardmetres definidors. La cultura politica.
Concepte | clemenis (les subculiures politiques). La memdria histbrica. Les tradicions,
els costums. El sistema juridic. El facior psicolbgic.

El poder. Conceple, naturalesa, En el sistema pluralista i en el sistema autoritari. En
el sistema unitari, autondmic i federal. La societat civil. La dimensid juridica: la
Constitucid, les lleis que desenvolupen els drets fonamentals. Les Declaracions sobre
els Drets humans. L Administracid Publica.

El desenvolupament politic. Concepte i teories. Els principals actors: el poder
executiu, el legislatiu i el judicial, els partits politics, els moviments socials, els grups
d'interes i els ciutadans. La participacid politica. El comportament politic. La
despolititzacio,

Els emissors de la comunicacid politica (1), segons els sistemes politic i econbmic.
Funcid, objectius 1 intencionalitat. El poder executiv i la seva tipologia. El poder
legislatiu 1 el poder judicial. Els partits politics, els moviments socials i els grups
d’interis,

Els emissors (2). Els politics. Els liders d'opinid, els funcionans, els técnics, cls
intel lectuals, els professionals de la comunicacid, Els fdols de D'espectacle. Els
ciutadans, :
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12.  Els receptors: individual i grupal. Tipologia de receptors. El receptor en funcid de Jes
formes i dels mitjans de comunicacis.

13. Informacid i politica. L actualitar, Les fonts i les agencies d'informacid. 1. "agenda
setting” La tematitzacid. El professional de la comunicacid. Informacic i propaganda
la desinformacid. Propaganda politica Propaganda electoral i marketing politic, Les
campanyes institucionals

4. Comunicacid politica i Relacions Pibliques. La imatge de les institucions pulitiques,
dels actors politics i dels fets politics. Comunicacic politica i I"s de les técnigues i
del llenguatge de la publicitat. Les campanyes electorals. El finangament dels partits
politics.

15, El lenguatge politic. El missatge politic, en funcid dels emissors, de les formes de
comunicacid i dels mitjans de comunicacié, La intencionalitat, la persuasid, la
manipulacid, la pressic, Els slogans,

16, La comunicacid politica i la violencia. El terrorisme. La pau. El sew tractament
comunicativ. Per una #tica de la comunicacid politica.

17.  Els efectes (1), L element cognitiu i I'element afectiu. Tipologia: conscienciacia,
polititzacid, Endoctrinament, desideologitzacio, despolititzacid i abstencionisme.
Creacid, modificacid o consolidacic de les imalges, estereotips, prejudicis | mites.

18. Els efectes (2). La personalitzacic dels liders politics. La politica com a especiacle:
els actors, les tecniques, els miljans, la representacic i el piblic. Efectes educatius i
deseducatius.

19.  L'opinid piblica i la comunicacid politica. Concepcions, Formacid, sepons els
sistemes politics. El clima d'opinid. Els factors condicionants. L actualitat polftica,
Les seves formes 'expressic. Opinio piblica i desenvolupament politic. Els sondejos
o opinid.

20.  La comunicacid politica internacional (1}. Les relacions internacionals a mivell
institucional, grupal o individual, i el seu tractament pels mitjans de comunicacid,
Relacions pacifiques i relacions conflictives, Paper de la propaganda.

21, Lacomunicacic politica internacional (2). Les grans organitzacions internacionals com
a emissors comunicatius, |imperialisme comunicativ. Les agéncies dinformacic
internacionals. Els mitjans de comunicacid internacionals, Les multinacionals del
Hardware i del Software. Els grups multimedia,
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AVALUACIG DEL CURS

l. Ex realitzaran dos examens parcials, un en el mes de febrer 1 alre ¢l mes de juny.
Mo es contempla cap examen final.
2. Cada estudiant fard un treball de recerca sobre un tema escollit conjuntament per cll

1 pel professor, a comencament del curs, 1 es definiran els objectiug, el contingut i la
metodokogia. La seva extensic estarh compresa entre 30 i 40 phgines i serh Hiural al
professor shans gue acabi el segon trimestre,

3 La ma fimal 5" estableixn cn funcid de la mitjana dels res elements de prova esmentats.,
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TECRIA DE LA COMUNCACION S0CIAL

rofesora: M. Albero 5404

LA INTERPRETACION DE LAS PERCEPCIONES: ECOLOGIA SOCIOCOGHITIVA
Y MEDIOE DE COMUNICACION

Programa y bibliografia
Parte I: Introducciop tesrica

Tema 1: Objetivos y fundamentos basicos de la asignatura,

Tema 2: El proceso de transmisién socio-cultural.

Tema 3: Interpretaciones tesricas del concepto de socializacisn.
Tema 4: Los medios de comunicacién y la naturaleza del mundo social

Tema 5: Revision de los conceptos sobre la televisién y sus efectos:
La teoria de la interpretacién.
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Tema 6: I@ nifios como espectadores activos de la televisien.

Tema T7: La cnﬁp&t‘miﬁn escuela-medios de comunicacién.

Tema &: Escuela, medios de comunicacién y necesidades reales del individuo,

Tema 9: Televisién y escuela en el marco interpretativo.

E 111: La i P P z i lavisiy

Tema 10: Las claves del relato cinematografico.
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lema 11: Las estructuras dramaticvas tradiciomales y su aplicacisn a la
ficcién televisiva.

Iema 12: La integracién de los significados mediados con la experiencia
directa del indiwvidun.
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