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PUBLICACIONES.(Articulos).
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i Control.1990.
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TEMA 1.

Objetivos de la asignatura y conceptos previos

-Las inversiones publicitarias-Evolucién y Share de cada
medio-El Estudio General de Medios( E.G.M)-La 0.J.D -El
espacio publicitario-Analisis y control de inversiones.

TEMA 2.

Disefio de wuna investigacién de medios publicitarios.

- Objetivos-Tipos de investigacion-Instrumentos de medida-
La encuesta probabilistica y no probabilistica en
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investigacion de medios-El target-La encuesta a una muestra
representativa-El muestreo-El cuestionario-Las escalas-El
trabajo de campo y sus problemas-El anilisis de datos y su
aplicacidén.

Tema 3.

El pdablico objetivo.

- Métodos de estimacién del puablico objetivo.-La
segmentacién.

Tema 4

Investigaciébn de medios y el mercado.

- La importancia de los estudios Panel -Las areas Nielsen y
su influencia en la red de distribucién-Los datos Dym Panel
-Necesidad de conocer las inversiones de la competencia.

Tema 5.

La investigacion de la audiencia de la comunicaci6n
publicitaria en el medio television

- Canales y programas-La oferta
actual(Auton6micas,Estatales,Privadas).-El problema de Ia
fragmentaciéon de la audiencia y su costo-Las diferentes
opciones( Bloque,Patrocinio,Product placement,Bartering...)-
Sistemas de medicibn de audiencias en televisién-Los
cambios de canal "zapping"-El D.A.R.-El test Advisor-Disefios
de la muestra-Recogida de datos.

Tema 6.

La T.V. como concepto multimedia.

-La television sin fronteras-Los satélites que cubren Europa-
Publicidad supranacional-La especializacion en la oferta
televisiva:televisiobn por cable,videotext,teletext...

Tema 7.

La investigacién de la audiencia de la comunicacién
publicitaria en medios impresos.
(Revistas,diarios,vallas,publicidad directa, PLV,material
grafico diverso).

- Definicion del target-Metodologias para medir la audiencia
en los citados medios.-La importancia del material
publicitario-Disefios de la muestra-La recogida de datos-
Problemas que pueden presentarse y sesgos en la encuesta.
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Tema 8

La investigacion de la audiencia de la comunicacién
publicitaria en el medio radio.

- Emisoras y programas-Segmentacion de la audiencia en
funcién de la banda horaria-El material publicitario para el
Medio-Metodologias para medir su audiencia-Los estudios
tracking -Disefios de la muestra-La recogida de
datos-Factores que hacen dificil la medida-

Tema 9.

La investigacibn de la comunicacién publicitaria en el medio
cine.

-La audiencia-La frecuencia de asistencia-Situacién vy
tendencia del medio-El material publicitario requerido.

Tema 10.

Reflexion y critica sobre los modelos de planificacion de
medios.

-Conceptos basicos que intervienen en la planificacion-La
probabilidad de exposicién-Duplicacion de audiencia-Curva de
respuesta-Los modelos matematicos de media planning.

EVALUACION CURSO.

Para examinarse en los dos parciales (se darid fecha) los
alumnos deben presentar obligatoriamente una investigacion (
Investigacién probabilistica de la eficacia publicitaria de un
anuncio/mensaje en un medio de comunicacién) .El profesor
debe aprobar previamente el proyecto del citado trabajo.

Los alumnos que se presentan unicamente a examen final
igualmente deben presentar "obligatoriamente"la citada
investigacion, previa presentacion del proyecto un mes antes
del dia del examen final.

El citado trabajo (unicamente para los alumnos que se
presentan a los parciales) representard un 30% de la nota
final. La asistencia a clase un 40%. Y los dos parciales el §0%
restante.(Temas dados en clase).
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