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TEMARI

PART L. INTRODUCCIO A L"ASSIGNATURA I FACTORS QUE
INFLUEIXEN EN LA PLANIFICACIO DE MITJANS.

1/ INTRODUCCIO A L ASSIGNATURA. Els mitjans publicitaris.
Contribucio de la planificacié de mitjans a U’ eficacia de la campanya.
Classificacio dels mitjans. Evolucié de les inversions publicitaries en els
mitjans. Analisi dels sectors. La investigacio de mitjans. Organismes
d'ajut en la planificacio de mitjans:INFOADEX (Repress-Nielsen i
Duplo), OJD, EGM (AIMC), Sofres AM, IMA. S.ILM.M, Tarifes i
condictons (Index i Mecos), La Guia de Mitjans

2/ OBJECTIUS DE MITJANS. El briefing de mitjans. Conceptes
essencials en la formulacié dels objectius de mitjans. Objectius
d’empresa, de marketing, de publicitat i de mitjans. Target Group,
cobertura, freqiiencia i continuitat. Estratégia de mitjans. Determinacit
de la inversio publicitaria. Pressupost de publicitat: Above the line i
Below the line. Actitud davant d‘una inversié publicitaria insuficient. El
Contra-briefing de mitjans.

3/ FACTORS QUE INFLUEIXEN EN LA SELECCIO DE MITJANS.
Influencia financera del Pla de Marketing. Target Group: conceptes i
criteris per a la seva definicio (demografic, psicologic i d* tis de marca i
de producte). Target primari i secundari. Targets canviants i
permanents. Classificacié dicotomica i ponderada. Quantificacié de
targets (TOM 0). Definicio de targets per caracteristiques
demografiques 1 de consum (TOM SEG).

PART II. ELS MITJANS COM A VEHICLE DE LA COMUNICACIO
PUBLICITARIA.

4/ CONCEPTES BASICS EN EL “MEDIA PLANNING”. Penetracié de
mitjans. Audiencia bruta, neta, iutil, afegida. Cobertura bruta o nombre
d‘impactes. OTS. OTH. Rating Point. GRPs. Perfil d audiéncia.
Saturacié publicitaria. Coeficient d’ afinitat. Ratis de rendibilitat: CPM
i1 C GRPs.




5/ LA PREMSA. Caracteristiques del mitja. Estructura de la presa
aEspanya. Perfil del lector. Formants publicitaris en el mitja
premsa.Eficacia i visualitzacié en el mitja. Planificacié del mitja
premsa. Els suplements dominicals. Caracteristiques 1 perfil del lector.
Planificacio del mitja “dominicals”.

6/ LES REVISTES. Tipologia del mitja.Caracteristiques del mitja.
Formats publicitaris. Els encartaments. Planificacio del mitja revistes.
Tipus d’ audiencies en els mitjans impressos.

7] LA RADIO. Caracteristiques del mitja. Tipologia 1 titularitat de les
emissores de radio a Espanya. Radio convencional i formula. Perfil
d’audiencie Tipus de publicitat en radio.

8/ LA TELEVISIO. Caracteristiques del mitja. La TV actual a Espanya.
Les televisions privades 1 autonomiques. La lluita per 'audiéncia. La
contraprogramacio. Noves formes de publicitat en el mitja. Els estudis
d’audiéncies TV. Els audimetres. Els conceptes de HUT, Share i Rating.
GRPs en distinta base. Les fugues d’audiencia.

9/ EL CINE.. Caracteristiques del mitja. Perfil de |’ afeccionat al cine a
Espanya. Planificacio del mitja.

10/ EL MITJA EXTERIOR. Caracteristiques del mitja. Principis basics
de la planificacié del mitja. Control d’ impactes i caracteristiques dels
emplagaments.

PART II1. TEORIA I TECNICA DE LA PLANIFICACIO DE MITJANS.

11/ AREES DE CONSIDERACIO EN LA PLANIFICACIO DE
MITJANS. Definicio de la planificacié de mitjans. Caracter, atmosfera,
cobertura, cost, cost 1 posicionament. Escoles en la planificacio de
mitjans. Programes informatics d’ajut en la planificaciéo de mitjans. Els
programes TOM.

12/ EL TOM 1. EL RANQUING DE SUPORTS. Quantificacio del
target. Classificacio de suports. Exemples practics d’obtencio de
resultats.




i3/ EL TCM 1 D, ESTUDI DE DUPLICACICNS. Les duplicacions. .
L'index de discriminacio. Cobertura neta de suports. Llei d’Agostini.,
Exemples practics del TOM 1 D.

14/ EL TOM 2. L’AVALUACIO DE LA CAMPANYA. Conceptes de
cobertura, OTS 1 GRPs. La fregiiencia i la cobertura efectiva. El
wearout. El Random Combination, Els coeficients Betta i Theta.

L'eficacia publicitaria. Els experiments d’Strong i Pomerence & Zielske.

16/ TIPUS DE PLANIFICACIONS. Continua i discontinua.
Desenvolupament temporal de la pressié dels GRPs. La fase Burst.

Pressio de GRPs segons necesitats de marketing, comunicacié i mitjans.

Avaluacié de 1’assignatura:
UN EXAMEN FINAL EL MES DE FEBRER.
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