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Assignatura: Estructura de la Comunicacio de Masses |

Prof. Daniel E. Jones Curs 199%-94 (Codi 20635)

I. Objectius i delimitacié de I’assignatura

Analisi del sistema comunicatiu de masses, la seva dinamica,
transformacions i regulacions. Introduccié als conceptes de
comunicacié interpersonal, sistema comunicatiu, mitjans de
comunicacid i comunicacié de masses. Analisi de les dimensions socials,
culturals, polftiques i econdmiques. Aproximacié a les diferentes
teories que estudien els mitjans de comunicacid de masses.

Per altra banda, coneixement de ’estructura dels principals mitjans de
comunicacié actuals —premsa, radio i televisié—, aix{ com de tot el
sistema cultural i comunicatiu contemporani. Tot 1 que es tencn €n

‘compte periodes anteriors, s’analitza particularment la segona meitat

del segle XX —des d’una perspectiva sobretot sdcio-econdmica—, per
tal d’apropar els fenomens comunicatius a la realitat actual. A més de
tenir en compte €l panorama internacional, es posa especial atencid en
el context europeu, 1’evolucié general a Espanya i les particularitats de
Catalunya.

[I. Pla pedagogic

Al programa es proposa €l segiient:

{ Amb les classes i amb un programa de lectures, el pla de
|’assignatura vol introduir als alumnes en els fonaments de
I’estructura dels mitjans de comunicacid contemporanis i posar-los
en relacié amb la societat actual. '

Amb el seguiment d’algun tema monografic que sigui de l'interes
més personal de 1'alumne, se I’introdueix a la recerca empirica en
comunicacié social, preparant-lo aix{ per a futurs treballs
‘d’investigacid.

!-.J

I1I. Temari

—

. Llicons preliminars: bibliografia fonamental, fonts, técniques basi-
ques del treball cientific.

. Conceptes de comunicacid interpersonal, social i de masses. Corrents
tedriques fonamentals als Estats Units 1 a Europa.

Introduccié als mitjans de comunicacié de masses (premsa, radio 1
televisid) i a d altres industries culturals (llibre, fonografia, cinema,
video, publicitat).
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4. Desenvolupament sdcio-econdmic i transformacions tecnoldogiques
dels mitjans de comunicacié de masses als anys vuitanta 1 noranta:
panorama internacional 1 espanyol.

Concentracié econdmica, transnacionalitzacid, informatitzacid, glo-
balitzaci®.

L

1V. Avaluacio del curs

D acord amb els dos objectius pedagdgics esmentats, I"avaluacié del
curs tindra dos aspectes:

{_ Examen: Realitzacié d'un tnic examen final al gener de 1994 sobre
el programa de 1’assignatura 1 els textos que s’analitzin durant el
curs.

> Treball de ecurs: Realitzacié d’un treball de curs amb les carac-
teristiques segilients:

2 1. El tema és lliure, dins de I'index del programa.

2.2. Aprovacié per part del professor de les diferents fases del
projecte que es presentaran al llarg del curs segons les pautes
gstablertes.

23 El text final es composarad de les parts seguents: a) una portada
amb els noms dels autors i el titol del treball: b) un suman
complert 1 detallat; c) una introduccié de dues o tres pagines on
s’explicard 1’objecte d’estudi, Ia metodologia i les fonts
utilitzades, i d) un llistat biblio-hemerografic general i especific
del tema estudiat, aix{ com d’altres fonts complementaries.

2 4. Hauran de ser escrits amb un llenguatge academic 1 ser
presentats a maquina, a doble espai 1 en format DIN-A 4.

2.5. Els treballs finals no seran retornats, raé per la qual tots els
alumnes hauran de procurar-se’n cdpia. ;

2.6. Es podra afegir un informe documental del material utilitzat,
perd s’haurd de posar separadament.

2.7. El treball sera fet per dues persones.

2.8. El termini de presentacié del projecte definitiu sera el de les

: dates dels examens finals.
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