Histdria de la publicitat i de les relacions pabliques (28863)

Primeras part: La prehistoria de la publicitat,

v

Temal. El comerg com a activitat especifica.

- Intercanvi i persuasié. - Formes de persuasié comercial als
inicis del comerc. - Testimonis anties de 1 anunci de
mercaderies i arguments persuasius utilitzats en la venda de

mercaderies no subsistencials.

Tema 2. El comerg a 1°'Edat mitjana i al Renaixement.

- L’activitat comercial a 1°é&poca medieval. - Les ciutats.

- Les fires. - Els gremis. - Els comerciants. - Manifestacions
comunicatives al servel del comerg. - Evolucid de les
ensenves. - La institucié dels pregoners. - Les manifestacions
grafiques. - Les marques. - El cartell.

- Lfactivitat comercial durant el HRenaixement. - Les wvies
comercials i els nous corrents de mercaderies. - . Els

antecedents publicitaris durant el Renaixement.

Segona part: Els origens de ls publicitat moderna,

Fl

Tema 3. La impremta i el periode d expansié comercial.

- Els principis de la impremta. - Les primeres manifestacions
d‘informacidé comercial. - La revolucid del comerc amb els nous
descobriments. - La comercialitzacid a Europa dels nous
produgtes importats., - Lz comercislitzacid a les noves

solénies. - Els sistemes d informacid comercial.
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Tema 4. L aparicié de la publicitat moderna 1 de 1 agéncia de
pﬁblicitat,

- L’aparicié 1 consolidacidé del fenomen de 1la premsa 1

d’opinié. - La ideologia de la Revolucid Francesa i 1=
llibertat d’opinis. -Els &rgans impresos d expressid de
1’opinié pablica. - Els primers anuncis a la premsa.

- Anunciants. - Productes. - Sistemes d’ impressid.

- Composicié i continguts dels anuncis. - Comercialitzacid.

- L'aparicis de 1’agéncia de publicitat. - L’agent de
publicitat. - Figures principals als Estats Units i a
Europa. - L'agéncia de publicitat primitiva. - Les exclusives
de publicitat en diaris i revistes. - L'evolucid de les

tédcnigues d impressié i la publicitat.

Tema 5. Periode de cﬂnsulidaéiﬁ de 1 agéncia.

- Les determinants consolidadores de la publicitat moderna.

- Les noves funcions assumides per 1l agéncia: - Les
Drganitzaciuﬁs de la publicitat. - L’'evolucié de les noves
técnidues. - El desenvolupament tecnoldgic de la premsa. - Les
noves tééniques d impressid. - L auge del cartell.

- La publicitat moderna. E1 final del segle XX 1 els avengos

tecnoldgics incorporats a la premsa. - L'ds que  en fa la
publicitat. - L aparicié de 1les primeres campanyes. - Els
primers estudis sobre publicitat. - L'atencid de la psicologia

de la persuasidé sobre el fenomen publicitari.
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Tercera part: La consolidacid de la ipdistria publicitiria.

Tema B. Les dues primeres décades del segle XX.

- L'edat d'or de la publicitat impresa. - La publicitat a les
revistes. - Les revistes il.lustrades i 1la publicitat en
color. - Els "copys". - Els primers tedrics professionals.

- Professionals nord-americans. - Les grans agéncies

nord-americanes.

- La publicitat a 1°’Estat espanyol fins al 1920. - La
publicitat a les revistes. - Les agéncies més Iimportants a
Madrid 1 = Barcelona. - Els cartellistes madrilenys i
catalans. - Els primers redactors. - La publicitat de toros,
fires i festes. - La publicitat de productes i serveis.

- La publicitat a la eradio a la década dels anys vint. - La
ridio.com a mitja publiecitari. - Les guies comercials sonores.

v

- Els primers enregistraments de publicitat. - La publicitat
com 2 suport de la réddio.Els nous pdblics per a la publicitat.
- La nova forma de fer anuncis. - El text 1 el% efectes
SOnors.

)
Tema 7. La década dels anys trenta a Europa i América.
- El cinema com a mitja publicitari. - La radio com a mitja
publicitari. - La premsa durant aquesta década. - L inici dels
estudis de mercat i la seva repercussié en el plantejament
puublicitari. - La incorporacid de nous productes 1 1la

fabricacié en série. - La necessitat imperiosa de vendre.
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- El plantejament de 1la publicitat com A activitat
imprescindible per al comerg modern. - La publicitat a Espanva
fins a 1la guerra civil. - La cartelleria durant la guerra

civil en els dos bandols contendents.

- La década dels guaranta. - El pericde de la Segona Guerra
Mundial. - La c¢cartellerias de propaganda bél.lica. - Els
cartells bél.lics del comunisme. - Els cartells de propaganda
nazi. - Els cartells de 1la resisténcia francesa. - La
publicitat del mén occidental en el perfode bél.lic. - La
publicitat a Espanva. - Les campanves 1 els productes a la
prem=sa, a&a les revistesz 1 al cinema. - L estructura de la
publicitat a Catalunva 1 a Espanva. - Publicitaris importants

de Catalunvya.

Tema 8. La década dels cinguanta.

- La publicitat nord-americana. - La ntilitzacié de 1=
televisid. e L 'espot com a paradigma del 1lenguatge
publicitari en televisié. - El1 naixement de 1la socistat de
cnnsuﬁ, - La investigacid del consumideor. - El naixement de
l " época de 1la segmentacid. - El paper de la publicitat en el
model comercial nord-america. - Els grans homes de la

publicitat americana.

- La década dels cinguanta a Espanva. - El final del pericde
de 1'autarguia i el Pla d°'Estabilitzacisd. - La televisid a
Espanya. - El comencament del consumiszme. - Els Plans de
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desenvolupament. - La publicitat a Espanya. - L empori
publicitari de Barcelona. - La génesi de les grans agéncies
espanyoles. - L 'embranzida de la publicitat. Els publicitaris
més destacats d'aquest periode. Els publicitaris més destacats

d "aguest periode.

Tema 8. La década dels seixanta i els setanta.

- El1 predomini de la televisid com a mitjA publicitari.

- L 'augment de les inversions. - Les grans agéncies
ncrd-américanes. - Les multinacionals. - L inici del mercat
global. - Les grans campanyes a nivéll Elobal. - L inici del
moviment “consumirista”. - Els creatius més importants de
renom internacional. - La regulacid de la publicitat.

- L'Estatut de la Publicitat a Espanya. - La figura del Técnic
de Publicitat i la seva titulacid académica. - Les grans
agén%;es de Barcelona. - L augment d importédncia publicitéria
de HMadrid.

- L'auge del ‘"consumirisme” i de 1l ecologismes. - Els nous

estils de wvida. - La influénecia d’squests en els estils

publicitaris. Les grans agéncies del moment 1 els grans
anunciants. - La implantacid de les multinacionals |
nord-americanes a Europa. -Importédncia de la CEE com & mercat.
- Els nous creatius publicitaris catalans i madrilenys.

- L'estructura de la inddstria publicitidria a Espanyva durant

aguests anys. - Les agéncies de publicitat fora de Parcelons i

Madrid.
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Tema 10. La década dels vuitanta.

- L 'época del posicionament. - La importédncia de la
comunicacié corporativa. - Els plantejaments de la comunicacid
empresarial integral. - Els grans complexos empresarials
publicitaris. - La importéancia dels professionals publicitaris

en les activitats comunicatives empresarials i politiques.

- El perfeccionament de la investigacidé d’'audiéncies. - La
florida i la importédncia de la creativitat publicitdaria a
Espanva. - Els grans creatius internacionals i els
espanvols. - La psicosi de 1la crisi. - Els problemes de la
publicitat europea a partir de 1’establiment de la televisis
privada. - La regulacidé publicitaria de la CEE. - Perspectives

futures.
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