Teoria de la Publicitat (20696) (

T2 i Estr. Publicitat i de les RRFP)
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TEMA 2 - LA PUBLICITAT I LES RRPP

TEMA 3

DINS L'AMBIT DEL MARKETING

a) - BL COMCEFTE DE MAREETING

b} - ELS DETERMINANTS DEL MARKETING

c) - LES POLITIQUES DEL MARKETING

d) - BL PLA DE MAREETING I BL MARKETING MIX

) - LA COMUNICACIO EN EL MARKETING-MIX

£) - EL PAPER DE LA PUBLICITAT EN EL MARKETING-MIX
g) - OBJECTIUS DE MARKETIRG I OBJECTIUS PUBLICITARIS
h} - LES RERPP EN LA COMUNICACIO DELS NEGOCIS

i} - AMBIT EN EL QUE ES DESENVOLUPEN

i} - CLASSES DE POBLIC ALS QUE ES DIRIGEIX

k} - PLANS DE MARKETING I DE RRPP

1} - LA COMUNICACIO GENERAL EMPRESARIAL I LES REFP

m) - LA COMUNICACIC INSTITUCIONAL I LES ERPP

aj)
b}
<)
d}
a)
f)
ql
L }]
i)
i}
k)
1}
m)
n}
o)
Pl
q)

r})

— LA INDOSTRIA DE LA PUBLICI-
TAT

EL HEIXEMENT DE LA PUBLICITAT

- EL SEU DESENVOLUPAMENT

- L"AGENCIA DE PUBLICITAT

- LA SEVA EVOLUCIO FINS ELS NOSTREE DIES

— ORGANITZACIO ACTUAL DE LES AGENCIES DE PUBLICITAT

CLASSES

- SERVEIS QUE DORENR

- ORGANIGRAMES

- FUNCIONS DELS DIFERENTS DEPARTAMENTS
- EL FACTOR HUMA

- LES ESPECIALITATS PROFESSIONALS

- ESTRUCTURA DEL NEGCCI PUBLICITARI
- ELEMENTS INTERVINENTS

- DIMENSIONS DEL MEGOCI PUBLICITARI
- LES INVERSIONS PUBLICITARIES

- LA SEVA BSTRUCTURA QUALITATIVA

= L'ESTRUCTURA QUANTITATIVA

- LA RETRIBUCIO DE LA INDOSTRIA PUBLICITARLA
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TEMA 4
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TEMA 5
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— LA INDUSTRIA DE LES RRPP

- LE5S RRPP A& L°ACTUALITAT

- LES RELACIONS SOCIALS DE LES EMPRESES I INSTITUCIOHNS
- ELS COMSELLERS DE RRPP

- LES EMPRESES DE RRPP

- L'ORGANITZIACIO D'UNA AGENCIA DE REPP

- EL PERSONAL CLAU

- L'ESTRUCTURA DEL MEGOCI DE LES RRFP

- ELEMENTS I[NTERVINENT3

- DIMENSIONS DEL NEGOCI DE LES RRPP

- LES INVERSIONS EN RRFF

- LA SEVA ESTRUCTURA QUALITATIVA
- CLASEES
- CATEGORIES

- CAMPE D'ACTUACIO

- RETRIBUCIO DE L'ACTIVITAT DE ERFF

—  ELS CLIENTS DE LA PUBLICITAT
I DE LES RRPP

- EL PAPER DELS ANURCIANTS

- LES ESTRATEGIES DE COMUNICACIO

- LA POSTA EN PRACTICA DE LES ESTRATEGIES

- ELS DIFERENTS TARGETS DE L'ANUNCIANT

- BL PAPER DE LA COMFETENCIA

- ELS PRESSUPOSTOS FUBLICITARIS

- ELS CLIENTS DELS GABINETS I AGENCIES DE HEFP
- CLASSES DE CLIENTS

- EMPRESES
- INSTITUCIONS

- ENTS DE L'ADMINISTRACIO
- ELE MITJANS D'INFORMACIO I BLS GABINETS DE REFP
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TEMA 6 - LA PRACTICA DE LA COMUNICA-

TEMA 7

CI6 PUBLICITARIA

a)] - LA COMUNICACIC PERSUASIVA
- CONCEPTE
- OBJECTIU

- EETRUCTURA
b} - LA RETORICA
¢} - RETORICA I PUBLICITAT
d) - LA CR!ATI?IFHT PUBLICITARIA
#) — FIGURES EETORIQUES I PUBLICITAT
f) - LES CAMPANYES PUBLICITARIES
= LA SEVA ESTRUCTURA

- CLASSES

ESTRATEGIES ’

- OBJECTIUS

g) - LA PRODUCCIO DELS MISSATGES PUBLICITARIS BN ELS
DIFERENTE MITJANS

- LA PRACTICA DE LES RRPP

a}) = BELS DIFEEENTS OBJECTIUS DE LES REFPP
b) - LES ACCIONS DIVERSES DE LES RRPP

2) - LES CAMPANYES I ALTRES ACCIOMS PER A LES EMPRESES

INDUSTRIALS

- FIMANCERES

ASBOCTACIONS PROFESSIOHNALS

- ORGANISMES DE L ADMINISTRACIO CENTRAL REGIONAL O

LOCAL
d) = RRPP INTERMACIONALS
&) = LA HATERIALITZACIO DE LES ACCIONS O DE LES CAMPA-

H¥Z3 DE REPP ALS DIFERENTS MITJANS

f) - LES MOVES FORMES D'ACTUACIO DE LEE REPP:

- SPORSCRIHG
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TEMA 8
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LA INFLUENCIA DE LA PUBLI-
CITAT I LES RRPP EN ELS
DESTINATARIS DELS MISSATGES

EL COMPORTAMENT DOEL CONSUMIDOR

LES NECESSITATS I LES MOTIVACIONS DEL CONSUMIDOR
LA PERCEPCIO DELS MISSATGES

LA NATURALESA DE LES ACTITUDS

LA FORMACIO I CANVI DE LES ACTITUDS

LA INFLUENCIA DE L'AMBIT CULTURAL EN EL CONSUM
LA INFLUENCIA PERSONAL EN LA CONDUCTA DE COMPRA
LA INFLUERCIA SOCIAL EM LA CONDUCTA DE COMPRA
COMPRA I CONSUM COM STHBOLS PSICOSCCIALS

LA PERSUASIO

COMUNICACIO I PERSUASIC

COMUNICACIO PUBLICITARIA I COMPORTAMENT DEL
CONSUMIDOR

COMUNICACIO DE RRPP I COMPORTAMENT DEL CONSUMIDOR
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