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TEMARI

I INTRODUCCIG

Comunicacié politica: Definicié, tipologia, models 1 processos.-
Escenaris de la comunicacidé politica: Tractament d'imatges
pibliques, Campanyes electorals, Propaganda oculta.- Mitjans de
comunicacié i clima politic.- El lider politic.

II EMISSORS DE COMUNCACIG POLITICA

Partits politics: definicions, organitzacid i espectre
idecldgic.- Governs 1 institucions puabligques.- Emissors
independents, grups de pressié i lobbys.- Els professionals de .
la Comunicacié Politica.

IIT APROXIMACIO HISTORICA

Origens 1 desenvolupament de la Propaganda Democratica.-
Propaganda balica en el Segle XX.- Propaganda maxistaleninista.-
Propaganda nazi.- La Propaganda a la Guerra Ccivil espanyola.- De
la propaganda classica al marketing social i electoral.

IV INVESTIGACIO POLITICA I PRESA DE DECISIONS

Tractament d'estudis socioldgics, cens i anasisis de resultats
electorals.- Sistemes gualitatius d'investigacié politica.-
Realitzacid i lectura d'enquestes politiques.- Segmentacld 1
tipologia de 1'electorat.- Elaboracié d'estratégies electorals.-
Elaboracié del discurs politic.

Vv INSTRUMENTS DE COMUNICACIO6 POLITICA (I)

Comunicacié mitjancant la premsa.- L'oficina de premsa en la
campanya electoral.- Publicitat "al sevei de la comunicaciéd
politica.- El paper dels mitjans escrits en la campanya
electoral.- Matodes de seguiment de l'ambient politic.

VI INSTRUMENTS DE COMUNICACIG6 POLITICA (II)

La radio com a instrument de propaganda.- La TV, eix central de
les campanyes modernes.- Debats electorals per televisid.-
L'entrevista politica.- La TV i l'Estat espectacle.- Els actes
pablics i la mobilitzacié en les campanyes electorals.

VII LA PERSUASIO POLITICA

Opinions i actituds.- Dinamica del canvi d'actituds.- Processos
de decisié de wvot.- Eficacia de les campanyes electorals.-
Tecries i variables sobre la persuasid.
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